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» APRESENTACAO

ste boletim tem como objetivo

fazer uma andlise do desempe-

nho do comércio varejista do
estado da Bahia, bem como do com-
portamento dos seus principais ramos
de atividade, no periodo de janeiro a
junho de 2009, em comparagao com
0s mesmos meses do ano anterior.
Para tanto, tomou-se como referén-
cia os dados da Pesquisa Mensal de
Comércio (PMC)', apurados pelo IBGE
e divulgados, em parceria, pela Supe-
rintendéncia de Estudos Econdmicos
e Sociais da Bahia (SEI) - autarquia
vinculada a Secretaria do Planejamen-
to (Seplan). O levantamento dos dados
abrange Salvador e aproximadamente
sessenta municipios baianos, selecio-
nados pela sua importancia econémica
e representatividade nas transacoes
comerciais que se efetuam no estado
da Bahia'

A Economista pela Universidade Federal da Bahia (UFBA); analista técnico da
Superintendéncia de Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI).

' Desde janeiro de 2001 que o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) vem realizando, nas 27 Unidades da Federagao (UFs), a Pesquisa
Mensal de Comércio (PMC). Trata-se de uma pesquisa de carater conjuntural
que visa produzir indicadores que permitam acompanhar o desempenho do

comércio varejista e de seus principais segmentos, investigando, unicamente,

a receita bruta de revenda nas empresas formalmente constituidas, a partir
de uma amostra representativa das suas atividades.

Maria de Lourdes Caires?

Inicialmente, para estruturar esta
analise, serdo apresentadas informa-
¢Oes breves sobre o comportamento
da economia brasileira, uma vez que
os resultados obtidos pela PMC resul-
tam da interacao das variaveis espe-
cificas da atividade comercial com
aquelas que apontam os aspectos
mais gerais da conjuntura econdmica
do pais que, desde os ultimos meses
de 2008 e os primeiros meses de 2009,
se defrontou com um cendrio econo-
mico bastante desfavoravel.

Em um segundo momento, este
artigo destaca, dentre os ramos de
atividade pesquisados, os mais atin-
gidos pelas dificuldades enfrentadas
pela economia do pais no primeiro
semestre de 2009. Por fim, sdo fei-
tas algumas consideracdes sobre as
expectativas do comportamento do
comércio varejista do estado da Bahia
neste ano.

Desempenho do comércio varejista do estado da Bahia - primeiro semestre de 2009
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» DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA

comércio varejista do estado
da Bahia encerrou o primeiro
semestre de 2009 apresentan-
do crescimento de 4,7% no Volume
de Vendas'. Como era previsto, esse
resultado situou-se em um patamar
inferior ao apurado no periodo da
base comparativa, primeiro semestre
de 2008, quando as vendas do setor
se expandiram em 7,7%. Vale ressaltar,
qgue no primeiro semestre de 2008,
varios fatores foram preponderan-
tes para impulsionar os negécios do

setor. Dentre os quais se destacaram:
a maior facilidade de acesso ao cré-
dito, o aumento do emprego formal,
notadamente, em determinados
municipios do estado da Bahia, a am-
pliacdo dos prazos de parcelamento
das vendas e, conforme comprova o
IBGE, através da Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (PNAD/IBGE,
2008), o aumento da renda média real
da populacao.

Entretanto, as dificuldades enfren-
tadas pela economia brasileira desde
meados de setembro de 2008 se refle-
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! Resulta do deflacionamento da Receita Nominal Bruta de revenda, que é t| ram nos resu ItadOS dO ComérC|O va- g
o faturamento total bruto das empresas, por indices de precos especificos 8
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Variacdo do volume de vendas acumulada no ano (1)

Comércio varejista
Bahia — 2009/2008

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: igual més do ano anterior = 100.
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Esta assertiva pode ser confirmada
pelo comportamento do Produto In-
terno Bruto (PIB). Entre 2008 e 2009,
o PIB brasileiro apresentou retracao
por dois trimestres seguidos, o que
estatisticamente configura um quadro
de recessao técnica: a reducao do PIB
foi de 3,4%, no ultimo trimestre do
ano passado e de 1,0% no primeiro
trimestre de 2009, em relagao aos tri-
mestres imediatamente anteriores.

Na Bahia, de acordo com dados
da Superintendéncia de Estudos
Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI),
em 2008, o PIB do estado apresentou
crescimento de 4,8% em relacao a
2007, mas de apenas 0,6% nos primei-
ro e segundo trimestres de 2009 em
comparagao com iguais periodos de
2008.

Na analise especifica do comporta-
mento do varejo baiano no primeiro

Tabela 1
Variagao mensal do volume de vendas do comércio baiano — 1° semestre (1)

Bahia - 2009/2008

trimestre de 2009, ante igual periodo
do ano anterior, verifica-se que, nos
trés primeiros meses do ano, embora
o setor tenha apresentado resultados
positivos (Tabela 1), foram pouco
expressivos, consequéncia dos im-
pactos da crise econdmica internacio-
nal, sentidos mais intensamente nos
segmentos dependentes do crédito e
dos juros. Nesse periodo, o comércio e
as instituicdes financeiras, temendo o
aumento da inadimpléncia, tornaram-
se mais cautelosos na liberagao de
financiamentos. O crédito, além de
mais escasso, ficou mais caro em razao
dos juros altos. Além disso, os prazos
de parcelamento das vendas, que, an-
teriormente, eram bastante alongados,
tiveram reducdes. Esses fatores concor-
reram para retrair o desempenho do
varejo, principalmente nos segmentos
de bens duraveis, cujas vendas depen-
dem da disponibilidade de crédito.

DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA DO ESTADO DA BAHIA
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Meses
Ano
Jan. Fev. Mar. Abr. Maio Jun.
2008 10,0 7.8 8,5 8,5 9,1 2,8
2009 2,8 4,0 1,0 7,0 59 7.3

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100.
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Os resultados apurados nos trés pri-
meiros meses de 2009 foram deter-
minantes para o0 comércio varejista
acumular, nesse periodo, expansao
de apenas 2,6% em relacao aos mes-
mos meses de 2008, (Tabela 2).

Tabela 2
Indicadores trimestrais e semestrais de volume de vendas do comércio varejista, por atividade

Bahia — 2009/2008 (1)

como liberacao de crédito para as
montadoras e reducao do Imposto so-
bre Produtos Industrializados (IPI) nas
vendas de veiculos, o que contribuiu
para baixar os precos dos automoveis
e, consequentemente, estimular os

2008 2009
Atividades
10 tri. 1°sem. 10 tri. 1°sem.
Comércio varejista 8,8 7,7 2,6 4,7
Combustiveis e lubrificantes 14,8 11,8 -2,0 1,0
:ig):ere\g;zcsizs%usrt:germercados, produtos alimenti- 03 0,7 42 71
Hipermercados e supermercados 0,5 -0,7 2,2 59
Tecidos, vestuario e calcados 6,3 2,2 -4,8 -3,8
Moveis e eletrodomésticos 21,6 21,3 -4,0 -1,3
Artigos farm., med., ortopédicos e de perfumaria 12,0 13,0 10,0 7,1
Equipamentos e mat. esc., infor. e comunicacao 2,7 12,7 -26,7 -26,6
Livros, jornais, revistas e papelaria 23,9 21,6 33,7 19,1
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 25,2 22,0 38,5 38,3
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 21,1 18,9 7,6 74
Material de construcao 9,5 12,4 -6,7 -7.7

DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA DO ESTADO DA BAHIA

PRIMEIRO SEMESTRE DE 2009

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: Igual periodo do ano anterior = 100.

No comparativo do primeiro trimestre
do ano passado ante igual periodo
de 2007, o crescimento das vendas
situou-se em 8,8%.

O arrefecimento das vendas nos ul-
timos meses de 2008 levou o governo
federal a adotar, em dezembro daque-
le ano, medidas no sentido de impedir
que o desaquecimento do varejo se
acentuasse. A principio, tais medidas
se restringiam a industria automotiva,

consumidores. Tal afirmativa é com-
provada pelo significativo aumento
das vendas (20,3%) de veiculos e
motos em marco de 2009 (Tabela 3),
enquanto que, no acumulado do pri-
meiro trimestre, a taxa de crescimento
situou-se em 7,6%?2.

20 IBGE limitou o &mbito da PMC a dez ramos de atividade. Oito deles com-
pdem o indicador geral do varejo (volume de vendas). Os ramos de Veiculos,
motos, partes e pegas e de Material de construgao néo integram o indicador
do varejo pelo fato de abrangerem o comércio varejista e o atacadista, mas,

dada a sua importancia no contexto do comércio, a PMC os investiga.

@
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Dando continuidade as medidas
de estimulo ao consumo, no inicio de
2009, a desoneracao fiscal foi conce-
dida, também, a industria de material
de construcao e, em abril, se estendeu
para determinados itens da industria
de eletrodomésticos, os chamados
produtos da“linha branca’, como gela-
deira, fogao e maquina de lavar roupa.

Nesse contexto, embora tenha se
verificado fraco desempenho do varejo
nos trés primeiros meses do ano, ainda
motivado pelos efeitos da crise econé-
mica mundial, no segundo trimestre, o
setor comecou a apresentar resultados
mais significativos. Além dos fatores
citados, concorreram para impulsionar
as vendas nesse periodo os efeitos da
sazonalidade. E sabido que, nos meses

Tabela 3

em que ha datas comemorativas, o
varejo registra melhor dinamismo.

Em abril, por exemplo, o comércio
baiano apresentou o resultado mais
significativo dos quatro primeiros
meses do ano (7,0%). A comemoragao
da Semana Santa e da Pascoa, ocor-
rida nesse més, foi preponderante
para o varejo atingir essa taxa. A maior
contribuicao no indicador geral do
comércio (volume de vendas) veio do
consideravel aumento das vendas do
grupo de Hipermercados, supermerca-
dos, produtos alimenticios, bebidas e
fumo (14,3%). Destaca-se que, desde
janeiro de 2007, periodo em que a
variacao atingiu 19,7%, esse segmen-
to ndo registrava crescimento dessa
importancia (Tabela 3).

Variacdo mensal do volume de vendas no varejo, por atividade
Bahia - 2009 (1)

Meses
Atividades -

Jan. | Fev. | Mar. | Abr. | Maio | Jun.
Comércio varejista 2,8 4,0 1,0 7,0 59 7.3
Combustiveis e lubrificantes 0,6 -2,3 -4,2 2,6 9,5 0,2
Hlper,m.ercados., supermercados, produtos ali- 51 85 05 143 51 11
menticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 3,1 6,3 -2,1 13,7 4,4 11,1
Tecidos, vestuario e calgcados 9,4 0,0 -4,2 -8,0 1,1 -3,2
M©veis e eletrodomésticos -3,7 -8,3 -0,5 -7.3 1,1 10,1
Artigos farmtaceutlcos, médicos, ortopédicos e 30 116 158 16 44 70
de perfumaria
Equnp’a'mentos e m'ater|~a|s de escritorio, in- 256 323 223 1.9 308 434
formética e comunicacdo
Livros, jornais, revistas e papelaria 53,7 34,6 11,4 -4,2 8,5 12,0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 35,8 43,9 36,7 529 36,2 27,8
Veiculos, motos, partes e pecas -2,8 4,5 20,3 -8,5 59 24,9
Material de construcao -9,3 -9,3 -1,3 -10,3 -9,5 -5,7

DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA DO ESTADO DA BAHIA

PRIMEIRO SEMESTRE DE 2009

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100.
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Merece destaque o fato de que as
variagoes positivas registradas pelo
grupo de Hipermercados, supermer-
cados, produtos alimenticios, bebidas
e fumo nos primeiros meses de 2009
foram bem superiores as apuradas
em igual periodo de 2008. Por isso,
se constituiram nas principais respon-
saveis pelas contribuicdes positivas
no desempenho do varejo baiano no
primeiro semestre do ano.

Como as vendas no ramo super-
mercadista sdo fortemente influen-
ciadas pelo poder de compra da
populagao, tais resultados podem ser
atribuidos, principalmente, a melhoria
da renda da populagao, associada a
estabilidade de precos dos alimentos.
Verifica-se que, nos primeiros meses
de 2008, a alta dos precos desses
produtos foi determinante para inibir
0 consumo nesse segmento, conforme
apurou o IBGE, por meio da pesqui-
sa de indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA). No pri-
meiro semestre de 2009, o grupo de
Alimentacgdo e bebidas acumulou alta
de apenas 2,64%, enquanto que, em
igual periodo de 2008, o aumento foi
de 8,64%.

Por outro lado, em abril de 2009,
os efeitos da crise econémica interna-
cional continuaram atingindo o seg-
mento de bens duraveis, como Mdveis
e eletrodomeésticos, que, pelo quinto
més consecutivo, apresentou variacao
negativa (7,3%). Esse resultado se deu
em consequéncia de os empréstimos

para pessoas fisicas ainda permanece-
rem caros. Além disso, as dificuldades
relacionadas ao mercado financeiro,
mais rigoroso na concessao do crédi-
to, se somaram os prazos de parcela-
mento ainda relativamente curtos.

No semestre, a taxa de crescimen-
to mais expressiva do varejo baiano
foi registrada em junho (7,3%). Nesse
més, a expansao do nivel de ativida-
de, em parte, foi proporcionada pela
comemoracao do Dia dos Namorados
e do Sao Joao, datas que contribuem
para elevar o ritmo dos negécios. Em
junho, assim como ocorreu em abril,
a maior contribuicao positiva na taxa
geral do comércio veio do grupo de
Hipermercados, supermercados, produ-
tos alimenticios, bebidas e fumo. Nesse
més, a expansao nas vendas foi de
11,1%, o segundo resultado mais sig-
nificativo apresentado pelo ramo nos
seis primeiros meses de 2009.

Em resumo, os dados obtidos para
0 COMErcCio Nos primeiros seis meses
de 2009 indicaram que os principais
aumentos nas vendas couberam aos
ramos cujos desempenhos sao deter-
minados, principalmente, pela ren-
da dos consumidores, como Outros
artigos de uso pessoal e doméstico,
Hipermercados, supermercados, produ-
tos alimenticios, bebidas e fumo, Livros,
jornais, revistas e papelaria, e Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos de
perfumaria e cosméticos.

Os indicadores econdmicos obtidos
em junho levam a supor que os efei-
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tos da crise econémica internacional
estao sendo superados. A sinalizacao
de recuperacao da economia brasileira
e da baiana se refletiu também na re-
tomada das vendas de bens durdveis.
Esses resultados estao diretamente re-
lacionados a maior disponibilidade de
crédito. O indicador de demanda por
crédito da Serasa Experian, elaborado
a partir das consultas de cadastros de
pessoas fisicas (CPF) realizadas pelas
institui¢cdes financeiras, demonstrou
que, entre junho e julho de 2009, o
crédito disponivel para financiamento
atingiu os niveis dos meses imediata-
mente anteriores a crise.

Na avaliacdao de analistas economi-
cos, o desempenho positivo do varejo
nos ultimos meses do primeiro de
semestre de 2009, inclusive nos ramos
de bens duraveis, a exemplo do de
Modveis e eletrodomésticos, que vinha
apresentando sucessivas variagoes
negativas, foi sustentado, essencial-
mente, pelos seguintes fatores:

«  Massa Salarial - os salarios
continuam tendo aumento acima da
inflacdo, segundo, indica a Pesquisa
Mensal de Emprego (PME/ IBGE);

«  As reducgbes do IPl incidentes
sobre automoveis, eletrodomésticos
e material de construcdo foram, em
grande parte, repassadas para os

Desempenho do comércio varejista do estado da Bahia - primeiro semestre de 2009

precos desses produtos, deixando-o0s
mais baratos, o que se pode com-
provar pelas pesquisas de Indices de
Precos ao Consumidor;

+  Retomada da confianca dos
consumidores - depois da apreensao
com a situacao econémica do pais, e
tendo em vista a melhoria de alguns
indicadores econdémicos, a populagdo
comecou a acreditar na recuperacao
da economia brasileira, o que tem
contribuido para incentiva-la a assu-
Mir NOVOS COMPromissos;

«  Crédito - nos ultimos meses,
as instituicoes financeiras voltaram
a financiar as transa¢des comerciais,
constatando-se aumento do crédito
disponivel para empréstimo, sequndo
dados do Banco Central.

Contudo, apesar de a expansao
do crédito ser um importante instru-
mento para dinamizar as vendas de
bens duraveis, no crédito direto ao
consumidor, mesmo com as constan-
tes reducgodes, as taxas de juros ainda
permanecem elevadas. Para determi-
nacao dos juros cobrados as pessoas
fisicas, o comércio varejista toma
como referéncia a taxa basica anual
de juros da economia (Selic) fixada
pelo Comité de Politica Monetaria do
Banco Central (Copom).
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» SEGMENTOS MAIS ATINGIDOS PELA
CRISE ECONOMICA MUNDIAL

o primeiro semestre de 2009,
de acordo com os dados apu-
rados pela PMC, cinco ramos
de atividade apresentaram variacoes
positivas. Foram os seguintes: Outros
artigos de uso pessoal e doméstico
(38,3%); Livros, jornais revistas e pape-
laria (19,1%),; Hipermercados, supermer-
cados, produtos alimenticios bebidas
e fumo (7,1%); Artigos farmacéuticos,
médicos ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos (7,1%),; e Combustiveis e
lubrificantes (1,0%).

Como explicitado na primeira parte
deste artigo, os resultados positivos
estao relacionados principalmente a
estabilizacdao de alguns precos na eco-
nomia, a melhoria do poder aquisitivo
da populacao e a estratégia adotada
pelos lojistas de determinados setores
do varejo para estimular as vendas, a
exemplo das promocgoes e do parcela-
mento das compras por meio do car-
tao de crédito das proprias empresas.

Por outro lado, os segmentos de
Equipamentos e materiais para escrito-
rio, informdtica e comunicagéo; Tecidos,
vestudrio e calcados; e Moveis e eletro-
domésticos encerraram o semestre
registrando variagdes negativas.

Ja nos dois segmentos que nao
integram a taxa global do volume de

vendas, Veiculos, motocicletas, partes e
pecas apresentou desempenho positi-
vo, enquanto que Material de constru-
¢do registrou variagao negativa.

Feito esse levantamento inicial,
a partir desta secao, os ramos que
apresentaram varia¢des negativas se-
rao objeto de uma investigacao mais
detalhada.

Embora o grupo Equipamentos e
materiais para escritorio, informdtica e
comunicagdo apresente baixa repre-
sentatividade no contexto das demais
atividades do varejo, nos seis primei-
ros meses de 2009, esse segmento
registrou elevadas taxas negativas,
acumulando variacdo de -26,6%. Tal
resultado pode ser explicado em razao
de o ramo de atividade enfrentar a
concorréncia de outros estabeleci-
mentos que também comercializam
tais produtos, como: Hipermercados e
supermercados e Lojas de mdveis e ele-
trodomeésticos e também pelo fato de
os consumidores darem preferéncias
em adquirir tais produtos nessas lojas,
em vez de adquiri-los nos estabeleci-
mentos que integram o segmento va-
rejista que sao os que comercializam
especificamente equipamentos de
informatica e aparelhos de telefones
celulares, onde a pesquisa é realizada.
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Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: igual més do ano anterior = 100.

Ao contrario dos ramos de bens
durdveis em que as vendas sdo in-
fluenciadas pelo crédito, os que
comercializam artigos de menor
valor sdo particularmente sensiveis
a melhoria de rendimentos da po-
pulacao. De acordo com a pesquisa,
tais segmentos foram os que apre-
sentaram os melhores resultados do
varejo baiano no periodo em analise.
A excecao ficou por conta do ramo
de Tecidos, vestuario e calcados, que
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também tem o nivel de atividade
fortemente influenciado pelo poder
de compra da populagado e no se-
mestre registrou retracao (3,8%). Os
resultados obtidos de janeiro a junho
foram negativos, contrariando o bom
desempenho observado para esse
ramo de atividade em anos anterio-
res, quando a comercializacao desses
artigos alcancava niveis consideraveis,
impulsionada principalmente pelas
datas comemorativas.
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Gréfico 3
Variacdo do volume de vendas acumulada no ano (1)

Comércio varejista
Tecidos, vestudrio e calcados
Bahia - 2009/2008

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: igual més do ano anterior = 100.

A ampliacao do crédito, o aumento do
emprego formal no estado, a gradati-
va recuperacao dos rendimentos dos
consumidores e as promogoes con-
seguiram, por varios anos seguidos,
elevar para niveis consideraveis as
vendas do segmento Mdveis e ele-
trodomésticos. Porém, a trajetéria de
crescimento sustentado por 63 meses
consecutivos (setembro de 2003 a
novembro de 2008) foi interrompida
em dezembro de 2008, més em que

a pesquisa registrou resultado nega-
tivo (1,7%). Nos meses subsequentes
(janeiro a abril de 2009), o segmento
continuou apresentando recuos nas
vendas, embora em maio e junho
tenha voltado a registrar variacoes
positivas de, respectivamente, 1,1%

e 10,1%. No entanto, esses resultados

abr maio jun

2009

nao foram suficientes para impedir a
queda (1,3%) nas vendas desses bens
no semestre. Em consequéncia da
crise econdmica mundial, os prazos de
parcelamento ficaram mais curtos e o
ritmo de expansao do crédito come-
cou a arrefecer. Ademais, a capacidade
de pagamento das familias atingiu

o seu limite, pois, nos ultimos anos,
diante das facilidades de acesso ao
crédito e estimuladas por prestacoes
menores, elas comprometeram par-
cela expressiva dos seus rendimentos
com a aquisicao desses bens. Como

as transagdes comerciais, geralmente,
se efetuaram em prazos longos, um
consideravel numero desses consumi-
dores ainda se encontra comprome-
tido com o pagamento dos débitos
contraidos.
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Grafico 4
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Variacdo do volume de vendas acumulada no ano (1)

Comércio varejista
Moveis e eletrodomésticos
Bahia — 2009/2008

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: igual més do ano anterior = 100.

No segmento Material de construcgdo,
os incentivos fiscais concedidos pelo
governo federal, deixando mais ba-
ratos determinados produtos basicos
da industria da construcao civil e a
ampliacao dos prazos de parcelamen-
to das compras também nao foram
suficientes para impulsionar as ven-
das. Além disso, as campanhas promo-

cionais realizadas pelas grandes redes
varejistas nao corresponderam as
expectativas dos lojistas do ramo, pois
nao conseguiram reverter o desaque-
cimento das vendas desde novembro
de 2008. De janeiro a junho de 2009,
O ramo registrou sucessivas variagcoes
negativas, acumulando no semestre
recuo de 7,7%.

Desempenho do comércio varejista do estado da Bahia - primeiro semestre de 2009

DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA DO ESTADO DA BAHIA

PRIMEIRO SEMESTRE DE 2009

—_
w




14,1
13,0 12,4 1.7 12,4
10,3 95
8,0+
3,0+
-2,0+
7,0
6.7 7,7 -8,0 7,7
-9,3 -9,3
-12,0 } } } } } {
jan fev mar abr maio jun
W 2008 2009

Grafico 5

Variacdo do volume de vendas acumulada no ano (1)

Comércio varejista
Material de construcao
Bahia - 2009/2008

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: igual més do ano anterior = 100.

Por ultimo, as vendas no ramo de Ve-
iculos, motos, partes e pegas, apresen-
taram crescimento de 7,4% no semes-
tre. A base comparativa pressionou
esse resultado, ja que, em igual peri-
odo de 2008, a variacao foi de 18,9%.
Trata-se da comercializagcao de bens
de valor unitario elevado, destinados,
prioritariamente, as classes de renda
alta e média. A aquisicao depende
principalmente do crédito e dos ju-
ros. Por isso, parcela consideravel das
vendas é realizada a prazo, sobretudo
a dos chamados carros populares,
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Nos ultimos meses de 2008 (outu- 2

o e o

bro e novembro), esse ramo de ativi- —
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dade apresentou variagdes negativas,
as quais influenciaram, sobremaneira,
o desempenho da industria brasileira
nesse periodo. Tais resultados se de-
ram em decorréncia das turbuléncias
na economia do pais, refletindo-se
nas restricdes ao crédito, no aumento
dos juros e na reducao dos prazos de
financiamento desses bens.
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Variacdo do volume de vendas acumulada no ano (1)

Comércio varejista

Veiculos, motos, partes e pegas
Bahia - 2009/2008

Fontes: IBGE, SEI.
(1) Base: igual més do ano anterior = 100.

» PROGNOSTICOS PARA O SEGUNDO

SEMESTRE DE 2009

uito embora o comércio

varejista baiano tenha apre-

sentado, nos trés primeiros
meses do ano, como era esperado,
desempenho pouco expressivo, em
razao do cendrio econdémico desfa-
voravel, no segundo trimestre, como
ficou constatado neste artigo, o setor
Comecou a apresentar expressivas
taxas de crescimento.

Tal comportamento evidencia
que, a partir do segundo semestre, as

vendas do varejo baiano deverao se
manter aquecidas, ja que, tradicional-
mente, esse é considerado um perio-
do mais propicio para impulsionar os
negdcios do setor.

As expectativas dos lojistas dos
diversos segmentos varejistas e de re-
presentantes do comércio sao de que
a sinalizacao de retomada do cresci-
mento da economia brasileira desde
os Ultimos meses do primeiro semes-
tre, seguramente, se refletird nas maio-
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res facilidades de acesso ao crédito, na
melhoria do mercado de trabalho e da
massa salarial, levando-os a apostar no
crescimento significativo do nivel da
atividade em 20009.

Além disso, deve-se ressaltar que
os consumidores estdo mais confian-
tes na retomada do crescimento eco-
ndémico do pais e, consequentemente,
na manutencao dos seus empregos,

0 que 0s motivara a assumir novos
compromissos, principalmente no
gue se refere a aquisicao de bens de
valores mais elevados.

Confirmam tais expectativas os
resultados apurados pela PMC em ou-
tubro. Nesse més, o comércio baiano
apresentou o crescimento mais signi-
ficativo dos dez primeiros meses de
2009 (10,1%), acumulando, até esse
més, aumento de 6,0%. Resultado que
teve como base comparativa igual
periodo de 2008, quando a expansao
nas vendas alcancou (8,4%). Embora o
desempenho do varejo nos meses de
janeiro a outubro de 2009 tenha sido
inferior ao registrado em iguais meses
de 2008, considerando-se que a ativi-
dade econdmica se retraiu fortemente
no primeiro trimestre de 2009, a taxa
obtida nos dez primeiros meses do
ano pode ser considerada significativa.

O desempenho apresentado até
outubro, leva a supor que nos dois
ultimos meses do ano, especialmente
em dezembro as vendas do comércio,
motivadas pelo Natal deverao apre-
sentar resultados favoraveis, levando-
o a encerrar 2009 com crescimento,
provavelmente, no mesmo patamar
do registrado no ano anterior (7,8%).

Deverao contribuir paraisso a
reducao do IPl, beneficiando determi-
nados segmentos do varejo, 0 aumen-
to do crédito e da massa salarial em
circulagdo na economia, a extensao
dos prazos de financiamentos e as
redugdes dos juros, que, em relacao a
2008, estao mais baixos.

Tais fatores serao fundamentais
para impulsionar os negdcios do co-
mércio, sobretudo dos segmentos de
bens duraveis, destacando-se eletro-
domésticos e eletroeletrdnicos, cujas
vendas foram seriamente atingidas
pelos reflexos da conjuntura desfavo-
ravel. Mas ainda serao insuficientes
para, no curto prazo, esse ramo de
atividade voltar a registrar variacdes
positivas nas mesmas proporcoes das
anteriores a crise, notadamente as
observadas de 2004 a 2007, que atin-
giram niveis consideraveis.
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