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» APRESENTACAO

isando atender o objetivo de

produzir e divulgar informacdes

sobre a conjuntura econdémica do
estado, a Superintendéncia de Estudos
Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI),
autarquia vinculada a Secretaria do
Planejamento (Seplan), vem mantendo,
desde 2001, um convénio de cooperacao
técnica com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), para andlise
e divulgacéo dos dados do comércio
varejista do estado da Bahia, apurados
pela Pesquisa Mensal de Comércio
(2010), realizada, em ambito nacional,
por esse 6rgdo oficial de estatistica.

Tomando como referéncia esses
dados, esta publicagdo faz um estudo
do desempenho do comércio varejista
do estado da Bahia e dos dez ramos de
atividade pesquisados pelo IBGE nos
meses de janeiro a dezembro de 2010,
em comparagao com igual periodo
de 2009. Além disso, constam deste
trabalho a metodologia adotada pelo
IBGE e as séries historicas referentes
aos anos de 2009 e 2010. Esta é uma
pesquisa de carater conjuntural, que tem
por objetivo produzir indicadores que
permitam acompanhar o comportamento
do comércio varejista e de seus
principais segmentos nas 27 unidades da
Federacédo (UF). A partir de uma amostra

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011

representativa das empresas formalmente
constitufdas que atuam nos diversos
ramos de atividade, investiga-se apenas
uma Unica varidvel, que é a receita bruta
de revenda desses estabelecimentos.

Com base nas informacdes fornecidas
por essas empresas, a pesquisa
produz, mensalmente, indicadores do
consumo nacional, 0os quais retratam o
comportamento da atividade econdmica
em relagcao a periodos anteriores. A
importancia desse trabalho reside
principalmente na abrangéncia do
levantamento dos dados, compreendendo
Salvador e aproximadamente 60
municipios baianos. Na selec¢do, levou-
se em consideracdo a importancia
de cada um deles no contexto do
comércio varejista do estado da Bahia.
Diante disso, foram selecionados
aqueles que sdo responséaveis por
grande parte das transagbes comerciais
que se realizam no estado.

De um modo geral, a PMC constitui-
se em um instrumento de extrema
importancia para os diversos agentes
econdmicos. Nesse sentido, propde-
se a auxilid-los nos seus processos de
tomadas de decisdes, por revelar, em
curto intervalo de tempo, as alteracdes
na conjuntura econémica nacional.

W | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO - 2010
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DESEMPENHO DO COMERCIO
VAREJISTA BAIANO

COMERCIO BAIANO
MANTEM CRESCIMENTO
DAS VENDAS EM 2010

e acordo com estudo elaborado pela

Superintendéncia de Estudos Econdmicos e

Sociais da Bahia (SEl), autarquia da Secretaria
de Planejamento, a partir das informacées
disponibilizadas pela Pesquisa Mensal de
Comércio (PMQ), realizada pelo Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), referentes ao
ano de 2010, o comércio varejista do estado
da Bahia encerrou esse ano acumulando uma

Tal resultado confirmou as expectativas de
analistas de mercado e representantes do setor,
0S quais previram, no inicio do ano de 2010, um
crescimento de vendas bem superior ao de 2009,
0 que pode ser ratificado pela andlise do Grafico 1.
Esses prognosticos se alicercavam em diversos
fatores, dentre os quais maiores facilidades de
acesso ao crédito, inflagdo sob controle, além
da recuperacéo do rendimento e do recorde na
geracao de emprego formal no estado em 2010,
que registrou, no acumulado do ano, um saldo
de emprego da ordem de 91,4022 postos de
trabalho com carteira assinada. Durante todo o
ano, os lojistas dos diversos ramos de atividade

(%) 200

15,0

10,0

50 1

0,0
2009 Comércio varejista - anual 28 34 26 36 4,1 4,7 52 53 56 6,0 6,3 7,0
2010 Comércio varejista - anual 12,9 12,9 14,8 134 123 11,6 m1 10,6 10,4 10,1 10,3 103

2009 m2010

Grafico 1 - Variagdo do volume de vendas no comércio varejista acumulada no ano

Bahia - 2009/2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do

ano anterior.

expansao de 10,3% no volume de vendas'.
Esse foi 0 sétimo ano consecutivo em que o
setor registrou desempenho positivo, com taxa
situada bem acima da observada em 2009.

' Resulta do deflacionamento da receita nominal bruta de revenda,
que é o faturamento total bruto das empresas, por indices de
precos especificos, para cada grupo de atividade. (INDICE DE
PRECOS AO CONSUMIDOR AMPLO, 2010).

do comeércio varejista baiano apostaram nas
promocoes, porém ficou evidenciado que o

2 Segundo o Ministério de Trabalho e Emprego (MTE), no ano de
2010, a Bahia registrou um saldo de 121.856 empregos, obtido
pelo somatdrio de 91.402 e 30454 postos de trabalho oriundos
das declaracoes entregues fora do prazo e dos acertos de
declaracoes de janeiro a novembro de 2010. Entretanto, para efeito
de comparacao dos resultados dos anos anteriores, optou-se por
apresentar o saldo de 91.402 postos de trabalho, resultado obtido
a partir da mesma metodologia adotada nos anos de 1999 a 2009.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011



primeiro trimestre foi favorecido pela manutencao
da taxa basica de juros (Selic), que se manteve
mais baixa em relacdo ao restante do ano de
2010, constituindo-se em instrumento de extrema
importancia para dinamizar os negdcios do
varejo, principalmente de bens duraveis. Em 2010,
a economia brasileira e a baiana deram inicio

ao processo de retomada do nivel de atividade.

O volume de vendas estava em queda desde
novembro de 2008, quando foi deflagrada a crise
econdmica internacional. Em 2009, iniciou-se uma
trajetdria ascendente, com resultados positivos
principalmente no comércio varejista baiano.

Os dados referentes a esse panorama
mais positivo a partir do segundo semestre
de 2009 foram consequéncia da expansao
real do emprego, do aumento da renda dos
trabalhadores e dos programas de transferéncia
de renda, uma vez que a atividade comercial
apresenta respostas relativamente rapidas aos
indicadores de renda dos trabalhadores.

Outro elemento muito importante para
a expansao do comércio e do consumo é
o crescimento do crédito. Além do crédito
concedido diretamente pelos bancos,
aumentaram as parcerias entre o setor financeiro
e 0 varejo. Bancos comerciais, financeiras e
seguradoras passaram a atuar em conjunto com as
redes de varejo, que também criaram financeiras
para atender aos seus clientes, estimulando as
vendas do varejo e dos produtos financeiros.

Em que pese a boa performance apresentada
pelo comércio varejista baiano em termos de
volume de vendas no ano de 2010 (10,3%),
este desempenho mostrou-se inferior ao
observado para o pais, que, no mesmo
periodo, acumulou uma variacédo de 10,9%.

Cabe ressaltar que a queda do ddlar facilitou as
importacdes de bens de consumo. As sucessivas

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011

v DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJISTA BAIANO

desvalorizagdes da moeda norte-americana
foram preponderantes para a importa¢do de
grande variedade de produtos, os quais tém

sido amplamente encontrados nas diversas

lojas dos vérios segmentos varejistas. A maior
demanda pelos produtos importados se justifica
em razao de muitos apresentarem pregos

mais competitivos em relacdo aos nacionais,
notadamente no que se refere ao segmento de
vestuario, fato que tem se refletido negativamente
na produgdo da industria brasileira do segmento.

Ademais, no primeiro semestre de 2010 foi
observado um crescimento mais intenso do
volume de vendas do comércio varejista baiano do
que o verificado no decorrer do ano. A principio,
este fato pode ser explicado por algumas
recorréncias que, devido a conjuntura econdmica
favoravel, contribuiram sobremaneira para que
os lojistas baianos, sobretudo os da capital e
da Regido Metropolitana de Salvador (RMS),
tivessem seus volumes de vendas expandidos
nesse periodo. Considerando as maiores taxas,
€m margo ocorreu a maior variagao no volume
de venda (14,8%), que pode ter sido motivada
pela realizacdo da Liquida Salvador. O resultado
apurado para esse periodo demonstra que o
evento contribuiu para o melhor desempenho do
comércio baiano em todo ano de 2010. No més
de abril, foi apurada a segunda maior variacao
no volume de vendas (13,4%), variacao essa
influenciada pela Semana Santa, que certamente
impulsionou o crescimento das vendas de
alimentos, sobretudo dos ovos de Pascoa. Ja
nos dois primeiros meses de 2010, houve forte
aumento do volume de vendas relacionado
a compra de livros, materiais e fardamentos
escolares, em janeiro (12,9%), e a Liquida
Salvador e ao Carnaval, no més de fevereiro
(12,9%). £ digno de nota que a Liquida Salvador
¢ um evento anual que envolve os diversos
segmentos varejistas e que, em 2010, foi realizada
no periodo de 25 de fevereiro a 7 de marco.
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ANALISE DO DESEMPENHO DO
VAREJO POR RAMO DE ATIVIDADE

s dados da Pesquisa Mensal de Comércio

em 2010, comparados com os do ano

de 2009, revelaram que 0s oito ramos
de atividade que compdem o volume de
vendas apresentaram contribui¢des positivas.
Os principais destaques couberam aos que,
tradicionalmente, tém as vendas impulsionadas
pela conjuntura macroecondmica, refletidas nas
datas comemorativas, espelhando melhores
performances do que as do ano anterior,
como Mdveis e eletrodomeésticos (23,0%), Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos (12,4%), Equipamentos e material de
escritorio, informdtica e comunicagéo (12,2%).

Também registraram variagdes positivas,
porém menos expressivas, Outros artigos
de uso pessoal e doméstico (8,5%), Tecidos,
vestudrio e calcados (8,0%), Hipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas
e fumo (6,8%), Livros, jornais, revistas e papelaria
(5,6%) e Combustiveis e lubrificantes (5,4%).

Nos dois segmentos que ndo contribuem para
a formacéo da taxa geral do varejo, os resultados
foram os seguintes: Veiculos, motocicletas, partes
e pecas (15,0%) e Material de construcdo (14,6%).

A variagdo do volume de vendas no
acumulado do ano de 2010 observada para
0 segmento de Mdveis e eletrodomeésticos
(23,0%) constituiu-se na mais relevante dentre
as registradas para os oito ramos de atividade
que compdem o indicador do varejo na Bahia.
A ampliagao do crédito, o crescimento da
renda e a queda do desemprego contribuiram
para impulsionar as vendas de bens duraveis.
Acrescente-se a esses fatores as intensas
campanhas de marketing empreendidas pelas
grandes redes varejistas e a elasticidade dos
prazos de financiamento. Como cerca de 80% da
comercializacao de bens duraveis realiza-se por
meio de crediario, os prazos de financiamento
mais longos tém se constituido em importante
estratégia para motivar os consumidores,

jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Comércio varejista - anual (¥) 12,9 129 148 134 12,3 11,6 11 106 104 10,1 103 103

Moveis e eletrodomésticos - anual (*) 293 293 297 293 281 250 227 215 199 19,8 21,7 23,0

Moveis e eletrodomésticos - anual (**) 293 29,2 304 279 24,2 105 106 136 88 191 375 318
e COMércio varejista — anual (*) Méveis e eletrodomésticos — anual (*) === Moveis e eletrodomésticos — mensal (**)

Grafico 2 - Variagdo de volume de vendas mensal acumulada no ano - Comércio varejista /

Moveis e eletrodomésticos — Bahia — 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: Compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano

anterior.

(**) Indice mensal: Compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011



principalmente os de menor poder aquisitivo,

a adquirir um bem de valor mais elevado. No
ano de 2010, os eletrodomésticos tiveram forte
influéncia dos produtos importados, que ficaram
mais baratos em razdo da desvalorizacdo do
ddlar. Eimportante destacar que as inovacoes
tecnoldgicas agregadas aos eletrodomésticos e
eletroeletrénicos motivaram um grande ndimero
de consumidores a trocar os aparelhos antigos
por outros mais modernos. Nesse segmento,

a maior variagdo do volume de vendas foi
compreendida nos meses de novembro (37,5%)
e dezembro (31,8%), em virtude do recebimento
do 139 salério a partir do dia 15 de novembro e da
antecipacédo das compras do periodo natalino.

25,0
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Os dados da pesquisa demonstraram que,
comparativamente ao ano de 2009, as vendas no
acumulado de 2010 dos estabelecimentos que
atuam no ramo de Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos expandiram-
se em 12,4%, exercendo, assim, a segunda maior
contribuicdo a taxa anual do comércio varejista na
Bahia. Durante o ano de 2010, 0 maior crescimento
de vendas foi percebido no més de maio, da
ordem de 19,3%. A expansdo da massa de salarios
e crédito, somada ao carater de uso essencial
do subgrupo de médicos e medicamentos, é
o principal fator explicativo do desempenho
positivo do segmento. Acrescente-se a isso 0
aumento das vendas no subgrupo de perfumaria.

jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista - anual (*) 12,9 12,9 14,8 134 12,3 11,6 1,1 10,6 104 10,1 10,3 103
Artigos farmacéuticos - anual (¥) 88 99 103 1,5 131 13,0 12,7 124 123 12,2 12,2 124
Artigos farmacéuticos - anual (**¥) 88 1,1 108 153 193 12,2 11,0 10,7 11,5 12,1 11,6 14,1

e COMErCiO Varejista — anual (¥) e Artigos farmacéuticos — anual (*)

Artigos farmacéuticos — mensal (**)

Grafico 3 - Variacdo de volume de vendas mensal acumulada no ano - Comércio varejista /

Artigos farmacéuticos médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos — Bahia - 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano

anterior.

(**) Indice mensal: compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.

A variacao do volume de vendas no
acumulado do ano de 2010 observada para
o grupo de Equipamentos e materiais para
escritorio, informdtica e comunicagao (12,2%)
constituiu-se na terceira mais relevante dentre
as dos oito ramos de atividade que compdem
o indicador do varejo na Bahia. Nesse ramo,
a maior variacdo do volume de vendas foi
compreendida no més de junho (62,4%),
sendo o resultado mais expressivo desde

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011

marco de 2006, quando a variacao das vendas
atingiu 69,9%. Esse resultado foi possivel em
virtude da reducao dos precos dos produtos
comercializados pelo segmento, em decorréncia
da desvalorizagdo cambial, e também pelas
condicdes de pagamento facilitadas em prazos
mais longos. Cabe ressaltar o comportamento
do setor que engloba a venda de aparelhos de
telefones celulares, para os quais se constatou
consideravel expansdo no ritmo dos negocios.

~ | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO - 2010
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jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista-anual (%) | 12,9 129 14,8 134 123 116 1,1 106 104 10,1 103 103
Equip. de informatica e 196 31,6 373 27,7 221 27,9 26,2 238 195 16,3 155 12,2
comunicagéo - anual (¥)
Equip. de informatica e 196 469 486 75 19 624 166 | 114 65 113 68 122
comunicagao - anual (**)

s COMErCiO Varejista — anual (¥) s Equip. de informatica e e Equip. de informatica e

comunicagéo - anual (¥)

comunicagao - mensal (*¥)

Gréfico 4 - Variagcao de volume de vendas mensal acumulada no ano — Comércio

varejista / Equipamentos e materiais para escritorio, informética e comunicagao
Bahia - 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual periodo

do ano anterior.

O ramo Outros artigos de uso pessoal e
doméstico encerrou 2010 apresentando um
incremento de 8,5% no volume de vendas
no acumulado do ano. Esse segmento é
composto por uma variedade de lojas, as quais
comercializam diversos produtos, destacando-se
CDs, instrumentos musicais, joias, artigos para
caca, pesca e camping, material otico, papel de
parede e similares, material fotografico, artigos

20,0 ~

desportivos, brinquedos etc. Vale ressaltar que
este segmento enfrenta a concorréncia de
outros estabelecimentos comerciais, a exemplo
dos hipermercados e supermercados, onde
muitos consumidores preferem adquirir alguns
desses artigos. No ano em andlise, as taxas

mais significativas foram observadas nos meses
de dezembro e novembro, respectivamente
13,8% e 13,3%. Os fatores explicativos desses

0,0 v t t + + + + + + + d
. A4 v
5,0
jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Comércio varejista - anual (¥) 129 129 148 134 123 1,6 1,1 10,6 104 101 103 10,3
jOntroslarigosiceiiolpessoly| e 30 66 65 48 46 56 61 68 71 77 85
e doméstico - anual () 3 ! : i . . i : ) ! . .
Outros artigos de uso pessoal 68 11 13,1 63 17 4,1 1,1 97 12,2 89 133 138
e doméstico - anual (**)

e COMErCiO Varejista — anual (¥) e Qutros artigos de uso pessoal == Outros artigos de uso pessoal

e domeéstico - anual (*)

e doméstico - mensal (**)

Gréfico 5 - Variagao de volume de vendas mensal acumulada no ano - Comércio

varejista / Outros artigos de uso pessoal e doméstico — Bahia - 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara os indices acumulados nominais e de volume da receita bruta de revenda de janeiro até o més do

indice com os de igual periodo do ano anterior.

(**) Indice mensal: compara os indices nominais e de volume da receita bruta de revenda do més com os obtidos em igual més do ano

anterior.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011



v ANALISE DO DESEMPENHO DO VAREJO POR RAMO DE ATIVIDADE

resultados podem ser encontrados no acréscimo
das vendas de brinquedos e de materiais
fotograficos em consequéncia do periodo
natalino e do pagamento do 13° salario.

A pesquisa observou acréscimo de 8,0% no
volume de vendas no acumulado do ano de
2010 no ramo de Tecidos, vestudrio e calgados.
Concorreram para obtencdo desse resultado o
aumento das vendas nos meses de liquidacéo,
as promogdes e as datas comemorativas,
dentre as quais se destacam a Liquida Salvador

20,0
15,0
10,0

50

0,0

-5,0

e o Carnaval, que sempre resultaram em bons
negdcios para o ramo de atividade. Os meses
que confirmaram as expectativas dos lojistas
de um bom volume de vendas desses artigos
foram marco, fevereiro e abril, com expansédo de
14,1%, 13,7% e 13,2%, respectivamente. Trata-se
de um segmento particularmente eldstico ou
sensivel ao aumento da demanda, haja vista
que grande parte dos artigos comercializados
pelas lojas do ramo apresentam pregos
compativeis com o poder de compra de
parcela expressiva da populagao. Vale ressaltar

jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista - anual (¥) 129 12,9 14,8 134 123 11,6 1.1 10,6 10,4 10,1 103 103
Tecidos, vestuarios 1.8 12,7 13,2 132 98 94 103 103 102 9.2 88 80
e calcados - anual (*)
Tecidos, vestudrios 18 13,7 14,1 132 08 83 154 10,9 94 1,0 58 4,4
e calcados - anual (**)
s COMércio varejista — anual (¥) se=Tecidos, vestuarios e Tecidos, vestuarios

e calcados - anual (¥) e calcados - mensal (**)

Gréfico 6 - Variagdo de volume de vendas mensal acumulada no ano - Comércio

varejista / Tecidos, vestudrio e calcados — Bahia — 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual periodo

do ano anterior.

(**) Indice mensal: compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.

que a desvalorizacdo cambial foi responsavel
pelas maiores facilidades para importar,
especialmente pelo subgrupo de cal¢ados, cujos
produtos foram largamente comercializados.

Constituindo-se no principal segmento
do comeércio varejista, 0 grupo Hipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas e
fumo registrou variagdo no volume de vendas no
acumulado de 2010 de 6,8%. Esse resultado foi
inferior ao apurado em 2009 (8,5%). No ano de
2010, os maiores incrementos nas vendas foram
observados no primeiro semestre, acompanhando
a performance do comércio varejista em geral. A
predominancia do grupo é a comercializagdo de

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011

géneros de primeira necessidade, para os quais as
vendas sdo impulsionadas quando hd aumento
do poder aquisitivo de parcela significativa dos
consumidores. Dentre as grandes redes varejistas
que integram o segmento destaca-se a empresa
estatal que administra a rede de lojas da Cesta do
Povo, que atualmente representa a maior rede de
abastecimento alimentar da Bahia, contando com

295 lojas (54 em Salvador e Regido Metropolitana).

A rede esta presente em 239 municipios
baianos, comercializando mais de 2.400 itens.
Com esse grande numero de estabelecimentos,
comercializando essencialmente alimentos,

a Cesta do Povo esté voltada para atender,
principalmente, a populacéo de baixa renda.

0 | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO - 2010




ANALISE DO DESEMPENHO DO VAREJO POR RAMO DE ATIVIDADE

20,0

15,0
10,0
50
0,0
jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista - anual (*) 12,9 12,9 14,8 13,4 123 11,6 11,1 10,6 10,4 10,1 10,3 10,3
Hipermercados, supermercados, produtos| 149 11 135 10,5 97 95 91 85 82 76 75 68
alimenticios, bebidas e fumo - anual (*) . ! ’ " ' ’ ! " "’ ! - "’
Hipermercados, supermercados, produtos| 149 122 184 18 69 86 67 40 60 31 66 15
alimenticios, bebidas e fumo - anual (**) . ” . ! ’ ! ' ! ! ' . -

e COMErCiO Varejista — anual (¥) e Hipermercados, supermercados, == Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas produtos alimenticios, bebidas
e fumo - anual () e fumo - mensal (*¥)

Gréfico 7 - Variagdo de volume de vendas mensal acumulada no ano - Comércio varejista /

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo — Bahia - 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano
anterior.

(**) Indice mensal: compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.

ERCIO BAIANO - 2010

O sétimo resultado mais expressivo em
volume de vendas no acumulado do ano de
2010 foi apresentado pelo segmento de Livros,
Jjornais, revistas e papelaria (5,6%). Na estrutura
varejista, esse é considerado um segmento
de menor peso, com uma participacdo em
torno de 0,50%. Os meses que confirmaram as
expectativas dos lojistas de um bom volume
de vendas desse segmento foram fevereiro,

30,0

com um crescimento 18,5%, e janeiro, com

uma expansao de 17,8%. Destarte, em que

pese a pouca representatividade do setor,

esses meses especificamente atingiram niveis
elevados durante o ano de 2010, o que pode

ser explicado pelo acréscimo do volume de
vendas de livros e de papel, em consequéncia
do periodo do inicio das aulas, quando esse
segmento se apresenta de forma mais dinamica.

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM
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-20,0 -
jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista - anual (*) 129 129 148 134 12,3 11,6 1,1 106 104 10,1 10,3 103
Wiz @inelE; etlEzD 178 | 181 137 88 79 63 45 41 49 52 49 56
e papelaria - anual (*)
Wiz el eUEEs 178 | 185 12 60 17 82 | -8 03 159 85 23 12
e papelaria - anual (**)

s COMErCiO Varejista — anual (¥) e Livros, jOrnais, revistas s Livros, jornais, revistas

e papelaria — anual (¥)

e papelaria — mensal (**)

Gréfico 8 - Variacdo de volume de vendas mensal acumulada no ano — Comércio

varejista / Livros, jornais, revistas e papelaria — Bahia - 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual

periodo do ano anterior.

(**) Indice mensal: compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011




v ANALISE DO DESEMPENHO DO VAREJO POR RAMO DE ATIVIDADE

As vendas de Combustiveis e lubrificantes
tiveram crescimento de 5,4% no acumulado do
ano de 2010. Em 2009, o segmento apresentou
variacdo negativa no volume de vendas em alguns
meses, mas em 2010 os resultados foram positivos,
com excecao de maio, quando a variagao no
volume de vendas em relacdo ao mesmo periodo
do ano anterior foi de -1%. O desempenho
favoravel ao longo de 2010 pode ser atribuido
a estabilizacdo de precos dos combustiveis e a
expansdo do consumo, em razdo do consideravel
aumento da frota de veiculos leves em circulacao,
tanto na capital como no interior do estado.

Essa expansao foi determinada pela retomada
econdmica, que impulsionou as vendas de 6leo

50

0,0

-5,0

diesel, o combustivel que move caminhdes e boa
parte da industria. A gasolina e o querosene de
aviacdo concorreram também para a obtencao
desse resultado, sendo que esse Ultimo produto
foi favorecido pelo maior movimento no mercado
de aviacao. Esse ramo poderia ter apresentado
uma expansao maior durante todo o ano de
2010. Todavia, o alcool hidratado — o chamado
dlcool puro — apresentou retracdo nas vendas.

A cana-de-acUcar foi determinante para esse
resultado, em virtude da quebra da safra na India,
um dos seus principais produtores. Com isso, 0
produto ficou valorizado no mercado e alguns
produtores brasileiros preferiram destin-lo a
elaboracdo do acgucar, em detrimento do élcool.

/\

jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista - anual (*) 129 129 14,8 134 123 11,6 11 10,6 104 10,1 103 103
Combustiveise 59 44 67 73 55 54 55 52 62 63 57 54
lubrificantes - anual (*)
Combustiveis e ¥
Jubrificantes - anual () 59 28 1,1 91 1,0 i 519 35 139 74 0,0 23

s COMErCio Varejista — anual (¥) s Combustiveis e
lubrificantes - anual (¥)

e Combustiveis e
lubrificantes - mensal (**)

Grafico 9 - Variacao de volume de vendas mensal acumulada no ano - Comércio

varejista / Combustiveis e lubrificantes — Bahia — 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual

periodo do ano anterior.

(**) Indice mensal: compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.

O ramo de Veiculos, motocicletas, partes e pegas
apresentou significativo acréscimo do volume de
vendas no acumulado de 2010 (15,0%). Ainda que
pese o fato de que, no decorrer de 2010, 0s precos dos
carros e motocicletas novos recuaram, no ambito da
indUstria automotiva, no primeiro semestre daquele
ano, a produgao de automaveis atingiu seus melhores
desempenhos. Um outro fator que impulsionou as
vendas de automéveis foi a reducao do imposto
sobre produtos industrializados (IPl), que vigorou
no periodo de janeiro a margo de 2010. Além disso,

a ampliagéo do prazo de financiamento concorreu

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011

para a expansao do volume de vendas em 2010, bem
como a recorrente pratica comercial das promogdes,
que oferecem vantagens na aquisicdo do carro novo.

O més em gque o segmento de veiculos obteve
a maior expansao no volume de vendas foi o de
margo, com uma variagao de 36,6%. O resultado
pode ser explicado pelo fato de que, no final do
referido més, encerrou-se a reducdo do imposto
sobre produtos industrializados (IPl) e, desta forma,
0s consumidores se apressaram para garantir
a aquisicado do veiculo com preco reduzido.

ERCIO BAIANO - 2010
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ANALISE DO DESEMPENHO DO VAREJO POR RAMO DE ATIVIDADE

jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista - anual (*) 12,9 129 14,8 134 123 11,6 1,1 106 104 10,1 103 10,3
Veiculos, motocicletas, 150 143 231 199 168 11,9 127 134 106 15 136 150
partes e pecas - anual (*)
Veiculos, motocicletas, 150 136 366 96 58 83 176 | 179 7,0 206 349 297
partes e pegas - anual (**)

e V/eiculos, motocicletas,
partes e pecas — mensal (**)

e COMércio Varejista — anual (¥) e VVeiculos, motocicletas,
partes e pecas — anual (*)

Gréfico 10 - Variacdo de volume de vendas mensal acumulada no ano — Comércio

varejista / Veiculos, motocicletas, partes e pecas Bahia — 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual
periodo do ano anterior.

(**) Indice mensal: compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.
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O segmento Material de construcdo teve
resultado positivo, com uma expansao do
volume de vendas no acumulado de 2010
de 14,6%. A maior variagdo ocorrida em 2010
foi no més de maio, com 32,6%. Isso pode
ser explicado pelo aumento das vendas
em decorréncia das grandes campanhas
promocionais, da melhoria do poder aquisitivo
dos consumidores, principalmente os da
camada de mais baixa renda, e da ampliacao

dos prazos de parcelamento das compras,
conseguindo impulsionar as vendas deste

tipo de mercadoria. Além disso, os incentivos
fiscais concedidos pelo governo federal

— diminuicao do imposto sobre produtos
industrializados (IPI) -, com reducéo da carga
tributdria e consequente queda de precos

de determinados produtos utilizados na
construcao civil, foram determinantes para a
performance final do segmento no ano de 2010.

jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista - anual (¥) 129 12,9 14,8 134 123 11,6 1,1 106 104 10,1 103 103
Material de construcao - anual (¥) 80 13 16,4 18,5 214 21,0 19,5 182 17,6 16,4 15,5 14,6
Material de construcao - anual (**) 8,0 152 264 251 326 18,9 1,7 10,0 13,4 6,6 79 6,4

e COMErCiO Varejista — anual (*) e Material de construgao — anual (¥) s Material de construgao — mensal (**)

Grafico 11 - Variagao de volume de vendas mensal acumulada no ano — Comércio

varejista / Material de construcéo — Bahia — 2010

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio.

(*) Indice acumulado no ano: compara o indice acumulado de volume de vendas de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do

ano anterior.

(**) Indice mensal: compara o indice de volume de vendas do més com o obtido em igual més do ano anterior.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011
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NOTAS METODOLOGICAS

Pesquisa Mensal de Comércio (PMQ) + Na série completa (série encadeada), os

tem como objetivo produzir indicadores indices de janeiro de 2000 até dezembro

que permitam acompanhar a evolugao de 2003 tém por periodo de base o ano de
conjuntural do comércio varejista e de seus 2000. Os indices de janeiro de 2004 em diante
principais segmentos. Desde janeiro de 2004, o tém por periodo de base 0 ano 2003.
Sisterna de Indices do Comércio Varejista vem
apresentando os seguintes aprimoramentos em + A série encadeada desde janeiro de 2000
relacdo a série divulgada até dezembro de 2003: tem como periodo de referéncia Unico a

média mensal dos indices de 2003=100.
« Expansao da abrangéncia dos
indicadores, passando a incluir o
comércio de material de construgao. | — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Divulgacdo do Indice do Comércio Varejista

Ampliado, que agrega aos indices do « Ambito - No estagio atual da PMC, sdo
varejo as atividades Veiculos, motocicletas, investigadas empresas comerciais que possuam
partes e pecas e Material de construcdo. 20 ou mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta
provenha, predominantemente, da atividade
« Desagregacédo das estatisticas classificadas comercial varejista e que estejam sediadas no
anteriormente como Demais artigos de uso territério nacional. Em particular, para as unidades
pessoal e doméstico nas seguintes atividades: da Federacao da Regido Norte (Ronddnia,
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapa e
de perfumaria e cosméticos; Equipamentos Tocantins), sdo consideradas apenas aquelas que
e materiais para escritério, informdtica e estdo sediadas nos municipios das capitais.
comunicagdo; Livros, jornais, revistas e papelaria
e Outros artigos de uso pessoal e doméstico. « Abrangéncia - A PMC abrange dez grupos
de atividades, cuja correspondéncia com a
«  Ampliacédo da amostra de 5.000 empresas Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas
informantes para 9.000 empresas. (CNAE) estd indicada no Quadro 1 abaixo. Deste

Descricao da atividade Codigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo 5211,5212, 5213, 5214, 5221, 5222, 5223, 5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calcados 5231,5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 5241
Equipamentos e materiais para escritério, informatica e de comunicacao 5245
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e 5249
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 5010, 5030 e 5041
Material de construgao 5153 e 5244
Quadro 1

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011
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total, oito segmentos tém receitas geradas
predominantemente na atividade varejista, e dois
(Vefculos, motocicletas, partes e pecas e Material
de construgao) abarcam varejo e atacado.

Unidade de investigacdo — A empresa,
definida como entidade juridica caracterizada
por firma ou razao social, inscrita no Cadastro
Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a
unidade basica de informacao da PMC.

Variavel investigada - £ a receita bruta de
revenda, total e por unidade da Federacao,
definida no dmbito da empresa como

a receita bruta mensal proveniente da
revenda de mercadorias, ndo deduzidos

0s impostos incidentes e nem as vendas
canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao inclufdas as
receitas financeiras e ndo operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual
de Comeércio 2002 e dentro do ambito e da
abrangéncia previamente definidos, foram
selecionadas cerca de 9.000 empresas,
distribufdas nas 27 unidades da Federacéo.

— CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume - A partir da receita
bruta de revenda investigada, sdo construidos
indicadores para duas varidveis: receita nominal
de vendas e volume de vendas. Esta Ultima resulta
da deflagdo dos valores nominais correntes por
indices de precos especificos para cada grupo

de atividade e para cada unidade da Federacéo,
construidos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de
Custos e Indices da Construcao Civil (Sinapi). Na
construcao dos indices de precos das UF nao
cobertas pelo IPCA, foram usados os relativos

de precos da drea geografica mais apropriada.

3

1.

Divulgacao dos resultados - Os
indices nominal e de volume de
vendas séo divulgados dentro do
seguinte quadro esquematico:

Indice de Comércio Varejista — indice-sintese
dos grupos de atividades relacionados abaixo,
Ccujas receitas provém preponderantemente
da atividade do varejo. Sao divulgados para

0 Brasil e suas 27 unidades da Federacao.

- Combustiveis e lubrificantes.

- Supermercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo.

- Tecidos, vestuario e calcados.
- Moveis e eletrodomésticos.

- Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria e cosméticos.

- Equipamentos e material para escritorio,
informatica e comunicagao.

- Livros, jornais, revistas e papelaria.

Outros artigos de uso pessoal e doméstico.

2. Indice de Comércio Varejista por Atividade —

Para os segmentos do varejo relacionados
acima, séo divulgados indices para o

Brasil e para 12 unidades da Federagdo
selecionadas: Ceard, Pernambuco, Bahia,
Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro,
Sao Paulo, Parand, Santa Catarina, Rio
Grande do Sul, Goias e Distrito Federal.
Neste nivel de abrangéncia geogréfica,
divulgam-se, ainda, resultados para
Supermercados e hipermercados, que
corresponde a um detalhamento da
atividade de Supermercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011




3.

Indice de Comércio Varejista Ampliado —

Indice-sintese dos grupos de atividades que

compdem o varejo e mais 0s segmentos
de Veiculos e motocicletas, partes e pecas e
de Material de construgdo. Divulgados para
o Brasil e suas 27 unidades da Federacao.

Indice de Comércio Varejista Ampliado
por Atividade — Para todas as atividades
relacionadas no item 1, além de
Veiculos e motos, partes e pecas e de
Material de construc¢do, sao calculados
indices para o Brasil e as 12 unidades
da Federacéo citadas no item 2.

Tipos de indices - Sdo divulgados
quatro tipos de indices :

Indice de base fixa: Comparam os niveis
nominais e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com a média
mensal obtida no ano de 2003.

Indice mensal: Comparam os indices
nominais e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com os obtidos
em igual més do ano anterior.

Indice acumulado no ano: Comparam
os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda
de janeiro até o més do indice com os
de igual periodo do ano anterior.

Indice acumulado de 12 meses: Comparam 0s

indices acumulados nominais e de volume da

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011

v NOTAS METODOLOGICAS

Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses
com os de igual periodo imediatamente anterior.

[ll — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de base
fixa que se encerrou em dezembro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se iniciou em janeiro
de 2004 (base 2003 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100.
Este procedimento nao altera as séries dos indices
mensal, acumulado no ano e acumulado de 12 meses
ja@ publicadas. A série encadeada é, pois, uma série
histérica de indices de volume com periodo de base
movel. Essa mudanga traz como vantagem o uso
de uma estrutura de ponderagcao mais atualizada,
pois incorpora as mudangas nos pregos relativos.

[V — OBSERVACOES

1. Os indices do més poderao ser alterados
na divulgagdo do més subsequente, em
virtude de retificagdes nos dados primarios
por parte dos informantes da pesquisa.

2. As atividades PMC ndo contempladas no ajuste
sazonal (Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosméticos; Equipamentos e
materiais para escritdrio, informdtica e comunicacao;
Livros, jornais, revistas e papelaria e Outros artigos
de uso pessoal e doméstico) serdo publicadas
quando as suas séries completarem 60 meses.

Notas: Essas informagoes foram extraidas do site do IBGE.
Sites para consulta: SEl: wwwwiseiba.govbr consulta sobre PMC/Bahia

IBGE: www.ibge.gov.br consulta sobre PMC/Brasil
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» SERIE HISTORICA

Tabela 1 - Variacdo do volume de vendas acumulada no ano, por atividade - Bahia - 2010 (1)

Atividades
Jan Fev Mar Abr

Combustiveis e lubrificantes 59 44 6,7 73
Hipermercados, supermercados, 10,0 11 13,5 10,5
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 10,5 11 13,6 10,5
Tecidos, vestuario e calcados 18 12,7 132 13,2
Mbveis e eletrodomésticos 293 293 297 293
Artigos farmacéuticos, médicos, 8,8 99 103 15
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério, 19,6 316 373 277
informatica e comunicagao

Livros, jornais, revistas e papelaria 17,8 18,1 13,7 838
Outros artigos de uso pessoal e 6,8 3,0 6,6 6,5
doméstico

Veiculos, motos, partes e pecas 15,0 143 231 199
Material de construcao 80 13 16,4 18,5

Maio

55
97

9,6
98
281
131

2]

79
438

16,8
214

Meses

Jun

54
9,5

92
94
25,0
13,0

279

6,3
46

19
21,0

Jul

55
91

87
10,3
22,7
12,7

26,2

4,5
5,6

12,7
19,5

Ago

52
8,5

81
10,3
205
124

238

41
6,1

13,4
18,2

Set

6,2
8,2

79
10,2
19,9
123

19,5

49
6,8

10,6
17,6

Out

6,3
76

76
9.2
19,8
12,2

16,3

52
Al

1,5
16,4

\[e3%

57
75

76
838
20,7
12,4

15,5

49
77

13,6
15,4

54
6,8

72
80
23,0
124

12,2

56
8,5

15,0
14,6

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Comércio e Servigos.
(1)Base: Igual periodo do ano anterior = 100.

Tabela 2 - Variacdo do volume de vendas no comércio varejista, por atividade — Bahia - 2010 (1)

Atividades
Abr

Combustiveis e lubrificantes 59 28 1,1 91
Hipermercados, supermercados, 10,0 12,2 18,4 18
produtos alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 10,5 17 18,4 21
Tecidos, vestudrio e calcados 11,8 13,7 141 13,2
Mbveis e eletrodomésticos 293 292 304 279
Artigos farmacéuticos, médicos, 838 1,1 10,8 153
ortopédicos e de perfumaria
Equipamentos e material de escritério, 19,6 46,9 48,6 75
informatica e comunicagao
Livros, jornais, revistas e papelaria 178 18,5 12 -6,0
Outros artigos de uso pessoal e 6,8 -11 131 63
doméstico
Veiculos, motos, partes e pecas 15,0 13,6 36,6 9,6
Material de construgdo 8,0 15,2 264 251

-1,0
6,9

6,0

-0,8
24,2
19,3

1,7
17

58
32,6

51
8,6

83
10,5
12,2

62,4

-82
41

-83
18,9

59
6,7

6,1
15,4
10,6
11,0

16,6

-8
11

17,6
7

35
4,0

37
10,9
13,6
10,7

11

03
97

179
10,0

13,9
6,0

Al
94
838
15

15,9
12,2

7,0
134

74
31

43
10
191
121

1.3

8,5
89

20,6
6,6

0,0
6,6

8,6
58
37,6
11,6

6,8

23
133

349
79

23
15

33
44
31,8
14,1

-12,2

1,2
13,8

297
6,4

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Comércio e Servigos.
(1)Base: Igual més do ano anterior = 100.
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Tabela 3 - Variacdo nominal de vendas no comércio varejista, por atividade — Bahia - 2010 (1)

Meses
Atividades
Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Combustiveis e lubrificantes 6,3 63 14,8 16,7 121 77 77 47 94 6,4 83 12,0
Hipermercados, supermercados, 10,3 129 20,7 6,4 11 12,0 8,7 49 75 63 12,2 6,7
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 11,0 12,5 20,7 6,5 99 10,3 79 45 83 72 14,0 80
Tecidos, vestuario e calcados 179 213 21 21,3 6,3 16,9 23,2 194 174 9,4 151 141
Moveis e eletrodomésticos 253 253 279 28,6 275 114 10,6 124 838 19,7 354 20,0
Artigos farmacéuticos, médicos, 15,9 17,8 173 199 239 17,0 16,0 18,1 177 18,1 191 20,3
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério, 87 331 275 -8,8 13,2 36,9 -4 -11,2 -219 21,2 77 -289
informética e comunicagao

Livros, jornais, revistas e papelaria 17,0 18,1 2,0 -4,7 2,8 -6,7 -10,2 32 8,7 2,0 -4,0 42
Outros artigos de uso pessoal e 13,6 40 19,3 11,6 38 75 14,0 13,8 15,2 13,0 203 232
doméstico

Veiculos, motos, partes e pegas 16,1 14,6 37,0 1,3 96 -58 20,1 20,4 -5,0 20,0 341 29,0 M
Material de construgao 137 20,8 274 26,0 33,6 203 13,2 17 16,3 9,5 13 10,3

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacdo de Comércio e Servicos.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

Tabela 4 - indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade — Bahia - 2010 (1)

Meses
Atividades

Jun Jul Ago

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO - 2010

Combustiveis e lubrificantes 1059  102,8 ma 1091 990 1051 1059 1035 1139 1074 1000 1023 19
Hipermercados, supermercados, 100 1122 184 1018 1069 1086 1067 1040 1060 1031 1066 1015
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 110,5 m,7 1184 1021 106,0 107,0 106,1 103,7 107,1 1043 108,6 103,3
Tecidos, vestuario e calgados mae 1137 14,1 113,2 99,2 1083 154 1109 1094 10,0 1058 1044
Méveis e eletrodomésticos 1293 1292 1304 1279 1242 1105 1106 1136 1088 1191 1376 1318
Artigos farmacéuticos, médicos, 108,8 ma 110,8 153 193 12,2 11,0 10,7 m,5 121 13,6 14,1
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério, 119,6 146,9 148,6 107,5 101,9 162,4 116,6 ma 93,5 88,7 106,8 878
informética e comunicagao

Livros, jornais, revistas e papelaria 17,8 18,5 101,2 94,0 101,7 91,8 88,2 100,3 15,9 108,5 102,3 m,2
QOutros artigos de uso pessoal e 106,8 98,9 13,1 106,3 98,3 1041 111,09 109,7 12,2 108,9 13,3 13,8
doméstico

Veiculos, motos, partes e pecas 150 1136 1366 1096 1058 91,7 17,6 179 93,0 1206 1349 1297
Material de construgao 1080 1152 1264 1251 1326 1189 1,7 1100 1134 1066 1079 1064

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagdo de Comércio e Servigos.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011
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Tabela 5 - indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade — Bahia - 2010 (1)

Atividades
Fev Mar Abr Maio

Combustiveis e lubrificantes 1063 1063 1148 1167 1121 107,7 1077 1047 1094 1064 1083 1120
Hipermercados, supermercados, 10,3 1129 120,7 106,4 m, 112,0 108,7 104,9 107,5 106,3 12,2 106,7
produtos alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados mo 1125 1207 1065 1099 1103 1079 1045 1083 1072 1140 1080
Tecidos, vestudrio e calcados 179 1213 1227 1213 1063 1169 1232 1194 174 1094 151 1141
o Mbveis e eletrodomésticos 1253 1253 1279 1286 1275 m4 106 1124 1088 1197 1355 1200
§ Artigos farmacéuticos, médicos, 159 178 173 199 1239 170 160 18,1 177 1181 191 1203
| ortopédicos e de perfumaria
% Equipamentos e material de escritério, 108,7 1331 127,5 91,2 86,8 1369 95,9 88,8 78,1 78,8 9,3 71,2
< informatica e comunicacdo
E Livros, jornais, revistas e papelaria 117,0 18,1 102,0 953 102,8 933 89,8 103,2 108,7 102,0 96,1 104,2
o Outros artigos de uso pessoal e 1136 1040 1193 M6 1038 1075 1140 1138 1152 1130 1203 1232
E:) doméstico
w Veiculos, motos, partes e pegas 16,1 114,6 137,0 mz3 109,6 94,2 120,1 1204 95,0 120,0 1341 129,0
Material de construgao 137 1208 1274 1260 1336 1203 1132 11,7 1163 1095 m3 1103

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Comércio e Servigos.
(1)Base: Igual més do ano anterior = 100

Tabela 6 - indice de volume de vendas no comércio varejista — Brasil e unidade da Federagdo - 2010
indice base fixa (2003=100) (niimero indice)

Brasil e unidades Meses

da Federacao

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

20
Maranhéao 2296 202,5 2371 2240 250,3 2441 264,4 262,2 2591 263,2 253,0 352,7
Piaui 1719 154,4 178,4 1551 176,5 166,5 182,7 184,0 182,8 174,6 173,0 249,7
Ceard 190,5 174,1 195,4 189,2 2031 192,9 205,7 206,6 200,4 209,3 2145 288,7
Rio Grande do Norte 1953 1779 2101 1919 2049 1921 208,5 206,5 201,2 216,4 202,5 2814
Paraiba 181,7 163,4 196,3 77,5 2104 202,3 218,7 2278 217,6 214,2 2148 2921
Pernambuco 168,9 153,0 1743 160,8 1753 165,8 1734 1799 176,0 186,6 186,3 2557
Alagoas 228,6 2031 2334 2310 2381 2121 232,7 2352 2249 2383 247,7 345,6
Sergipe 204,7 183,0 201,3 184,9 201,5 197,5 201,0 204,6 200,8 2142 2130 296,6
Bahia 1675 153,0 176,8 160,3 172,8 1670 169,6 172,0 172,3 184,7 1851 252,0

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

Pesg. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011
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Tabela 7 - indice de volume de vendas no comércio varejista — Brasil e unidade da Federagiao - 2010
Variacao mensal (base: igual més do ano anterior) (%)
Brasil e unidades ———

da Federacéo Jan Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Maranhao 10,5 8,5 21,7 13,2 17,6 16,1 211 19,0 24,1 20,3 19,8 15,8
Piauf 8,5 1n,7 18,9 3,7 4,4 -2,0 -0,7 0,0 6,4 0,1 1,6 3,5
Ceara 13,2 18,3 20,3 16,9 9,8 121 12,7 14,8 14,8 9,6 17,3 1,6
Rio Grande do Norte 71 1n,2 18,7 8,6 6,7 6,6 12,5 73 9,0 11,6 79 6,8
Paraiba 9,6 13,6 219 8,4 15,3 18,4 239 31,3 28,5 18,2 22,3 14,6
Pernambuco 10,5 15,4 17,6 9,5 1,3 10,2 11,5 13,1 13,2 10,5 10,9 10,8
Alagoas 12,6 14,4 19,2 19,4 13,1 10,9 10,7 13,6 11,0 79 1,3 93
Sergipe 12,7 18,6 20,3 10,9 12,6 12,9 10,9 9.9 131 10,4 12,2 12,1
Bahia 12,9 12,9 18,4 9,2 8,2 8,5 8,4 7,0 8,9 77 12,5 10,0

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO - 2010

Tabela 8 - indice de volume de vendas no comércio varejista — Brasil e unidade da Federagiao - 2010

Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (%)

Brasil e unidades VU
da Federacao

Jan Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

21
Maranhéo 10,5 9,6 13,6 13,5 14,4 14,7 15,7 16,1 17,0 174 17,6 174
Piauf 8,5 10,0 13,0 10,6 9.3 72 59 51 52 4,7 4,4 4,3
Ceard 13,2 15,6 17,2 171 15,5 14,9 14,6 14,6 14,6 14,1 14,4 14,0
Rio Grande do Norte 71 9,0 12,3 11,4 10,4 9,7 10,1 9,8 9,7 99 9,7 9,4
Paraiba 9,6 1,5 15,0 13,3 13,8 14,6 16,0 18,0 19,1 19,0 19,4 18,8
Pernambuco 10,5 12,8 14,4 13,2 12,8 12,3 12,2 12,3 12,4 12,2 12,1 11,9
Alagoas 12,6 13,5 15,4 16,4 15,7 14,9 14,3 14,2 13,8 13,2 13,0 12,5
Sergipe 12,7 15,4 17,0 15,5 14,9 14,5 14,0 13,5 13,4 13,1 13,0 12,9
Bahia 12,9 12,9 14,8 13,4 12,3 11,6 11 10,6 10,4 10,1 10,3 10,3

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011
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Tabela 9 - indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - Brasil e unidade da Federagio - 2010
indice base fixa (2003=100) (nimero indice)

Brasil e unidades Meses

da Federacao Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Maranhéao 292,0 2589 3022 2896 3264 3196 3470 3423 3419 3513 3450 4905
Piaui 211,4 1892 2186 1916 2204 2091 2312 2292 231,7 2242 2275 3352
Ceard 231,8 21,6 2385 2330 2515 2396 2584 2570 2509 2641 2767 3795
Rio Grande do Norte 2370 2148 2496 2333 2512 2375 2553 2540 2463 2674 2552 3634
Paraiba 2350 211,9 2553 2350 280,2 2713 2934 3042 2901 2847 2865 3969
Pernambuco 2199 200,2 2294 2150 2342 2232 230,7 2363 2314 2474 2499 3508
Alagoas 2936 2631 3045 3037 3169 2846 3083 3081 2958 3171 3293 4705
Sergipe 269,0 241,0 266,5 2501 272,5 2690 2712 2734 268,8 2882 2885 4073
Bahia 202,4 186,6 216,8 199,0 214,8 2088 2091 2104 209,7 226,6 229,7 313,7

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

ERCIO BAIANO - 2010

Tabela 10 - Indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - Brasil e unidade da Federagio — 2010

Variagcdo mensal (base: igual més do ano anterior) (%)

Brasil e unidades ———
da Federacao

Jan Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Maranhéao 179 15,2 27,8 20,3 26,1 23,5 26,7 24,9 29,8 270 28,3 26,4
Piaui 12,3 14,3 22,3 73 8,6 2,3 31 1,8 €3 4,0 77 11,9
22 Ceard 171 211 24,2 209 15,1 16,7 179 18,0 191 13,7 233 179
Rio Grande do Norte 10,4 12,8 20,2 12,3 11,8 11,3 13,3 10,9 12,0 14,4 1,7 12,3
Paraiba 13,8 17,3 26,5 13,5 214 23,3 30,3 36,9 34,2 22,4 26,4 19,0
Pernambuco 14,8 19,1 22,6 15,3 16,8 14,8 15,6 15,3 15,9 13,3 14,3 14,9
Alagoas 16,8 18,2 24,6 24,6 19,4 16,1 15,3 16,6 14,6 1,9 14,9 13,9
Sergipe 18,2 22,7 25,0 17,3 18,4 18,0 15,4 12,9 16,5 13,9 16,2 15,8
Bahia 12,9 13,6 20,2 13,5 13,6 11,5 10,4 8,4 9,8 9,8 16,4 14,3

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011
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Tabela 11 - indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - Brasil e unidade da Federacao

2010

Brasil e unidades
da Federacao

Maranhao

Piaui

Ceara

Rio Grande do Norte
Paraiba
Pernambuco
Alagoas

Sergipe

Bahia

179
12,3
171
10,4
13,8
14,8
16,8
18,2
12,9

Fev

16,6
13,2
19,0
11,5
15,4
16,8
17,5
20,3
13,3

Variagdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (%)

ETS

20,3
16,2
20,7
14,5
19,2
18,8
199
21,9
15,7

Abr

20,3
14,0
20,8
13,9
17,7
179
21,1
20,7
15,1

Maio

21,6
12,8
19,5
13,5
18,6
17,7
20,7
20,2
14,8

Meses

Jun

21,9
10,9
19,0
13,1
194
17,2
199
19,8
14,2

Jul

22,7

9,6
18,8
13,1
21,1
16,9
19,2
19,2
13,7

Ago

23,0

8,5
18,7
12,8
231
16,7
18,9
18,3
13,0

Set

23,8

8,6
18,8
12,7
24,4
16,6
18,4
18,1
12,6

Out

241

8,1
18,2
12,9
24,2
16,2
177
17,6
12,3

Nov

24,5

8,0
18,7
12,8
24,4
16,0
17,4
17,5
12,7

24,7

8,5
18,6
12,7
23,7
159
17,0
17,3
12,9

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

Tabela 12 - Variacao do volume de vendas acumulada no ano, por atividade — Bahia — 2009 (1)

Atividades

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados
Tecidos, vestuario e calcados
Mbveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicagao

Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e
doméstico

Veiculos, motos, partes e pecas
Material de construcéo

0,6
51

31
9,4
3,7

3,0

-25,6

53,7
358

-2,8
-9,3

-0,8
6,7

4,6
-5,1
-59

7,0

-28,7

439
39,5

0,7
-9,3

-2,0
4,2

2,2
-4,8
-4,0
10,0

-26,7

33,7
38,5

7,6
-6,7

Abr

-0,9
6,7

50
-5,6
-4,8

78

-20,2

21,8
41,9

32
7,7

Maio

1,2
6,3

49
-4,0
35

71

22,8

19,9
40,6

3,8
-8,0

Meses

Jun

1,0
71

59
-3,8
-1,3

71

-26,6

191
38,3

74
7,7

Jul

1,2
8,0

6,9
-3,5
-0,4

77

-27,6

18,7
377

55
-7,5

Ago

15
8,0

7,0
-3,2
-0,3

8,5

-27,8

16,6
37,6

52
-6,7

12
8,3

72
-3,0
0,4
8,6

-24,6

13,9
375

7,6
-6,7

09
8,5

74
-1,3
2,0
9,1

-24,0

12,5
36,1

8,1
-5,7

09
8,2

7,0
-0,1
3,6
9,4

-22,6

15,0
33,8

94
-4,2

1,2
8,5

72
2,0
56
9,6

-18,3

15,2
30,6

10,0
-3,3

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Comércio e Servigos.

(1) Base: Igual periodo do ano anterior = 100

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12, 2011
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Tabela 13 - Variacdo do volume de vendas no comércio varejista, por atividade — Bahia - 2009 (1)

Atividades

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados
Tecidos, vestuario e calcados
Mbveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicacao

Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e
domeéstico

ERCIO BAIANO - 2010

Veiculos, motos, partes e pecas
Material de construgao

Jan

0,6
51

31
-94
3,7

30

-25,6

53,7
358

2,8
-93

Fev

23
8,5

63
0,0
83
11,6

2323

34,6
83,9

45
43

Mar

-42
-0,5

21
-42
-0,5
15,8

223

14
36,7

20,3
-13

Abr

26
14,3

137
-8,0
73

1,6

-19

-42
59

-85
-10,3

Maio

95
51

44
11

44

-30,8

8,5
36,2

59
-9,5

Meses

Jun

0,2
11

11
2
101

70

134

12,0
27,8

249
5/

Jul

18
13,5

13,4
-13

47
14

-32,6

15,5
343

43
-63

Ago

34
81

76
-13
0,6
13,7

-28,7

-0,2
37,0

34
2,0

Set

12
10,3

87
17
57
9,5

24

-12,2
371

25,7
-6,7

Out

1)
10,7

94
15,1
154
129

-18,9

-2,0
26,6

12,5
3,6

\[e3%

12
4,6

29
1,7
19,6
12,2

49,5
15,5

25,2
10,4

Dez

44
11,0

85
124
21,0
19

38,4

16,6
12,8

16,6
6,8

(1)Base: Igual més do ano anterior = 100

Atividades

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados
Tecidos, vestudrio e calcados
Mbveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicacao

Livros, jornais, revistas e papelaria

N
S

Outros artigos de uso pessoal e
doméstico

Veiculos, motos, partes e pegas
Material de construcao

4,8
14,9

12,7
5,4
-0,6

74

-28,5

52,7
36,4

-4,1
14

Fev

6,0
18,0

15,5

3,6
-5,2
16,4

-35,5

34,2
45,9

2,4
12

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Comércio e Servigos.

Mar

6,3
7,0

52
-0,5
2,8
20,9

-22,1

9,8
42,3

16,5
10,9

Abr

-0,7
20,5

20,2
3,4
-6,7

7.7

-4,5
57,9

-1,7
0,6

Maio

-0,2
9,9

9,5
6,1
1,7
13,0

-28,6

8,2
39,8

0,6
1,2

0,1
14,0

14,3

14
1,4
15,7

-43,0

1,2
33,3

17,8
4,7

14
14,3

14,7
53
78

19,1

-324

13,2
40,3

-9,7
2,5

31
10,0

9,7
4,6
3,2
20,3

-27,7

-2,3
42,1

-2,8
9,2

-1,0
13,2

1,8
4,7
6,2

171

0,5

14,4
43,1

18,1
1,2

Tabela 14 - Variacdo nominal de vendas no comércio varejista, por atividade — Bahia — 2009 (1)

0,9
12,6

11,5
19,9
124
20,0

S250

-4,9
323

76
10,6

39
59

4,3
16,9
16,3
18,7

-13,2

52,6
21,3

19,8
17,3

2,7
11,9

9,5
18,6
18,9
19,2

27,0

179
18,4

14,0
13,3

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Comércio e Servigos.

(1)Base: Igual més do ano anterior = 100

Pesq. mens. com. 2010, Salvador, v.12,2011
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Tabela 15 - Indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade — Bahia - 2009 (1)

Meses
Atividades
Jun  Jul Ago Set

Combustiveis e lubrificantes 1006 977 958 1026 1095 1002 101,8 1034 988 988 101,2 1044
Hipermercados, supermercados, 1051 108,5 99,5 1143 1051 111,17 113,5 1081 110,3 110,7 1046 111,0
produtos alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 1031 1063 979 1m3,7 1044 11,1 1134 1076 1087 1094 1029 1085
Tecidos, vestuario e calcados 90,6 1000 958 920 1011 968 987 987 983 1151 11,7 1124
Méveis e eletrodomésticos 96,3 91,7 995 92,7 1011 1101 1047 100,66 1057 1154 1196 121,0
Artigos farmacéuticos, médicos, 1030 1116 1158 1016 1044 1070 11,4 1137 1095 1129 1122 1119
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério, 744 677 777 98,1 692 566 674 71,3 1024 811 980 1384
informética e comunicagao

Livros, jornais, revistas e papelaria 153,7 1346 11,4 958 1085 112,0 1155 998 878 98,0 149,55 116,6
Outros artigos de uso pessoal e 1358 1439 136,7 1529 1362 1278 1343 1370 1371 1266 1155 1128
doméstico

Veiculos, motos, partes e pecas 972 1045 1203 91,5 1059 1249 957 1034 1257 1125 1255 116,6 k
Material de construcao 90,7 90,7 98,7 89,7 90,5 943 93,7 980 933 1036 1104 1068

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Comércio e Servigos.
(1)Base: Igual més do ano anterior = 100

Tabela 16 - indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade - Bahia - 2009 (1)

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO - 2010

Atividades
Abr

Combustiveis e lubrificantes 1048 106,0 1063 993 998 999 101,4 1031 99,0 1009 1039 102,7
Hipermercados, supermercados, 1149 118,0 1070 120,5 1099 1140 1143 1100 113,2 1126 1059 1119 25
produtos alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 12,7 1155 1052 120,2 1095 1143 1147 1097 111,8 11,5 1043 1095
Tecidos, vestuario e calcados 94,6 1036 995 966 1061 1014 1053 1046 1047 1199 1169 1186
Moveis e eletrodomésticos 994 948 1028 933 1017 1114 1078 1032 1062 1124 1163 1189
Artigos farmacéuticos, médicos, 1074 116,3 1209 1077 113,0 1157 1191 1203 1171 1200 118,77 119,2
ortopédicos e de perfumaria
Equipamentos e material de escritério, 71,5 645 77,9 974 714 57,0 676 72,3 100,5 749 86,8 1270
informética e comunicagao
Livros, jornais, revistas e papelaria 152,7 134,2 1098 955 1082 111,2 1132 97,7 85,6 951 1526 1179
Outros artigos de uso pessoal e 1364 1459 1423 1579 1398 133,3 140,3 1421 1431 1323 121,3 1184
doméstico
Veiculos, motos, partes e pecgas 959 1024 1165 883 1006 1178 90,3 972 1181 1076 1198 114,0
Material de construcao 10,4 101,2 1109 1003 1012 1047 1025 1092 1012 1106 1173 1133

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacao de Comércio e Servicos.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
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Tabela 17 - indice de volume de vendas no comércio varejista - Brasil e unidade da Federacio — 2009
indice base fixa (2003=100) (humero indice)

Brasil e unidades Meses

da Federacao Jun  Jul Ago Set Out Nov Dez

Maranhao 2078 1866 1948 1978 2128 2102 2184 220,3 208,7 2188 211,2 3045
Piaui 1584 1382 1501 1496 1690 1699 1840 1840 171,8 1745 170,2 241,2
Ceara 168,2 1471 1625 1619 1849 1721 1825 1800 1745 1911 1828 258,8
Rio Grande do Norte 1824 1600 1770 176,8 1920 180,2 1854 1924 1846 1938 1877 263,5
E Paraiba 1658 1438 1611 163,8 1825 1709 176,5 1734 1693 1812 1757 2549
8 Pernambuco 1529 1326 1482 1468 1576 1505 1555 1590 1555 1689 168,0 2309
OI Alagoas 2030 1775 1959 1934 2106 191,3 210,1 2071 2026 221,0 2225 3161
=z Sergipe 1816 1543 1674 1668 1790 1750 1813 186, 1776 1940 1899 264,7
:_E Bahia 148,4 1356 1493 146,8 1598 1540 1566 160,8 1583 171,5 164,6 229,
8 Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
o
&

Tabela 18 - Indice de volume de vendas no comércio varejista - Brasil e unidade da Federacio - 2009

Variacao mensal (base: igual més do ano anterior) (%)

Brasil e unidades —
da Federacao

Jan Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Maranhao 6,47 793 2,09 2,3 2 8,26 1,58 325 -0,73 1,58 2,66 7,68
Piaui 1,63 6,95 8,36 917 11,3 1938 19,95 234 13,62 1586 8,29 1857
26 Ceara 4,31 854 1039 826 11,02 10,97 10,3 745 6,37 14,03 795 12,78
Rio Grande do Norte 4,71 1.9 0,95 3,97 39 3,71 3,15 414 4,54 598 4,37 7,31
Paraiba -6,78 -0,79 074 6,36 35 6,55 2,39 -811 -10,01 6,62 0,62 7,82
Pernambuco 4,06 0,53 0,06 6,29 2,62 715 4,52 4,45 5,04 7,82 743 11,88
Alagoas 2,91 541 1,22 9,59 54 78 10,69 7,46 773 8,13 1,6 16,8
Sergipe 12,48 7,79 6,77 12,67 11,23 15556 19,02 17,39 94 13,03 13,21 1759
Bahia 2,81 4 1,01 7 59 725 862 6,06 724 10,09 843 12,7

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Tabela 19 - indice de volume de vendas no comércio varejista — Brasil e unidade da Federacio - 2009

Brasil e unidades
da Federacao

Maranhao

Piaui

Ceard

Rio Grande do Norte
Paraiba
Pernambuco
Alagoas

Sergipe

Bahia

Jan

6,5
1,6
4,3
4,7
-6,8
41
29
12,5
2,8

Fev

72
4,0
6,2
3,4
-4,1
24
41
10,3
3,4

v SERIE HISTORICA

Variagdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (%)

\ET

54
55
76
2,5
2,5
1,6
31
9,1
2,6

Abr

4,6
6,4
78
29
-0,4
2,7
4,6
10,0
3,6

Maio

41
74
8,5
31
0,5
2,7
4,8
10,2
41

Meses

Jun

4,8
9,4
89
32
1,5
34
53
11
4,7

Jul

4,3
11,0
91
3,2
1,6
3,6
6,1
12,2
52

Ago

41
12,6
89
33
0,3
3,7
6,3
12,9
53

3,6
12,7
8,6
3,5
-1,0
39
6,4
12,5
5,6

33
131
92
3,7
-0,3
4,3
6,6
12,5
6,0

33
12,6
91
3,8
-0,2
4,6
71
12,6
6,3

38
13,3
9,5
4,2
0,7
54
8,2
13,2
7,0

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

Tabela 20 - indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - Brasil e unidade da Federacao

2009

Brasil e unidades
da Federacao

Maranhéo

Piaui

Ceard

Rio Grande do Norte
Paraiba
Pernambuco
Alagoas

Sergipe

Bahia

2478
188,3
198,0
2147
206,5
191,6
2514
2275
179,2

Fev

24,7
165,6
174,8
190,5
180,7
168,0
2225
196,4
164,2

Mar

2366
1788
192,1
2077
2019
187,
2144
2132
180,3

Abr

240,7
178,6
192,6
207,8
207,1
186,4
23,7
213,2
175,2

Maio

258,8
202,9
2185
24,7
230,8
200,5
265,5
2301
189,1

indice base fixa (2003=100) (numero indice)

Meses

Jun

258,7
2044
205,4
2135
220,0
194,5
245,1
2279
187,3

Jul

273,8
2243
219,2
2252
2252
199,5
2673
2351
189,3

Ago

2741
2253
2178
229,0
2222
205,0
264,2
2421
194,0

Set

263,4
212,0
210,7
220,0
216,2
199,7
258,0
230,6
191,0

Out

276,7
2155
2322
2337
232,6
218,5
283,4
253,0
206,4

Nov

269,0
M2
2245
228,5
226,7
218,7
286,6
248,2
197,4

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO - 2010

Dez

388,0
299,6
3219
323,6
3336
305,2
413,2
351,6
274,6

N
N

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Tabela 21 - indice de receita nominal de vendas no comércio varejista — Brasil e unidade da Federacio
2009

Variacdo mensal (base: igual més do ano anterior) (%)
Brasil e unidades e

da Federacéo Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Maranhao 11,0 12,1 6,9 77 6,8 13,2 7,5 8,1 4,9 7,6 9,4 14,7
Piaui 6,5 12,4 13,0 14,8 16,6 23,8 24,6 28,3 19,7 20,5 14,5 22,7
Ceard 8,6 13,4 14,0 13,5 15,2 15,1 14,0 11,9 10,8 18,3 12,6 17,7
o Rio Grande do Norte 7,7 6,3 4,2 8,2 72 6,7 7,6 6,8 7,6 8,8 74 10,9
§ Paraiba -2,9 4,6 58 11,0 8,0 10,6 6,7 =5 -7,7 10,6 37 10,9
| Pernambuco 10,0 6,5 5,6 11,2 6,8 10,8 8,4 8,8 9,5 12,4 1,3 16,0
8 Alagoas 8,6 12,4 72 15,3 10,4 12,2 15,3 12,1 12,7 12,8 15,4 20,9
:—E Sergipe 16,1 12,7 1,7 16,5 15,0 18,5 22,2 21,4 131 17,1 16,8 22,0
® Bahia 90 1,4 80 99 74 97 108 87 94 1,7 97 134
8 Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
oc
wl

Tabela 22 - indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - Brasil e unidade da Federacao

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

2009

Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (%)
Brasil e unidades ——
da Federacdo Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago

Maranhao 11,0 11,5 9,9 9,3 8,8 9,5 9,2 9,1 8,6 8,5 8,5 9,2
28 Piaui 6,5 9,2 10,4 1,5 12,6 14,5 16,0 17,7 17,9 18,2 17,8 18,4
Ceara 8,6 10,8 11,9 12,3 12,9 13,3 13,4 13,2 12,9 13,5 13,4 13,9
Rio Grande do Norte Vi 7,0 6,1 6,6 6,7 6,7 6,9 6,9 6,9 71 72 7,6
Paraiba 29 0,5 2,2 4,4 51 6,1 6,2 4,5 29 3,7 3,7 4,5
Pernambuco 10,0 8,3 74 8,3 8,0 8,5 8,4 8,5 8,6 9,0 9,3 10,0
Alagoas 8,6 10,3 9,2 10,7 10,7 10,9 11,6 11,6 11,8 11,9 12,2 13,2
Sergipe 16,1 14,5 13,5 14,3 14,4 151 16,1 16,8 16,4 16,5 16,5 171
Bahia 9,0 10,1 9,4 9,5 9,1 9,2 9,4 9,3 9,3 9,6 9,6 10,0

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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