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APRESENTACAO

Superintendéncia de Estudos

Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI),

autarquia vinculada a Secretaria
de Planejamento (Seplan), para atender
0 seu objetivo de produzir e divulgar
informacgdes sobre a conjuntura econdémica
estadual no referente ao Comércio Varejista
do estado da Bahia, estabeleceu em 2001
uma parceria com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), para analise
e divulgacao dos dados apurados pela
Pesquisa Mensal de Comércio (PMC).

Trata-se de uma pesquisa de carater

conjuntural realizada, em ambito nacional,
por esse 6rgdo oficial de estatistica e tem
como objetivo produzir indicadores que
permitam acompanhar o desempenho do
Comércio Varejista e de seus principais
segmentos nas 27 Unidades da Federacao
(UFs), investigando, unicamente, a receita
bruta de revenda nas empresas formalmente
constituidas, a partir de uma amostra
representativa das suas atividades. A PMC
é de extrema importancia para os diversos
agentes econdmicos, visto que se propde a
auxilia-los nos seus processos de tomadas
de decisdes. Nesse sentido, capta no curto

prazo, as alteracdes na conjuntura econdmica

nacional, sejam elas promovidas pelas
autoridades monetdrias ou decorrentes das
especificidades da atividade varejista.

De acordo com as informacées fornecidas
pelas empresas selecionadas, a pesquisa
compara o desempenho do comércio
em determinado periodo com o0 mesmo
periodo do ano anterior. A metodologia
adotada é mais apropriada para uma
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comparacao de maior abrangéncia do
comportamento do setor varejista que é
uma atividade econémica influenciada,
sobremaneira, pelos fatores sazonais.

Considerado o segmento mais dinamico
da economia, o comércio varejista &,
particularmente, sensivel as alteragdes na
politica macroeconémica, o que pode ser
comprovado nesta publicacéo, a qual faz
uma analise do desempenho dos dez ramos
de atividade pesquisados pelo IBGE nos
meses de janeiro a dezembro de 2008, em
comparacao com o mesmo periodo do ano
anterior. Eimportante esclarecer que oito
desses segmentos compdem o indicador do
varejo (Volume de Vendas), cujas receitas
sao provenientes predominantemente
da atividade comercial varejista.

Enquanto que dois deles: Veiculos,
motocicletas, partes e pecas e Material de
Construcdo ndo integram a taxa global que
mede o desempenho do setor, em razao
desses ramos de atividades abrangerem

tanto o comércio varejista, como o atacadista,

mas dada a grande importancia desses
segmentos no contexto varejista, a pesquisa

os investiga. Também consta desta publicacao

a metodologia adotada pelo IBGE e as séries

histéricas referentes aos anos de 2007 e 2008.

O levantamento dos dados abrange
Salvador e aproximadamente 60 municipios
do estado, selecionados levando-se
em consideracdo a importancia desses
na estrutura varejista e, também por
esses serem responsaveis por parte
expressiva das transacdes comerciais
que se efetuam no estado da Bahia.
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NOTAS METODOLOGICAS

Pesquisa Mensal de Comércio
(PMC) tem como objetivo produzir
indicadores que permitam acompanhar

a evolugao conjuntural do comércio varejista e

de seus principais segmentos. .
Desde janeiro de 2004, o Sistema de

indices do Comércio Varejista, em relacao a

série divulgada até dezembro de 2003, vem

apresentando os seguintes aprimoramentos:

« Expande a abrangéncia dos indicadores,
passando a incluir o comércio .
de material de construcéo.

+ Passa a divulgar o indice do Comércio
Varejista Ampliado, que agrega
aos indices do varejo, as atividades
“Veiculos, motocicletas, partes e
pecas” e “Material de construcao”. .

- Desagrega as estatisticas classificadas
anteriormente como “Demais artigos de
uso pessoal e doméstico” nas seguintes
atividades: “Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”,
“Equipamentos e materiais para escritério,
informatica e comunicacao”, “Livros,

jornais, revistas e papelaria” e “Outros
artigos de uso pessoal e doméstico”.
Amplia a amostra de 5.000 empresas
informantes para 9.000 empresas.

Na série completa dos indices (série
encadeada): os indices de janeiro de
2000 até dezembro de 2003 tém por
periodo de base o ano de 2000. Os
indices de janeiro de 2004 em diante tém
por periodo de base o ano de 2003.

A série encadeada desde janeiro de 2000
tem como periodo de referéncia Unico a
média mensal dos indices de 2003=100.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

Ambito - No estagio atual da PMC

sdo investigadas empresas comerciais
que possuam 20 ou mais pessoas
ocupadas, cuja receita bruta provenha,
predominantemente, da atividade
comercial varejista e estar sediada

no territério nacional. Em particular,
para as Unidades da Federacdo da

Descricao da Atividade Codigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes

Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vestudrio e calcados

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério, informética e de comunicagao
Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Veiculos, motocicletas, partes e pecas

Material de construcéo

Quadro 1

Fonte: IBGE- Pesquisa Mensal de Comércio.

5050
5211,5212,5213, 5214, 5221, 5222, 5223, 5224 e 5229
5231,5232e5233
5242 e 5243
5241
5245
5246
5215 e 5249
5010, 5030 e 5041
5153 e 5244

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009




v NOTAS METODOLOGICAS

Regiao Norte (Rondonia, Roraima, Acre,
Amazonas, Pard, Amapa e Tocantins), sao
consideradas apenas aquelas que estéo
sediadas nos municipios das capitais.
Abrangéncia - A PMC abrange dez grupos
de atividades cuja correspondéncia com

a Classificacao Nacional de Atividades
Econdémicas (CNAE), esta indicada no Quadro
| abaixo. Deste total, oito segmentos tém
receitas geradas predominantemente

na atividade varejista e dois (Veiculos

e motos, partes e pecas e Material de
construgdo), abarcam varejo e atacado.
Unidade de investigacao - A empresa,
definida como entidade juridica
caracterizada por firma ou razao

social, inscrita no Cadastro Nacional

de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade
basica de informacao da PMC.

Variavel investigada - E a receita bruta de
revenda, Total e por Unidade da Federacao,
definida no ambito da empresa como

a receita bruta mensal proveniente da
revenda de mercadorias, ndo deduzidos

os impostos incidentes e nem as vendas
canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estado incluidas as
receitas financeiras e nao-operacionais.
Amostra - Com base na Pesquisa Anual

de Comércio 2002 e dentro do ambito e da
abrangéncia previamente definidas, foram
selecionadas cerca de 9.000 empresas,
distribuidas nas 27 Unidades da Federacao.

Il — CONSTRUCOES DE INDICADORES

Séries nominal e de volume - A partir
da receita bruta de revenda investigada,
sdo construidos indicadores para duas
variaveis: Receita Nominal de Vendas e

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009

Volume de Vendas. Esta ultima resulta da
deflacdo dos valores nominais correntes
por indices de precos especificos para cada
grupo de atividade e para cada Unidade
da Federacao, construidos a partir dos
relativos de precos do IPCA e do Sistema
Nacional de Pesquisa de Custos e indices
da Construcéo Civil (Sinapi). Na construcdo
dos indices de precos das UFs nao cobertas
pelo IPCA, foram usados os relativos de
precos da drea geografica mais apropriada.
Divulgacao dos resultados - Os

indices nominal e de volume de

vendas sdo divulgados dentro do

seguinte quadro esquematico:

1. Indice de Comércio Varejista — Indice-
sintese dos grupos de atividades
relacionados abaixo, cujas receitas
provém preponderantemente da
atividade do varejo. Divulgados para o
Brasil e suas 27 Unidades da Federacéao.
- Combustiveis e lubrificantes;

- Supermercados, hipermercados,
produtos alimenticios,
bebidas e fumo;
- Tecidos, vestuario e calcados;
- Moveis e eletrodomésticos;
- Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos e de
perfumaria e cosméticos;
- Equipamentos e material para
escritdrio, informatica e comunicagao;
- Livros, jornais, revistas e papelaria;
- Qutros artigos de uso
pessoal e doméstico

2. Indices de Comércio Varejista por
atividade - Para os segmentos do varejo
relacionados acima, séo divulgados
indices em nivel Brasil e 12 Unidades
da Federacao selecionadas: Ceara,

u1 | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO/2008
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Pernambuco, Bahia, Minas Gerais,
Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parang, Santa Catarina, Rio Grande do
Sul, Goias e Distrito Federal. Neste nivel
de abrangéncia geografica divulga-se,
ainda, resultados para “Supermercados
e hipermercados”, que corresponde

a um detalhamento da atividade de
“Supermercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo”.

3. Indices de Comércio Varejista Ampliado -
indice-sintese dos grupos de atividades
que compdem o varejo e mais 0s
segmentos de “Veiculos e motocicletas,
partes e pecas” e de “Material de
construcao”. Divulgados para o Brasil
e suas 27 Unidades da Federacéo.

4. Indices de Comércio Varejista Ampliado
por atividade — Para todas as atividades
relacionadas no item 1, além de
“Veiculos e motos, partes e pecas” e de
“Material de construgdo” sao calculados
indices para o Brasil e as 12 Unidades
da Federacao citadas no item 2.

Tipos de indices — Sao divulgados

quatro tipos de indices:

1. Indice de base fixa: Compara os niveis
nominais e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com a média
mensal obtida no ano de 2003.

2. Indice mensal: compara os indices
nominais e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com os obtidos
em igual més do ano anterior.

3. Indice acumulado no ano: Compara
os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda
de janeiro até o més do indice com os
de igual periodo do ano anterior.

4. [ndice acumulado de 12 meses: Compara

os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda

dos ultimos 12 meses com os de igual
periodo imediatamente anterior.

Il — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de
Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003
(base 2000 = 100) com a série que se iniciou
em janeiro de 2004 (base 2003 = 100). A série
encadeada tem como referéncia a média
mensal de 2003 = 100. Este procedimento ndo
altera as séries dos indices Mensal, Acumulado
no Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada é, pois, uma série
histérica de indices de volume com periodo
de base movel. Esta mudanca traz como
vantagem o uso de uma estrutura de
ponderacdo mais atualizada, pois incorpora
as mudancas nos precos relativos.

IV — OBSERVACOES

1. Os indices do més poderdo ser alterados
na divulgacao do més subseqliente, em
virtude de retificacdes nos dados primarios
por parte dos informantes da pesquisa.

2. As atividades PMC ndo contempladas no
ajuste sazonal (“Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e
cosméticos”, “Equipamentos e materiais
para escritério, informatica e comunicacao”,
“Livros, jornais, revistas e papelaria”

e “Outros artigos de uso pessoal e
doméstico”) serdo publicadas quando
as suas séries completarem 60 meses.

NOTA IMPORTANTE : Estas informagdes foram extraidas do site do IBGE
SITES PARA CONSULTA:

SEI: www.sei.ba.gov.br consulta sobre PMC/Bahia

IBGE: www.ibge.gov.br consulta sobre PMC/Brasil

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009




CRISE ECONOMICA ATINGE
O COMERCIO BAIANO EM 2008

omparando-se com o ano anterior,

0 comércio varejista do estado da

Bahia encerrou 2008 apresentando
crescimento de 7,8% no Volume de Vendas.
Para analistas de mercado e representantes
do setor, esse resultado veio confirmar as
expectativas de que, nesse ano, o desempenho
do comércio baiano situaria-se num patamar
inferior ao de 2007, periodo em que o setor
registrou expansao de 10%. O desempenho
foi considerado o mais expressivo desde 2004,

quando o comércio deu inicio ao processo de

1204

1054

Esta publicacdo traz uma analise do
comportamento do comércio varejista do
estado da Bahia num ano em que a crise
econdmica internacional atingiu determinados
segmentos do setor. Nessa andlise, tomou-se
como referéncia os dados apurados pela
Pesquisa Mensal de Comércio (PMC), realizada
em ambito nacional pelo Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE). No estado da
Bahia, os dados sao divulgados, mensalmente,
em parceria com a Superintendéncia de Estudos

Econdémicos e Sociais da Bahia (SEl). No

Grafico 1

T T T
jan fev mar abr maio jun

jul ago set out nov dez

m— 2007 2008

Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Comércio Varejista 2007/2008

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

retomada do nivel de atividade. Portanto, 2008
foi o quinto ano consecutivo em que o varejo
baiano registrou crescimento nas vendas, no
entanto, a taxa apurada situou-se abaixo da
obtida para o comércio varejista do pais que, no

mesmo periodo, apresentou expansao de 9,1%.

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009

periodo de 1997 a 2000 a pesquisa era restrita
apenas a Regido Metropolitana de Salvador
(RMS). Entretanto, em 2001 o IBGE a ampliou
para todas as Unidades da Federacao (UFs).

O comércio varejista responde por cerca
de 10% do Produto Interno Bruto (PIB) e no

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO/2008
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contexto nacional vem se consolidando

como um setor de grande importancia para a
economia nacional. Nos ultimos tempos, tem-
se observado muitas transformacdes no varejo,
como a aquisicao de empresas nacionais por
grandes grupos estrangeiros, a inauguracao
na capital de modernos shoppings centers e
também a reestruturacdo de lojas dos diversos
segmentos varejistas, em razao da necessidade
de adequacdo destas no contexto da acirrada
concorréncia do mercado. Esse fato tem
origem principalmente nas transformacgoes
experimentadas pela economia brasileira nas
ultimas décadas. No ambito do comércio
varejista, a disputa pelos consumidores tem
obrigado as empresas a empreenderem
mudancas de estratégias, as quais vém se
refletindo nos diversos tipos de lojas. Isso se
da em consequéncia da mudanca do perfil

do consumidor, cada vez mais exigente,
atitude que se constitui numa alternativa que
visa, sobretudo, aprimorar, de modo geral,

a eficiéncia e a racionalidade do varejo.

Um evento de grande repercusséo no
mercado baiano que ocorre anualmente, é a
“Liquida Salvador”. Mais uma vez em 2008,
os lojistas baianos, num esforco conjunto,
apostaram nas promogoes. Nesse ano, essa
campanha foi realizada pela décima vez
e aconteceu no periodo de 29 fevereiro a
09 de marco. Além de envolver os diversos
segmentos varejistas, ndo sé da capital do
estado, abrangeu também outros municipios
da Regidao Metropolitana de Salvador (RMS),
como: Lauro de Freitas, Camacari e Simoes
Filho. Esse projeto, que ja se consolidou no

mercado baiano, oferece algumas vantagens

para os consumidores, os quais podem
adquirir produtos com descontos nos precos
e condicdes especiais de pagamento. Para
os lojistas, as vantagens podem ser notadas
sobretudo na renovacao dos estoques e na
ampliacao do capital de giro das empresas
e, também, no parcelamento do Imposto
sobre Circulacdo de Mercadorias e Servicos
(ICMS), ja que esse evento tem a credibilidade
de parceiros, como: governo estadual e
municipal, instituicdes financeiras, etc. Os
resultados apurados pela pesquisa, em marco,
demonstraram que os negdécios nos diversos
ramos de atividade foram impulsionados em
decorréncia dessa campanha promocional.
Em 2008, até o terceiro trimestre, a
conjuntura econémica foi mais favoravel ao
crescimento da economia do pais, razao pela
qual o varejo baiano acumulou, de janeiro
a outubro, crescimento de 8,4%. Até esse
periodo, varios fatores foram preponderantes
para impulsionar os negdcios do setor. Dentre
eles se destacaram: as maiores facilidades de
acesso ao crédito, a criacdo de novos postos
de trabalho, notadamente, em municipios
do estado da Bahia, a recuperag¢dao da massa
salarial dos consumidores e a elasticidade
dos prazos de parcelamento das vendas.
Entretanto, o arrefecimento dos negécios
do setor era esperado desde os primeiros
meses do ano, quando ndo havia sequer
ameaca de crise econémica no pais. A
época, eram considerados os principais
fatores que influenciariam o comportamento
do varejo: a comparacao com uma base
elevada - ano de 2007 e a sinalizacdo de

que o Banco Central daria continuidade a

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009
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politica de aumentos da taxa basica anual
de juros nos meses seguintes, pois 0s juros
altos contribuem para inibir o consumo,
dificultam os investimentos das empresas e,
consequentemente a geracao de emprego.

Desde o inicio do ano, as taxas apuradas
pela pesquisa, mesmo significativas,
apresentavam crescimento num ritmo mais
lento que nos mesmos meses de 2007,
sendo creditadas principalmente aos fatores
ja citados: juros altos e base comparativa
elevada, que exercia forte influéncia sobre os
resultados. Além disso a desaceleracao dos
negdcios do varejo se tornou mais acentuada
nos ultimos meses de 2008, principalmente
em novembro e dezembro, quando os
reflexos da crise econdmica internacional,
que vinham sendo sentidos desde meados
de setembro nos diversos setores da
economia brasileira e também da baiana,
se fizeram sentir, nesses meses, de maneira
mais acentuada no comércio varejista.

Nesse periodo, os efeitos da conjuntura
econOmica desfavoravel repercutiram com
mais intensidade nos segmentos dependentes
do crédito e dos juros, como os de bens
duraveis. Diante do agravamento da crise, as
instituicées financeiras, temendo o aumento
da inadimpléncia, se tornaram mais seletivas
na concessao de financiamentos. O crédito,
além de mais escasso, ficou mais caro,
em razao da alta dos juros e os prazos de
parcelamento das vendas que, anteriormente,
eram bastante elasticos foram reduzidos.

Tais fatores contribuiram decisivamente
para inibir o desempenho do varejo,

principalmente nos segmentos de bens

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009

duraveis, cujas vendas, em cerca de 75%,
sdo parceladas, portanto, influenciadas
pelos juros e pelo crédito. Apesar desse
conjunto de fatores adversos, ainda assim,
a taxa de 7,8% apresentada pelo comércio
baiano em 2008 foi muito expressiva.

A taxa basica anual de juros (Selic)
permaneceu estabilizada, desde outubro
de 2007 a abril de 2008, em 11,25%. No
més de junho desse ano, as autoridades
monetarias iniciaram a politica de aumento
dos juros, elevando-os para 11,75% e, em
outubro atingiu 13,75%, encerrando-se
2008 nesse patamar. Ao adotar tal medida, a
preocupacdo do Banco Central residia no fato
de a economia brasileira crescer num ritmo
acelerado e que viesse a pressionar a inflacéo.
O receio de que houvesse uma consideravel
expansdo da demanda e as empresas ndo
fossem capazes de produzir o suficiente para
atendé-la motivaria aumentos de precos

e, consequentemente, a meta inflacionaria

determinada para o ano estaria comprometida.

A tentativa de conter o consumo,
visando o controle da inflacao se constituiu
na principal justificativa apresentada pelo
Banco Central para manter a taxa Selic nesse
percentual. O ligeiro aumento da inflacdo
no primeiro semestre do ano foi um dos
fatores que levaram o Comité de Politicwwa
Monetaria (Copom) a aumentar os juros. Nos
primeiros meses do ano, as pressdes dos
precos dos alimentos foram responsaveis
pelo ligeiro aumento da inflagao, o que
ficou demonstrado pelo indice de Precos
do Consumidor Amplo (IPCA), indicador

adotado pelo Banco Central, como parametro

© | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO/2008
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para se estabelecer as metas inflacionarias,
o qual acumulou acréscimo de 5,9% no
periodo de janeiro-dezembro, portanto,
superior a meta de 4,5% fixada para 2008.
As instituicoes financeiras e o comércio
varejista, ao estabelecerem os juros cobrados
nos empréstimos as pessoas fisicas e no crédito
direto ao consumidor, tomam como referéncia
a taxa basica anual de juros da economia
(Selic), fixada pelo Comité de Politica Monetaria
do Banco Central (Copom). Entretanto, nas
transacdes de crédito, os juros anuais cobrados
aos consumidores situam-se muito acima dessa
taxa. Dentre outros fatores, as explicacoes
dos lojistas e dos representantes do mercado
financeiro fundamentam-se nos riscos da
inadimpléncia, os quais se constituem em um
dos fatores que concorrem para elevar os juros.
O forte impacto negativo da crise econdmica
ficou evidenciado no desempenho do comércio
varejista em dezembro. A taxa apurada nesse
més (3,9%) chamou a atencao de analistas de
mercado, uma vez que, no calendario lojista,
esse sempre foi considerado o melhor periodo
do ano para o varejo. Essa foi uma das taxas de
menor expressividade registradas em 2008.
Nem mesmo o apelo comercial caracteristico
do Natal e 0 aumento da massa salarial
em circulagdo na economia, decorrente da
liberacdo da ultima parcela do 13° saldrio,
foram suficientes para o comércio baiano
apresentar melhor dinamismo. Tal resultado
leva a afirmar que parte do décimo terceiro
salario se destinou ao pagamento de débitos
anteriormente contraidos e as compras do
Natal se concentraram, basicamente, em

produtos de menor valor. Além disso, os

consumidores temerosos com as incertezas na
economia brasileira se sentiram desmotivados
para assumir novos Compromissos.

O desaquecimento nas vendas do setor
teve impacto negativo na arrecadacao
de impostos no estado da Bahia, como: o
Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias
e Servicos (ICMS), que vem apresentando,
mensalmente, quedas sucessivas, em razao
de parcela expressiva desse tributo se

originar das vendas do comércio varejista.

ANALISE POR RAMO DE
ATIVIDADE VAREJISTA

Em 2008, os dados da Pesquisa Mensal de
Comércio (PMC), comparados com o ano anterior
revelaram que dos oito ramos de atividade

que compdem o Volume de Vendas, couberam
os principais destaques aos segmentos de
“QOutros artigos de uso pessoal e domésticos”
(25,1%), “Livros, jornais, revistas e papelaria”
(23,6%), “Moveis e eletrodomésticos” (16,3%) e
“Artigos farmacéuticos médicos, ortopédicos

de perfumaria e cosméticos” (11,6%).

Como ocorreu em 2007, quando as vendas
do segmento de “Outros artigos de uso pessoal
e domésticos” apresentaram a principal taxa de
crescimento do comércio, em 2008, o mesmo
comportamento se repetiu e o ramo de atividade
encerrou o ano registrando o desempenho
mais auspicioso do varejo baiano (25,1%). No
contexto do comércio, o ramo é constituido
por uma grande diversidade de lojas, dentre as
quais se destacam as Lojas de Departamento.

Esses estabelecimentos comercializam uma

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009
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variedade de artigos, como: joias, material 6tico
e fotografico, artigos desportivos, brinquedos,
etc. Os precos desses produtos, em grande
parte, sdo compativeis com o poder de compra
de parcela expressiva dos consumidores. Diante
disso, o cartao de crédito e os cheques pré-
datados se constituem nos principais meios

de pagamento utilizados nas compras. Nos

periodos de sazonalidade, tradicionalmente, a

145
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muito significativas. O segmento apresenta

um dos menores pesos entre as atividades que
compdem o Volume de Vendas. Mas, como as
taxas registradas ao longo do ano foram bastante
representativas, isso se refletiu de maneira

mais intensa no comportamento do comércio
baiano. Dentre outros fatores, pode-se atribuir

o0 bom desempenho ao aumento das vendas

de artigos de papelaria que sao comercializados
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comercializagdo desses artigos atingem niveis
consideraveis. Nesse ano, o resultado mais
significativo foi apurado em outubro (38,7%). O
aumento das vendas em decorréncia do Dia das
Criangas explica 0 bom desempenho desse més.
A segunda variagao positiva mais relevante
se apurou no segmento de “Livros, jornais,
revistas e papelaria” (23,6%). Durante todo o ano
de 2006 se constatou nesse ramo de atividade
elevadas variagdes negativas. Porém, desde 2007,
os dados da PMC vém demonstrando reversdao
da tendéncia de quedas acentuadas e revelando

por dois anos consecutivos, taxas de expansao

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009

por essas lojas e, também, de materiais escolares,
principalmente no inicio do periodo letivo.
As condi¢des mais favoraveis de emprego e
renda dos consumidores contribuiram para
dinamizar os negdcios do segmento varejista.
A ampliacao do crédito, o aumento do
emprego formal no estado, a gradativa
recuperacdo dos rendimentos dos
consumidores e as promocgoes foram
determinantes para impulsionar as vendas
de bens duraveis por varios anos seguidos,
destacando-se: “Moveis e eletrodomésticos”,

que desde setembro de 2003 vinham
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Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.

apresentando expressivas variagdes positivas.
Porém, em dezembro de 2008, a pesquisa
registrou o primeiro resultado negativo
(1,7%) ao longo da série (setembro de
2003 a novembro de 2008). No acumulado
do periodo janeiro-setembro de 2008, a
expansao das vendas desses bens situava-
se em 21,2%. Com os fracos desempenhos
registrados nos meses subsequentes, essa
taxa foi reduzida para 16,3% no ano.
Considerando-se que os indicadores da
politica macroecondmica exercem forte
influéncia no desempenho do ramo, pode-
se afirmar que a crise econémica atuou
negativamente no desaquecimento das vendas.
Em consequéncia, o crédito para financiamento
de bens duraveis se tornou mais escasso e
0s juros mais altos, dificultando os negdcios
do ramo de atividade. Além disso, a limitada
capacidade de pagamento das familias, pois
estimuladas por prestacdes menores e pelas
maiores facilidades de crédito nos ultimos

anos, elas comprometeram parcela expressiva

dos seus rendimentos com a aquisicao

desses bens . Como as transa¢des comerciais,
principalmente para a populacdo de mais
baixa renda, geralmente, sdo efetuadas em
prazos longos, em dezembro um nimero
consideravel desses consumidores se
encontrava comprometido com o pagamento
dos débitos contraidos e, em razdo das
restricdes orcamentdrias, impossibilitados

de assumir novos compromissos.

Os dados da pesquisa demonstraram que
em 2008, comparativamente ao ano de 2007,
as vendas dos estabelecimentos que atuam
no ramo de “Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumarias e cosméticos”
expandiram-se em 11,6%. Dentre outros fatores,
influenciou esse resultado a estabilizacao dos
precos dos medicamentos, motivada pela
queda do dolar, que ocorria até antes da crise
internacional e, em consequéncia disso, a
indUstria farmacéutica tinha mais facilidades
para importar determinados insumos utilizados

na fabricacdo de remédios. Também, deve-se

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009
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considerar que a concorréncia com a grande
quantidade de medicamentos “genéricos”,
produtos comercializados pelo nome do
principio ativo, tem concorrido para impulsionar
as vendas do segmento. Como importante
variedade desses remédios é encontrada nas
farmacias, isso tem possibilitado a populacao,
sobretudo a camada de menor poder aquisitivo,
0 acesso aos medicamentos, ja que os genéricos

apresentam precos mais baixos se comparados
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1154

110

1054

aos remédios de marca. Acrescente-se a esses

fatores, o aumento da demanda por produtos
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de higiene, de beleza, cosméticos etc, uma vez

que o subgrupo de perfumarias, cujas lojas
comercializam esses artigos, integra o ramo.
Também registraram desempenhos
positivos: “Combustiveis e lubrificantes”
(11,3%), “Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicacdo” (8,8%),

“Hipermercados, supermercados, produtos
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alimenticios, bebidas e fumo” (2,1%) e no
subgrupo de “Hipermercados e supermercados’
a variacao foi de apenas 1,2%. Por outro
lado, as vendas de “Tecidos, vestuario e
calcados” apresentaram retragéo (-2,5%).

O segmento de “Combustiveis e

lubrificantes” registrou expansao de

120

110 1

100 +

4

além de n&o sofrerem reajustes, o Indice de
Precos ao Consumidor Amplo (IPCA) apurou,
em determinados meses do ano, quedas nos
precos, a exemplo do alcool combustivel. No
contexto dos oito segmentos que compdem
o indicador do varejo, esse apresenta peso

significativo, variando em cerca de 20,0%, razdo

Gréafico 6
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11,3%. Apds apurar por trés anos seguidos
desempenhos negativos, em 2007, o segmento
reverteu a tendéncia de queda no nivel de
atividade e, desde entdo, vem apresentando
variacdes positivas. O desempenho de 2008
pode ser atribuido a estabilizagcao de precos
dos combustiveis e a expansao do consumo,
consequéncia do aumento da frota de veiculos
em circulacdo tanto na capital, como no
interior do estado. As maiores facilidades para
se adquirir automoveis novos nos ultimos
anos explicam o aumento do consumo de
combustiveis. Em 2008, tais produtos, cujos

precos sao administrados pelo governo,

pela qual o aumento das vendas do ramo tem

forte impacto positivo na formacao da taxa que

mede o comportamento do comércio varejista.
No grupo de “Equipamentos e materiais

para escritério, informética e comunicacao”

se observou variagao de 8,8%. O ramo tem

pouca representatividade dentre os demais,

respondendo por cerca de 2,0% da taxa

global do comércio e agrega a venda de

aparelhos de telefones celulares, para os quais

se constatou, nos ultimos anos, consideravel

expansao no ritmo dos negdcios. Ao longo

de 2008, as vendas do grupo oscilaram entre

taxas negativas e positivas e nao apresentaram

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009
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melhor dinamismo, em funcao de os
consumidores, ao decidirem pela compra de tais
equipamentos, darem preferéncias a adquiri-
los nas lojas de moveis e eletrodomésticos

e nos hipermercados e supermercados que
também os comercializam. A queda dos precos
dos produtos de informatica, a medida do
governo federal, isentando as empresas do
ramo de determinados tributos e a ampliacao
dos prazos de parcelamento permitiram a
populacdo, notadamente a de mais baixa renda,

adquirir tais equipamentos nessas lojas, em
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Vendas, esse é o de maior representatividade,
respondendo por mais de 40% da formacao
da taxa geral do varejo. Em decorréncia

disso, o desempenho do grupo influencia,
sobremaneira, o resultado do comércio. Por
se tratar-se de um ramo que comercializa
essencialmente géneros de primeira
necessidade, tem influéncia direta do poder de
compra da populagao e as receitas originam-
se, basicamente, das vendas de alimentos,
geralmente, sdo a vista ou por meio de

cartao de crédito das proprias empresas. O

ERCIO BAIANO/2008
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detrimento de adquiri-los nos estabelecimentos
do ramo especifico de informatica e de
aparelhos de telefones celulares que sao

os estabelecimentos objeto da pesquisa.

Na principal atividade do varejo:
“Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo” as vendas
aumentaram (2,1%). Dentre os oito ramos

de atividade que compdem o Volume de

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009
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crescimento das vendas, apesar de pouco
expressivo, foi proporcionado principalmente
pelas promog¢des empreendidas pelas redes
varejistas, pois diante da acirrada concorréncia
entre os grandes estabelecimentos, essa
pratica tem se tornado inevitavel.

Apesar do resultado positivo observado
em 2008, esse foi muito inferior ao registrado

em 2007, quando os negécios expandiram-
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se em 5,5%. A base comparativa elevada
exerceu pressao sobre o desempenho desse
ano. Ademais, concorreu para a perda de
félego das vendas, a alta dos precos de
determinados produtos nos primeiros meses
do ano. Diferentemente do que ocorre com os
bens duraveis, cujas vendas sdo, em grande
parte, por meio do crediario, e vém sendo
atingidas seriamente pela crise econémica,
esse ramo de atividade, haja vista depender
particularmente da renda dos consumidores,
nao sentiu tao intensamente os reflexos da
conjuntura desfavoravel, pois foi justamente
no ultimo trimestre do ano, periodo em que
a crise se agravou, que a pesquisa apurou

no grupo, as mais significativas taxas de

crescimento. Entretanto, deve-se considerar
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produtos de marcas tradicionais por outros de
precos mais acessiveis ao seu poder de compra.
Analisando-se apenas o desempenho do
subgrupo de “Hipermercados e supermercados”
constata-se que de janeiro a dezembro,
tomando-se como base o mesmo periodo
do ano anterior, as vendas apresentaram
variacdo modesta (1,2%). Durante todo o ano
de 2008, as taxas apresentadas pelo ramo
oscilaram-se entre positivas e negativas.
Apesar do crescimento pouco relevante das
vendas, contribuiu para a obtencdo dessa taxa:
a ampliacdo do mix de produtos encontrados
nesses estabelecimentos, incluindo-se:
artigos de consumo pessoal, de consumo
residencial e outros artigos, itens cujas vendas,

tradicionalmente, em anos anteriores se

jan fev mar abr maio
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que diante das restricbes orcamentarias, as
familias vém eliminando das suas compras os

itens supérfluos e substituindo determinados

elevavam nos periodos de sazonalidade. Nesses
estabelecimentos, grande parte das transagoes

comerciais se dao por meio do cartdo de

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009
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crédito das proéprias lojas, essencialmente de
bens de maior valor, como: eletrodomésticos,
eletroeletrénicos e produtos de informatica.
Em 2008, a Unica atividade que registrou
variacdo negativa foi: “Tecidos, vestuario e
calcados” (-2,5%). Resultado influenciado pela
base comparativa - ano de 2007 - periodo
em que se apurou expansdo de 19,4%. A
pesquisa vinha constatando que, nas datas

comemorativas, as vendas desses artigos
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atingiam niveis de grandes proporgoes.

Entretanto, o resultado obtido em 2008 nao

ERCIO BAIANO/2008

correspondeu as expectativas dos empresarios

do ramo, ficando muito aquém do esperado.
Os dados demonstraram relevantes quedas
nas vendas ao longo do ano, evidenciando
que as promocgdes realizadas nao foram
capazes de proporcionar melhor dinamismo.
Em 2008, a taxa mais significativa foi apurada

em janeiro (18,2%), o que pode ser creditado
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as liquidacdes dos estoques que nao foram
vendidos no fim do ano. Em maio, o resultado
obtido revelou que os objetivos dos lojistas
nao foram alcancados com a comemoracao

do Dia das Maes, época em que se acentua
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material, o qual se destinou prioritariamente
as reformas. Além disso, os incentivos fiscais
concedidos pelo governo federal, deixando
mais baratos determinados produtos

basicos da industria da construcao civil,
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o forte apelo comercial caracteristico da
data, e, em decorréncia disso, as promoc¢des
se voltam para o publico feminino.

Nos dois segmentos que ndo contribuem
para a formacao da taxa geral do varejo, os
resultados foram os seguintes: “Veiculos,
motocicletas, partes e pecas” (11,5%) e
“Material de Construcdo” (10,2%).

Mesmo ndao compondo o indicador
do Volume de Vendas, mas em razao
da importancia no comércio varejista, a
pesquisa investiga os ramos de “Automaoveis
e motocicletas” e “Material de Construcao”.
Nesse ultimo, o resultado positivo se explica
pelo aumento das vendas em decorréncia
das grandes campanhas promocionais,

possibilitando as familias adquirir esse

aliados a melhoria do poder aquisitivo
dos consumidores, principalmente

da camada de mais baixa renda e a
ampliacdo dos prazos de parcelamento
das compras, conseguiram impulsionar
as vendas de material de construcao.

A taxa de 11,5% apresentada pelo
segmento de “Veiculos, motos, partes e
pecas” situou-se muito abaixo da registrada
em 2007 que atingiu (21,0%). Trata-se da
comercializacdo de bens de preco elevado,
cuja aquisicdo depende principalmente
do crédito e dos juros. Por isso, parte
consideravel das vendas é realizada a
prazo, sobretudo as dos carros populares,
que respondem por parcela expressiva das

receitas do segmento. Contribuiram para o

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009
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desempenho do ano: a acirrada concorréncia
entre as concessiondrias, motivando as
promocdes por meio de reducbdes dos juros
cobrados pelas instituicdes financeiras ligadas
a industria automotiva e a elasticidade

dos prazos de parcelamento das vendas

desses bens. Como a preocupacao do
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do pais, refletindo-se nas restricbes

ao crédito, no aumento dos juros e na
reducao dos prazos de financiamentos
desses bens. Diante do cenario econémico
desfavoravel, o governo federal adotou
medidas no sentido de impedir, ainda mais,

o desaquecimento das vendas de veiculos.
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consumidor é com a prestacgdo cujo valor
seja compativel com sua capacidade de
pagamento, tais fatores conseguiram motiva-
lo no momento de decidir pela compra do
automovel novo. Até setembro de 2008, as
vendas do ramo tiveram bom desempenho,
conseguindo acumular, no periodo
janeiro-setembro, incremento de 17,8%.

Mas nos meses seguintes (outubro
e novembro) o segmento comegou a
apresentar taxas negativas, respectivamente:
-8,1% e -13,4%. Tais resultados se deram

em razao das turbuléncias na economia

Pesq. mens. comércio 2008, Salvador, v.10, 2009

No ambito da industria automotiva, visando
manter o emprego e reduzir os estoques
nos patios das montadoras, as medidas
adotadas consistiram-se em: liberacdo de
crédito para as montadoras e reducao,

por prazo determinado, do Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPl) nas vendas
de automéveis novos. A desoneracao de
tributos reduziu os precos desses bens

e, em dezembro, o segmento voltou a
registrar variagdo positiva, indicando que
os incentivos governamentais contribuiram

para motivar os consumidores.
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SERIE HISTORICA

Tabela 1
Variacao do volume de vendas acumulada no ano, por atividade
Bahia - 2008

Atividades

Combustiveis e lubrificantes 10,2 13,5 14,8 13,6 131 18 18 10,6 10,6 1,0 15 13

Hipermercados, supermercados,

produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,0 14 -03 -11 0,2 -0,7 -0,5 0,2 03 11 16 2,1

Hipermercados e supermercados 42 -05 0,5 -0,7 04 -0,7 -0,7 -01 -0,2 0,5 09 1,2

Tecidos, vestuario e calcados 18,2 124 6,3 83 49 22 31 2] 2,0 038 12 2,5 X
Méveis e eletrodomésticos 178 23,0 21,6 25,0 22,7 213 21,8 20,8 21,2 20,6 19,2 16,3 8
Artigos farmacéuticos, médicos, g
ortopédicos e de perfumaria 18,4 16,1 12,0 12,9 133 13,0 13,2 12,6 12,7 12,0 1,9 11,6 <
Equipamentos e material de escritério, f.g
informética e comunicagao 10,0 101 2,7 6,0 10,2 12,7 14,5 16,7 16,9 16,1 13,0 8,8 o)
Livros, jornais, revistas e papelaria 24,5 228 239 24 20,8 21,6 221 PR 240 24,8 23,6 23,6 g
Outros artigos de uso pessoal e =
doméstico 22,5 26,1 25,2 21,2 219 22,0 23,0 233 238 25,5 26,4 251

Veiculos, motos, partes e pecas 289 31,5 211 21,8 199 18,9 199 17,7 178 14,8 12,0 15

Material de construcao 10,3 141 95 12,4 n7 12,4 141 14,2 14,9 13,6 1n5 10,2

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacao de Servigos e Comércio.
(" Base: Igual més do ano anterior =100.

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Tabela 2
Variacdo do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia - 2008"
Meses
Atividades
maio jun  jul 21
Combustiveis e lubrificantes 10,2 173 173 10,3 1,1 57 14 33 1,2 141 16,5 93
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,0 -6,0 19 3,7 55 -51 0,7 52 0,9 8,4 6,4 6,4
Hipermercados e supermercados 4,2 -5,2 23 -4,1 4,6 -6,3 -0,4 41 -1,0 6,7 4,6 43
Tecidos, vestudrio e calcados 18,2 6,3 -4, 14,9 -5,0 -5,7 9,0 -4,3 0,8 -8,2 -174 -8,6
Moveis e eletrodomésticos 178 295 19,0 373 149 14,8 24,2 15,2 24 151 72 1,7
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria 18,4 13,6 4.8 15,8 14,5 1,6 14,7 8,5 13,5 6,7 10,3 9,2
Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicagao 10,0 10,1 -10,3 16,8 25,6 251 25,0 30,2 179 94 -18,0 271
Livros, jornais, revistas e papelaria 24,5 213 26,5 19,2 12,0 28,5 26,0 326 32,7 33,6 9,0 23,6
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 225 30,5 235 99 24,4 223 292 256 273 38,7 335 18,5
Veiculos, motos, partes e pecas 28,9 34,6 57 23,6 13,6 14,0 25,7 46 18,5 -8,1 -13,4 58
Material de construgao 10,3 18,8 0,8 22,2 91 16,1 243 14,7 20,2 3,7 -6,6 -11

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacao de Servigos e Comércio.
Base: Igual més do ano anterior =100.
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Tabela 3
Variacao nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia — 2008™

Meses
Atividades
maio jun  jul

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacao de Servicos e Comércio.
M Base: Igual més do ano anterior =100.

Combustiveis e lubrificantes 80 87 58 9,5 119 15 15,4 93 204 16,9 14,4 89
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 143 38 12,5 77 20,0 10,7 16,7 18,5 121 21,2 20,2 171
Hipermercados e supermercados 14,9 35 12,0 6,1 1738 83 14,7 16,8 9,6 18,9 17,8 14,7
Tecidos, vestudrio e calcados 21,2 9,8 04 20,8 -0,5 17 12,3 0,4 49 2,7 -12,6 -4,2
Méveis e eletrodomésticos 1.8 215 12,5 30,8 77 87 18,4 91 20,4 13,4 77 -1,8
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria 193 14,2 50 16,3 13,8 1,8 16,6 10,1 16,2 9,5 131 13,1
Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicagao 59 -4,8 219 49 9,0 73 98 15,5 2,2 39 24,3 31,7
8 Livros, jornais, revistas e papelaria 229 20,4 26,5 18,2 Wi 273 26,0 32,6 323 34,0 45 204
I Outros artigos de uso pessoal e
a domeéstico 253 34,8 257 14,0 28,7 26,9 325 28,5 30,6 835 352 20,1
<Z( Veiculos, motos, partes e pecas 31,2 37,2 8,5 28,8 181 18,8 31,3 9,0 236 -39 -10,4 74
< Material de construgao 131 223 6,6 291 151 24 331 20,1 27,7 10,9 4,0 10,4
o
)
O
o
|

Tabela 4
indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia - 2008"

Atividades

Combustiveis e lubrificantes 110,2 173 173 110,3 ma 105,7 m4 1033 m,2 1141 116,5 109,3

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 103,0 940 1019 96,3 1055 949 1007 1052 1009 1084 1064 1064

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Hipermercados e supermercados 104,2 94,8 102,3 95,9 104,6 93,7 99,6 1041 99,0 106,7 104,6 104,3
22 Tecidos, vestuario e calgados 182 1063 959 1149 95,0 943 1090 957 100,8 91,8 82,6 91,4

Moveis e eletrodomésticos 17,8 129,5 19,0 1373 114,9 14,8 124,2 115,2 1241 15,1 107,2 98,3

Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos e de perfumaria 184 1136 1048 1158 145 11,6 147 1085 1135 1067 1103 1092

Equipamentos e material de escritério,

informética e comunicagao 110,0 110,1 89,7 116,8 125,6 1251 125,0 130,2 179 1094 82,0 72,9

Livros, jornais, revistas e papelaria 124,5 1213 126,5 19,2 1120 1285 126,0 1326 1327 1336 1090 1236

Outros artigos de uso pessoal e

doméstico 1225 1305 1235 1099 1244 1223 1292 1256 1273 1387 1335 1185

Veiculos, motos, partes e pecas 1289 1346 1057 1236 1136 1140 1257 1046 1185 91,9 866 1058

Material de construcao 110,3 118,8 100,8 122,2 109,1 16,1 1243 14,7 120,2 103,7 93,4 98,9

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacgao de Servigos e Comércio.
M Base: Igual més do ano anterior =100.
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Tabela 5
indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia — 2008™

Atividades

Combustiveis e lubrificantes 1080 1087 1058 1095 my9 s 154 1093 1214 1169 1144 1089

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 1143 103,8 12,5 107,7 120,0 10,7 16,7 18,5 12,1 1,2 120,2 n71

Hipermercados e supermercados 1149 103,5 12,0 106,1 17,8 108,3 14,7 116,8 109,6 18,9 17,8 14,7
Tecidos, vestuario e calcados 1212 1098 1004 1208 99,5 98,3 123 1004 1049 973 874 95,8
Méveis e eletrodomésticos mse 1215 125 1308 1077 1087 1184 109, 1204 1134 107,7 98,2
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria 19,3 142 1050 1163 13,8 11,8 1166 1101 16,2 1095 13,1 13,1
Equipamentos e material de escritério,
informética e comunicacao 94,1 95,2 78,1 1049 1090 1073 1098 1155 1022 96,1 75,7 68,3
Livros, jornais, revistas e papelaria 1229 1204 126,5 118,2 11,2 1273 126,0 132,6 1323 134,0 104,5 1204 [oe)
o
Outros artigos de uso pessoal e IS
doméstico 1253 1348 1257 140 1287 1269 1325 1285 1306 1435 1352 1201 5
Veiculos, motos, partes e pegas 131,2 137,2 108,5 128,8 18,1 118,8 1313 109,0 123,6 96,1 89,6 107,4 <Z(
Material de construgao 1311 1223 1066 1291 151 1224 1331 120,1 1277 1109 1040 1104 <
Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacao de Servigos e Comércio. g
Base: Igual més do ano anterior =100. 9]
oc
‘i

Tabela 6
indice de volume de vendas no comércio varejista — 2008
indice base fixa (2003=100) (ntimero indice)

Brasil e Unidades
da Federacao

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

23
Maranhao 1951 1729 190,8 1934 208,7 194,2 215,0 2133 2103 254 205,8 282,8
Piaui 155,9 129,2 138,5 137,0 151,8 1423 153,4 1491 151,2 150,6 157,2 203,4
Ceard 161,3 1355 147,2 149,6 166,6 1551 165,5 167,5 164,1 167,6 169,4 2295
Rio Grande do Norte 174,2 157,0 75,4 170,0 184,8 173,8 79,7 184,8 176,6 182,9 179,9 2455
Paraiba 177,9 145,0 159,9 154,0 176,3 160,4 1724 188,7 188,2 170,0 174,6 236,4
Pernambuco 146,9 1319 148,1 1381 153,6 140,4 148,8 152,3 148,1 156,7 156,4 206,4
Alagoas 1973 168,4 193,5 176,5 199,8 1774 189,8 192,7 188,1 204,4 199,4 270,7
Sergipe 161,5 1431 156,7 148,0 160,9 151,4 152,3 158,5 162,4 171,6 167,8 2251
Bahia 1443 1304 1478 1372 1509 1436 144, 151,6 1476 1558  151,8 2033

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Tabela 7

indice de volume de vendas no comércio varejista — 2008
Variacao mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades L

da Federacao maio jun jul ago

Maranhao 143 14,2 71 151 91 58 14,9 11,9 14,1 123 2,7 2,2

Piaui 12,6 9.2 4,6 93 76 6,1 11,6 55 10,5 74 12,2 4,2

Ceard 95 47 42 10,4 10,1 72 14 9,0 12,5 50 6,5 6,4
o Rio Grande do Norte 18,6 21,5 14,0 19,5 15,5 82 92 8,2 78 1,2 31 35
8 Paraiba 17,0 9,7 71 1,0 9,8 38 15,0 18,2 242 6,7 59 -03
g Pernambuco 12,7 12,2 10,4 10,6 9,0 19 59 6,8 70 74 31 -04
b Alagoas 75 51 94 6,3 6,8 39 10,9 Al 6,4 79 36 =173
:—E Sergipe 33 6,2 32 59 -0,6 -1,8 2,6 0,3 14 12,0 57 2,8
g Bahia 10,0 78 8,5 8,5 91 2,8 10,0 75 93 11,0 77 3,9
g Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
L

Tabela 8
Indice de volume de vendas no comércio varejista — 2008
Variacao acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses

da Federacao

maio  jun jul

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Maranhao 14,3 14,3 7 12,6 1,8 10,7 14 14 17 18 10,9 9.2
24 Piaui 12,6 11,0 89 9.0 8,7 8,2 8,7 83 8,6 84 838 8,2
Ceard 95 73 6,2 73 79 78 83 84 8,9 84 82 8,0
Rio Grande do Norte 18,6 20,0 178 18,2 17,6 15,9 14,9 14,0 13,2 13,0 12,0 11,0
Paraiba 17,0 13,6 14 13 11,0 9.7 10,5 15 13,0 123 17 10,2
Pernambuco 12,7 12,4 7 1,4 10,9 93 838 8,6 84 83 78 6,8
Alagoas 75 6,3 74 Al Al 6,5 72 Al 7l Al 6,8 58
Sergipe 33 47 42 4,6 35 26 2,6 23 33 42 43 41
Bahia 10,0 8,9 8,8 8,7 8,8 77 8,0 8,0 81 8,4 8,4 78

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Tabela 9
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2008
indice base fixa (2003=100) (nimero indice)

Brasil e Unidades e

da Federacao jun jul

Maranhéo 2232 200,5 2214 223,6 2424 228,6 254,8 2535 2511 2572 246,0 3383

Piaui 176,9 1473 1583 155,6 1747 165,2 180,0 175,6 1770 178,9 184,4 2443

Ceara 182,3 154,2 168,5 169,7 189,7 178,5 192,4 194,7 190,2 196,3 1994 273,6
Rio Grande do Norte 1994 179,2 1993 192,0 209,6 200,1 209,4 2143 204,5 2148 212,8 2919 o
Paraiba 212,6 172,8 190,9 186,7 2138 199,0 2111 2351 2343 2103 218,5 300,9 8
Pernambuco 1743 157,7 1772 167,7 187,8 175,6 1841 188,4 182,5 194,4 196,5 263,2 g
Alagoas 2316 198,0 2281 M3 2404 2185 2319 2357 2289 2512 2485 34,8 g
Sergipe 196,0 1744 190,9 182,9 200,1 1924 192,4 199,5 204,0 216,0 212,5 288,2 :—E
Bahia 164,4 1474  166,9 159,4 176,1 170,8 170,9 178,5 1745 184,8 1799  242,2 @
Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio. 8
oc
L

Tabela 10
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2008
Variacao mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses

da Federacao

maio jun  jul

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Maranhao 174 19,6 1,8 19,6 14,0 122 22,0 18,0 20,2 177 84 35
Piauf 15,0 131 91 13,2 12,2 12,5 18,4 19 15,6 13,8 173 10,9 25
Ceard 123 8,4 79 133 13,0 114 16,6 13,5 16,2 99 12,0 n7
Rio Grande do Norte 234 26,9 19,3 24,1 20,8 14,4 16,3 14,9 12,5 16,9 93 83
Paraiba 24,1 15,6 12,7 17,9 16,6 12,0 238 28,5 337 13,6 134 6,6
Pernambuco 18,5 18,6 16,6 17,9 16,9 11,0 15,2 15,0 13,7 14,5 10,4 6,1
Alagoas 134 10,4 15,0 12,8 13,8 123 20,0 15,0 12,8 15,0 11 58
Sergipe 83 11 79 10,7 50 50 10,5 6,6 16,9 18,4 12,3 84
Bahia 13,5 10,0 10,1 13,2 13,9 9,9 17,0 13,1 16,1 17,2 13,5 8,8

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Tabela 11
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2008
Variacao acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)
Brasil e Unidades ——

da Federacéo j abr maio jun jul ago

Maranhao 174 18,4 16,1 17,0 16,3 15,6 16,6 16,8 172 17,2 16,3 14,7
Piaui 15,0 14 12,4 12,6 12,5 12,5 13,4 13,2 13,5 13,5 139 13,5
Ceard 123 10,5 9,6 10,5 1,0 1n1 19 121 12,6 123 12,3 12,2
o Rio Grande do Norte 234 25,0 23,0 233 22,7 21,2 20,5 19,7 18,8 18,6 17,7 16,5
8 Paraiba 241 20,2 17,6 17,6 174 16,5 175 19,0 20,7 199 19,2 17,6
Q Pernambuco 18,5 18,5 17,9 179 17,7 16,5 16,3 16,1 15,8 15,7 151 14,0
% Alagoas 13,4 12,0 13,0 13,0 131 13,0 14,0 141 14,0 141 13,8 12,8
:—E Sergipe 83 9,6 90 9,4 85 79 82 8,0 9,0 10,0 10,2 10,0
@ Bahia 13,5 1,8 1,2 n7 12,2 18 12,5 12,6 13,0 13,4 13,4 12,9
8 Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
oc
L

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Tabela 12
Variacdo do volume de vendas acumulada no ano, por atividade
Bahia - 2007
Atividades

26
Combustiveis e lubrificantes 3,6 0,0 13 22 31 53 54 6,1 6,6 6,8 6,3 6,1
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 19,7 14,6 18 89 8,2 8,2 70 6,5 6,2 6,0 59 55
Hipermercados e supermercados 28,2 20,5 174 14,0 13,4 13,2 n7 10,9 10,2 9,8 94 8,6
Tecidos, vestuario e calcados 157 9,6 12,5 10,9 16,1 19,0 18,2 18,7 18,9 20,1 209 194
Méveis e eletrodomésticos 17,6 23,1 199 16,9 17,2 18,3 18,4 193 18,7 18,8 181 183
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria 91 93 1,0 123 n7 124 19 19 19 12,4 124 12,6
Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicagao -6,2 -5,6 -1,6 -1,7 -5,2 -7,9 -5,2 -41 -4,2 -2,2 -1,5 -2,0
Livros, jornais, revistas e papelaria 20,2 15,0 13,8 16,1 17,7 183 18,0 172 17,6 18,8 19,3 194
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 191 193 24,0 239 26,3 28,3 26,4 25,6 258 26,6 26,5 26,7
Veiculos, motos, partes e pecas 13,7 1.8 12,9 18,9 19,1 20,9 197 20,1 20,8 2,4 21,8 21,0
Material de construgao 8,7 33 3,2 3,2 3,2 34 23 21 22 31 4,2 51

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Servicos e Comércio.
M Base: Igual més do ano anterior =100.
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Tabela 13
Variacao do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia - 2007

Meses
Atividades
maio jun jul ago

Combustiveis e lubrificantes 3,6 3,8 3,8 49 6,9 16,5 57 10,7 1,0 79 2,6 33

Hipermercados, supermercados,

produtos alimenticios, bebidas e fumo 19,7 10,0 6,8 13 56 81 -0,1 33 3,5 438 45 21

Hipermercados e supermercados 28,2 13,8 1,9 50 10,8 12,6 33 55 51 58 6,0 19

Tecidos, vestuario e calcados 15,7 36 18,0 57 34,6 28,2 13,6 215 204 309 28,6 12,6 §
Moéveis e eletrodomésticos 17,6 30,7 14,6 72 18,1 245 18,7 253 14,2 193 12,7 19,0 Q
Artigos farmacéuticos, médicos, g
ortopédicos e de perfumaria 91 9,6 14,2 16,2 9,4 16,0 9,4 1,8 11,6 172 12,2 14,7 <
Equipamentos e material de escritério, ;‘E
informética e comunicagao -6,2 -49 63 -2,0 -16,1 -19.3 14,7 2,8 -43 18,8 55 -57 o)
Livros, jornais, revistas e papelaria 20,2 10,6 13 21,2 273 24,0 159 10,6 21,8 34,1 259 20,5 g
Outros artigos de uso pessoal e S
doméstico 191 19,5 332 234 35,7 38,0 15,8 20,7 28,0 323 26,0 27,6

Veiculos, motos, partes e pegas 13,7 9,7 14,5 39,5 197 29,8 13,7 223 269 36,2 17,0 12,2

Material de construcao 8,7 22,7 31 3,2 3,0 48 3,7 0,8 23 1,0 151 143

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Servigos e Comércio.
(" Base: Igual més do ano anterior =100.

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Tabela 14
Variacao nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia - 2007

Atividades

27

Combustiveis e lubrificantes 8,6 24 52 6,3 73 12,7 49 73 19 28 1,0 41
Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 20,8 13,0 97 42 78 10,8 53 15 12,2 12,7 n7 12,6
Hipermercados e supermercados 29,5 17,0 15,2 83 13,0 15,3 8,4 131 131 13,0 124 11,6
Tecidos, vestuario e calcados 19,6 6,7 219 838 384 321 171 237 23,0 335 31,0 15,9
Mdveis e eletrodomésticos 157 27,9 1,6 45 16,0 213 15,6 22,2 1,6 16,5 8,5 14,8
Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria 14,5 16,8 20,9 22,5 14,0 20,0 13,1 159 141 19,8 13,6 16,0
Equipamentos e material de escritério,
informética e comunicagao 15,8 -16,4 17 -173 2211 -28,6 -1,2 124 -15,4 55 -72 -18,5
Livros, jornais, revistas e papelaria 22,7 14 12,2 22,0 274 255 16,9 1,8 242 349 273 194
Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 24,7 233 37,0 264 377 40,1 16,8 20,8 289 32,6 27,7 30,4
Veiculos, motos, partes e pecas 121 78 13,0 35,7 16,4 26,4 121 21,9 26,7 371 19,2 141
Material de construcao 14,7 35 9,7 10,2 96 1,6 24 73 92 19,0 18,6 173

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenacao de Servigos e Comércio.
(" Base: Igual més do ano anterior =100.
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Tabela 15
indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia - 2007

Atividades

Combustiveis e lubrificantes 103,6 96,2 1038 1049 106,9 116,5 105,7 110,7 11,0 107,9 102,6 103,3

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 1197 1100 1068  101,3 1056 108, 999 1033 1035 1048 1045 1021

Hipermercados e supermercados 128,2 113,8 11,9 105,0 110,8 112,6 103,3 105,5 1051 105,8 106,0 101,9
§ Tecidos, vestuario e calcados 157 1036 1180 1057 1346 1282 1136 1215 1204 1309 1286 1126
Q Méveis e eletrodomésticos 17,6 130,7 14,6 107,2 18,1 1245 18,7 1253 14,2 19,3 12,7 119,0
% Artigos farmacéuticos, médicos,
<< ortopédicos e de perfumaria 1091 1096 1142 1162 1094 1160 1094 118 11,6 172 1120 147
Z.‘E Equipamentos e material de escritério,
@) informatica e comunicagao 93,8 95,1 106,3 98,0 839 80,7 14,7 102,8 95,7 18,8 105,5 94,3
k:) Livros, jornais, revistas e papelaria 120,2 110,6 m.3 121,2 1273 124,0 115,9 1106 1218 1341 1259 1205
S Outros artigos de uso pessoal e
doméstico 1191 195 1332 1234 137 1380 M58 1207 1280 1323 1260 1276
Veiculos, motos, partes e pecas 13,7 109,7 14,5 1395 19,7 129,8 13,7 1223 126,9 136,2 116,7 12,2
Material de construgao 108,7 973 103,1 103,2 103,0 104,8 96,3 100,8 102,3 1m,0 151 143

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Servigos e Comércio.
M Base: Igual més do ano anterior =100.

Tabela 16
indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia - 2007

Atividades

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

N
(o]

Combustiveis e lubrificantes 108,6 1024 1052 106,3 107,3 1127 1049 107,3 1019 1028 101,0 1041

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 120,8 113,0 109,7 104,2 107,8 110,8 105,3 m.,s 12,2 12,7 1,7 112,6

Hipermercados e supermercados 129,5 117,0 115,2 108,3 113,0 115,3 108,4 1131 1131 113,0 1124 11,6
Tecidos, vestuario e calgados 196 1067 1219 1088 1384 1321 n71 1237 1230 1335 110 1159
Méveis e eletrodomésticos ns7 1279 11,6 104,5 116,0 1213 15,6 122,2 11,6 16,5 108,5 14,8
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos e de perfumaria 145 1168 1209 1225 1140 1200 13,1 159 141 198 1136 1160
Equipamentos e material de escritério,

informatica e comunicagao 84,2 83,6 923 82,7 723 74 98,8 87,6 84,6 105,5 92,8 81,5
Livros, jornais, revistas e papelaria 122,7 m4 1122 1220 1274 1255 116,9 1,8 1242 1349 1273 19,4
Outros artigos de uso pessoal e

doméstico 1247 1233 137,0 126,4 1377 140,1 116,8 120,8 128,9 132,6 127,7 130,4
Veiculos, motos, partes e pecas 121 107,8 13,0 1357 16,4 126,4 12,1 1219 126,7 13771 19,2 141
Material de construgao 14,7 103,5 109,7 110,2 109,6 11,6 102,4 107,3 109,2 119,0 18,6 173

Fonte: IBGE/Diretoria de Pesquisas/Coordenagao de Servicos e Comércio.
M Base: Igual més do ano anterior =100.
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Tabela 17
indice de volume de vendas no comércio varejista — 2007
indice base fixa (2003=100) (nimero indice)

Brasil e Unidades
da Federacao

Maranhao 170,7 151,4 1783 168,0 191,2 183,6 187,2 190,7 184,4 191,8 2003 2893

Piauf 138,4 18,3 1324 1254 141,2 1341 1374 1413 136,9 140,3 140,2 195,3

Ceard 147,2 1294 141,2 1355 1513 144,6 148,6 153,7 1459 159,5 1591 2157
Rio Grande do Norte 146,8 129,2 153,9 142,3 160,0 160,7 164,6 170,8 163,7 164,5 174,4 2373 0
Paraiba 152,0 132,2 149,2 138,7 160,6 154,5 149,9 159,7 151,5 159,3 164,9 2370 8
Pernambuco 1304 17,6 134,2 124,8 140,9 1378 140,5 142,5 138,3 145,8 151,8 207,2 Q
Alagoas 183,6 160,3 176,8 166,0 1871 170,9 171,2 180,0 176,8 189,5 192,5 2741 g
Sergipe 156,3 1347 151,9 139,8 162,0 1541 148,4 158,0 145,7 1533 158,7 2189 :—E
Bahia 1B31,2 1210 1362 1264 1383 139,7 1311 141,0 135,1 140,3 1410 1957 g
Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio. (v
oc
L

Tabela 18

indice de volume de vendas no comércio varejista — 2007

Variacao mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses
da Federacao

maio jun jul

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Maranhao 178 16,2 20,6 15,8 123 15,7 139 101 12,2 1,8 19 149
Piauf -0,3 -0,7 1,6 38 -0,7 -0,6 -41 33 2,1 6,4 21 49 29
Ceard 131 15,7 174 14,3 7 11,6 11,0 10,6 6,6 10,6 53 51
Rio Grande do Norte -0,2 1,6 91 11 6,7 1,5 838 8,0 6,9 1,2 143 15,5
Paraiba 76 101 78 36 74 96 4,0 6,8 31 70 6,7 70
Pernambuco 72 89 10,8 6,4 129 15,1 1,8 10,9 9.2 10,6 84 73
Alagoas 409 352 289 270 26,8 25,4 219 149 16,5 6,9 40 6,6
Sergipe 47 175 19,2 13,0 15,9 15,8 97 83 2,4 438 51 6,9
Bahia 14,6 9,6 9,5 4,8 1,2 15,3 6,3 11,0 9.2 17 8,8 8,7

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Tabela 19

indice de volume de vendas no comércio varejista - 2007
Variacao acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)
Brasil e Unidades L

da Federacao maio jun jul ago

Maranhao 17,8 17,0 18,3 17,6 16,4 16,3 159 151 14,8 14,4 14,2 143

Piaui -0,3 -0,5 0,2 11 0,7 0,5 -0,2 -0,6 -0,8 -01 0,1 0,6

Ceara 131 143 153 151 143 139 134 131 123 121 14 10,6
o Rio Grande do Norte -0,2 0,6 35 29 37 50 5,6 59 6,1 6,6 73 82
8 Paraiba 76 87 84 72 72 76 VAl 71 6,6 6,6 6,6 6,7
g Pernambuco 72 8,0 89 83 93 10,3 10,5 10,5 10,4 10,4 10,2 99
b Alagoas 40,9 38,2 349 329 31,5 30,5 29,2 272 259 235 213 19,2
:_E Sergipe 47 10,2 13,2 131 13,7 14,1 13,4 12,7 1,5 10,8 10,2 98
g Bahia 14,6 12,2 1,2 9,6 9,9 10,8 10,2 10,3 10,2 10,3 10,2 10,0
g Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
L

Tabela 20

indice de receita nominal de vendas no comércio varejista — 2007

indice base fixa (2003=100) (ntimero indice)

Brasil e Unidades il
da Federacao

jun jul

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Maranhao 190,1 167,6 1981 186,9 212,7 203,7 208,8 2148 208,8 218,5 2270 326,8
30 Piaui 153,8 130,3 145,2 1374 155,2 146,9 152,0 156,9 1531 157,2 157,2 220,2
Ceard 162,3 142,2 156,2 149,8 167,9 160,2 165,0 171,6 163,7 178,6 1781 245,0
Rio Grande do Norte 161,6 1413 167,1 154,7 173,5 1749 180,0 186,5 181,8 183,7 194,7 269,5
Paraiba 1713 149,4 169,4 158,4 183,4 177,6 170,6 183,1 175,2 185,2 192,8 2823
Pernambuco 147,0 1331 152,0 142,2 160,7 158,2 159,8 163,8 160,5 169,7 178,0 248,0
Alagoas 204,2 179,4 198,4 1873 2113 194,5 193,2 205,0 203,0 218,5 223,6 3231
Sergipe 181,0 156,9 176,9 165,2 190,5 183,3 174,2 187,2 74,5 182,5 1891 265,9
Bahia 1448 1341 1516 1408 1546 1554 1460 1578  150,3 157,7 1585 2225

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Tabela 21
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2007
Variacao mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses

da Federacao maio jun jul ago

Maranhao 172 14,5 19,0 13,8 12,0 15,5 137 14 14,4 143 139 172

Piauf 0,2 -0,7 0,9 24 -1,0 -0,8 -39 2,0 -0,2 78 37 Al

Ceard 13,0 155 17,7 13,8 12,7 131 n8 12,6 9,0 123 6,8 73
Rio Grande do Norte -1,2 0,3 Al -0,4 59 1,4 91 838 9.2 129 16,0 19,5 0
Paraiba 838 11 9,0 55 84 10,7 53 89 58 11 10,7 11,9 8
Pernambuco 84 10,1 1,8 8,2 13,8 16,0 12,8 134 12,8 14,6 123 12,5 Q
Alagoas 4,9 34,8 292 273 26,5 25,6 219 171 199 1,0 76 1.2 g
Sergipe 6,3 18,7 20,3 15,0 16,3 17,2 10,8 10,8 55 76 73 1,2 :—E
Bahia 16,1 12,1 1,3 6,8 12,7 16,5 8,6 13,6 10,9 13,7 10,9 12,9 g
Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio. (v
oc
L

Tabela 22
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista — 2007
Variacao acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses

da Federacao

maio jun jul

| PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COM

Maranhao 172 15,9 17,0 16,1 15,2 15,2 15,0 14,5 14,5 14,5 14,4 14,8
Piaui 0,2 0,2 0,2 0,7 03 0,1 0,5 0,7 -0,6 0,2 0,5 13 31
Cearé 13,0 14,2 15,3 15,0 14,5 14,2 13,9 13,7 13,1 13,0 12,4 n7
Rio Grande do Norte Al 0,5 21 14 2,4 39 47 52 57 6,4 73 8,7
Paraiba 8,38 9,9 96 8,6 8,5 89 8,4 8,4 8,1 8,4 8,7 9.1
Pernambuco 8,4 9,2 10,1 96 10,5 1,4 1,7 19 12,0 123 123 123
Alagoas 219 38,4 35,1 33,1 31,7 30,6 293 276 26,7 %7 2,8 1,2
Sergipe 63 n7 14,5 14,6 15,0 15,4 14,7 14,2 13,1 12,5 12,0 19
Bahia 16,1 14,2 13,1 1,5 n8 126 120 122 120 122 12,1 12,2

Fonte: IBGE-Pesquisa Mensal de Comércio.
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Um dos maiores

A biblioteca Romulo de Almeida estd com um novo layout. As estantes foram trocadas, o espaco ganhou um
desenho funcional e uma iluminacdo adequada. Agora vocé pode fazer pesquisa num ambiente mais
agradavel e pratico. Lembramos ainda que a maior parte dos nossos titulos sdo edicbes de grandes
instituicoes nacionais e internacionais, como o BNB, IPEA, BNDES, IBGE, ONU e Comunidade Européia. No
nosso site, www.sei.ba.gov.br, vocé pode fazer pesquisas bibliograficas do nosso acervo, bem como, o
download das publicacoes da SEI. Desde 1989 a Romulo de Almeida vem se firmando como um espaco para
pesquisadores e estudiosos da area de economia e planejamento. Nosso horario de funcionamento é das 9h

as 17h30, das segundas as sextas-feiras, na Av. Luiz Viana Filho, 435 — 42 avenida, térreo. Visite-nos.

N\

%SEI www.sei.ba.gov.br ,A'Bahia
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