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APRESENTACAO

A Superintendéncia de Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia-SEI, autagquieal faz uma analise do desempenho do setor varejista baiano, de janeiro a
vinculada & Secretaria de Planejamento-SEPLAN, com o intuito de atendéeaembro de 2003, por ramo de atividade. Como era esperado, os dados
seu objetivo de produzir e divulgar informag6es sobre a conjuntura econdofittdos pela pesquisa demonstraram gue, nos Ultimos anos, a politica recessiva
do Estado, estabeleceu, em 2001, uma parceira com o Instituto Brasilewvimdate no Pais influenciou negativamente o comportamento do setor como um
Geografia e Estatistica-IBGE, para andlise e divulgacédo dos dados refereckes

aos indicadores do ComércioVarejista do Estado da Bahia, apurados pela

Pesquisa Mensal do Comércio, realizada, por esse 6rgdo, em nivel nadishala divulgacéo destes resultados o IBGE encerra a série de indicadores

mensais do Comércio Varejista Nacional, que teve inicio em 2001, tendo como
base de comparacao a média do ano de 2000.

A PMC constitui-se num instrumento de grande importancia para acompanhar

o desempenho conjuntural do Comércio Varejista e dos principais segm&iogutro lado, em janeiro deste ano, o referido orgao oficial de estatistica deu
que o compdem. Neste sentido, com base nas informacdes forneciddBipira uma nova série sobre o varejo no Pais, por atividade. Vale ressaltar
parcela bastante representativa de empresas que atuam exclusivamentéti@v&m relacdo a pesquisa anterior, essa apresenta algumas alteracoes
rejo, a pesquisa produz mensalmente indicadores do consumo nacional, o$egigigologicas e tem como periodo de referéncia a média do ano de 2003.

retratam o comportamento dessa atividade econdmica, em relacdo a perjodos . . . . .
anteriores P ¢ P uperintendéncia de Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia - SEI, como

_ o _ o Vinha fazendo anteriormente dara continuidade a analise e divulgagéo dos dados
Considerado 0 segmento mais dinamico da economia, o Comercio Varejigafos ao comportamento do setor, cuja abrangéncia incluem Salvador e os

seguramente o setor que reflete de maneira mais imediata as alteracoes napgfishis municipios, responsaveis por grande parte das transacées comerciais
macroeconomica. Esta afirmativa pode ser comprovada nesta publicacdgue se efetuam no Estado.



NOTAS METODOLOGICAS Descricao das Atividades Econdmicas:

Instituicdo Responsavel:
1. Combustiveis e lubrificantes

Esta pesquisa vem sendo realizada ipstituto Brasileiro de Geografiae 2- Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Estatistica- IBGE para todas as Unidades da Federaco, desde janeiro de2.1 Supermercados e Hipermercados
2001. 3. Tecidos, vestuario e calcados

4. Moveis e eletrodomeésticos

Objetivo: Produzir indicadores que permitam acompanhar o desempenh g$mais artigos de uso pessoal e domestico
Comeércio Varejista e de seus principais segmentos. 6. Veiculos, motocicletas, partes e pecas

A Superintendéncia de Estudos Econémicos e Sociais da Bahia, SE|Variavel Pesquisada:

autarquia vinculada$SEPLAN, em parceria comiBGE , como vinha fazendo _ _ o
anteriormente, a partir de abril de 2001, deu continuidade a analiseRfs&ita bruta de revendaTotal e por Unidade da Federacao, definida no
indicadores conjunturais relativos ao comportamento do Comércio Vareﬁ@?g'to d"’_‘ empresa como a receita brut_a mensal proveniente da revenda de
Baiano, cujo levantamento dos dados abrange Salvador e aproximadar‘f‘i@ﬁ‘fédor'as’ n_éo deduz_|dos 0S Impostos |nC|dent_es enemas venc_ias C_ancela}das,
60 municipios do Estado, selecionados a partir da importancia destes na esgg@:t,mentos e |mp(_)stos incondicionais. Nao estdo incluidas as receitas financeiras
do Comeércio Varejista. € nao-operacionais.

Numa primeira etapa a pesquisa se restringe as empresas que ocupanh$6if da receita bruta de revenda investigada s&o construidos dois indices:
mais pessoas, e, cujas receitas brutas provenham predominantemeigié®@Nominal de Vendas do Varejo e indice de Volume de Vendas do Varejo.
atividade varejista. Nesse sentido, deve-se ressaltar a mudanca na uriidasiéitimo resulta do deflacionamento dos valores nominais correntes por indices
investigada, sendo que em vez do estabelecimento passa-se a investigasracos especificos para cada grupo de atividade, e para cada Unidade da
empresa, haja vista esta dispor de registros mais adequados aos objetiFegeél@aczo, construidos a partir dos relativos de precos do IPCA. Na construcao
regionalizacdo da Pesquisa. No Estado da Bahia serdo pesquisidaimdices de precos das UFs ndo cobertas pelo IPCA, foram usados os
mensalmente cerca de 300 empresas, as quais respondem por mais deR#V9s de precos da area geogréafica mais apropriada.
estabelecimentos comerciais. - .

Construcao de Indicadores:
A necessidade de produzir informagdes sobre a atividade varejista, aliaG&ae Nominal e de Volume — A partir da receita bruta de revenda investigada
fato de o Comércio Varejista constituir-se no segmento mais dinamicé&construidos dois indices: Indice Nominal de Vendas do Varejo e Indice de
atividade econémica, refletindo o nivel de consumo de mercadorias pelas faMiliagie de Vendas do Varejo. Este ultimo resulta do deflacionamento dos valores

levaram dBGE a limitar o Aambito da Pesquisa Mensal do Comércio a se@ninais correntes por indices de pregos especificos para cada grupo de
segmentos varejistas, indicados no quadro abaixo: atividade, e para cada Unidade da Federacao, construidos a partir dos relativos

de precos do IPCA. Na construcdo dos indices de precos das Ufs ndo cobertas



pelo IPCA, foram usados os relativos de precos da area geografica mais Indice mensal Compara os niveis Nominais e de Volume da Receita Bruta
apropriada de Revenda do més de referéncia do indice com os obtidos em igual més do

ano anterior;

- Indice acumulado no anoCompara os niveis acumulados Nominais e de
1—-indice de Comércio Varejistéindice-sintese dos grupos de atividadedlume da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més de referéncia do
selecionados, exclusive o comércio de veiculos, motocicletas, partes e p&tgisy com os de igual periodo do ano anterior,

Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacéo. )

- Indice acumulado de 12 mese€ompara os niveis acumulados Nominais
2—indices por atividade Para os segmentos do varejo, relacionados abaixde Volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses de referéncia
séo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federac&o seleciofladagice com os de igual periodo imediatamente anterior.

Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sao
Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federgbservacoes:

. Combustiveis e lubrificantes; 1 - N&o se divulga tNDICE MES/MES ANTERIOR porque como

_ _ _ _ instrumento de analise de desempenho so faz sentido quando se refere auma
. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumogérie com ajuste sazonal.

. Vestuario, calgcados e tecidos; 2 - Os indices do més de referéncia poderao ser alterados na divulgacéo do

_ _ més subsequente, em virtude de retificacdes nos dados primarios por parte
. Moveis e eletrodomésticos; dos informantes da pesquisa.

. Demais artigos de uso pessoal e domésticos NOTA IMPORTANTE

3 - indices para a atividade \deiculos, motocicletas, partes e pe¢asibém _ . . i
divulgados para o Brasil e as 12 Unidades da Federagao citadas acima. fil@ginformacdes foram extraidas do site do IBGE
nivel de abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resultados para Supermercados

e hipermercados, que corresponde a um detalhamento da atividadd 'de> PARA CONSULTA:

“Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo” _ )
SEI: www.sei.ba.gowr consulta sobre PMC/Bahia

Tipos de indices -S&o divulgados quatro tipos de indices: IBGE: www.ibge.govbr consulta sobre PMC/Brasil

- Indice de base fixa mensalCompara os niveis Nominais e de Volume da
Receita Bruta de Revenda do més de referéncia do indice com a média mensal
obtida no ano de 2000.
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DESEMPENHO DO COMERCIO BAIANO - 2003

Como era previsto, quando comparado com o ano anterior, 0 Comeércio Varejsias fatores contribuiram para o varejo baiano encerrar o ano acumulando
do Estado da Bahia encerrou 2003 acumulando retracéo de 5,56% no Volanmacao negativa. Além da queda no rendimento dos trabalhadores,
de Vendas. Desde 2001 quando teve inicio a Pesquisa Mensal do Conuémtsequiéncia da ndo reposicao de perdas salariais e do desemprego elevado,
gue o setor vem apresentando anualmente desaceleracao no ritmo dos neg®jtioss altos no primeiro semestre inibiram o consumo do brasileiro e levaram
Porém, o recuo mais acentuado dos ultimos trés anos foi observado em@@0&eércio a apurar o pior desempenho dos ultimos trés anos. No entanto, o
Periodo em que o comportamento do varejo foi determinado pela perdagidtado obtido confirmou as expectativas de empresarios do setor, 0s quais
renda real dos consumidores e pelas elevadas taxas de desemprego. Esperavam o fraco desempenho, ja que o ano de 2003 comecou sob forte
em menor proporcao, o Comércio Varejista do Pais apresentou, no méstadeza na politica macroeconémica, mas terminou melhor do que previram

periodo, variacao negativa de 3,68%.

analistas de mercado.

Nos ultimos anos o Comércio Varejista Brasileiro vem se consolidando cpimihicio do ano as perspectivas para a economia brasileira ndo eram favoraveis, o
uma atividade de grande importancia no contexto da economia nacional.algfsento da inflagio no final de 2002 e as expectativas de que essa poderia atingir
fato € resultante das transformacdes desencadeadas pelo setor. As inovigéiesonsideraveis de alta obrigou a equipe econdmica do novo governo a adotar
tecnoldgicas adotadas pelas empresas e a mudanca de habito de consuma palitica monetéria recessiva, aumentando, em fevereiro, os juros cobrados no
populag&o tém contribuido para torna-lo mais dinamico e competitivo.Segunéidito direto ao consumidor. Entretanto, a partir do segundo semestre a economia
o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE, 0 setor varejista repressmidizou ligeira recuperacéo, o délar se estabilizou, a inflagdo permaneceu sob

cerca de 10% do Produto Interno Bruto (PIB).

P esquisa Mensal de Comércio

Indicador do Volume de Vendas

Comeércio Varejista 2003/2002
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controle e a taxa de juros comecou a cair, contribuindo para que a queda nas
vendas fosse menos acentuada. Ademais, merece destacar que mesmo com as
reducdes graduais, as taxas de juros cobradas no crédito direto ao consumidor
situam num patamar muito elevado. O fato de os lojistas embutirem na mesma a
chamada taxa de risco, o que constitui na avaliacdo desses num mecanismo para
compensar a inadimpléncia do setor, contribui por eleva-la consideravelmente,
influenciando sobremaneira o desempenho do varejo, pois desestimula as compras
a prazo e reflete no processo produtivo.

Em janeiro de 2003, a taxa basica de juros da economia (Selic) a qual serve de
referéncia para os bancos e o comeércio estabelecerem os juros cobrados nos
empreéstimos e no crédito direto ao consumidor, situava-se em 25,5%.
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No més seguinte as autoridades monetarias aumentaram a mesma em3dziais da Bahia, SEI - autarquia vinculada a SEPLAN.
ponto percentual, mantendo-a em 26,5% até maio. Mas, a partir de junho
o Banco Central deu inicio as sucessivas quedas nataxa de juros, reduzindpalisando-se o desempenho do Comércio Varejista do Estado da Bahia, de
a em 10,0 pontos percentuais e encerrando o ano em 16,5%. Segundgeaagiro a dezembro de 2003, comparando-se com igual periodo do ano anterior,
autoridades governamentais, o fato de o IPCA que serve de base pa@nstata-se que a partir de janeiro o varejo baiano iniciou um periodo de
acompanhar ameta inflacionaria permanecer sob controle foi preponderasigcessivas quedas nas vendas. Os dados da pesquisa revelaram que em margo
para as reducées dos juros. Apesar de esse indice ter situado acimdglapurada a mais relevante desaceleragéo no ritmo de atividade naquele ano
meta prevista de 8,5%, o mesmo ficou dentro da margem de tolerancia ¢le4,40%). Essa taxa teve acentuadas contribuicdes negativas dos cinco ramos
2,5 pontos percentuais. que compdem o Volume de Vendas. Por outro lado, apds onze meses
consecutivos de desaquecimento nos negdécios, o varejo baiano apurou em
Em 2003, tomando-se como base o ano anterior, os dados da @b¥embro a Unica variaco positiva do ano (5,37%). Apesar das dificuldades
demonstraram que houve expansao no nivel de atividades apenas no se@m8ifladas pelo comércio varejista, esse incremento era previsto, por tratar-
de Veiculos, motos, partes e pecas. Embora ndo integrando o Indicadgs € um més em que tradicionalmente as vendas séo impulsionadas. O aumento
Volume de Vendas, as empresas desse segmento tiveram os faturangerg®ssumo, motivado pelo Natal, que é tradicionalmente considerado o melhor
elevados em 12,01%. Por outro lado, a totalidade dos ramos que compégiédo do ano para impulsionar as vendas do setor, foi determinante para
Indicador do varejo apresentou desempenho negativo. O segni&uidde, atingir esse resultado. Além do fator sazonal, 0 acréscimo da massa salarial em
vestuario e calcados registrou a mais relevante retracéo nas vendas (-8 &&@lacio na economia, decorrente da liberagéio do 13° salério, a reducéo das
seguido de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebiglRg € de juros e os incentivos do governo federal, concedendo reducéo do

fumo (-7,98%), enquanto que no subgrupo de Hipermercados e supermergagesto sobre Produtos Industrializados (IP1) para os automéveis novos,
a queda foi de 10,42%, Combustiveis e lubrificantes (-4,59%), Moveisefeficiaram o segmento de bens duraveis.

eletrodomésticos (-1,21%) e Demais artigos de uso pessoal e doméstico (-

0,
0,69%). Anualmente os empresarios do setor realizam a promocéo “Liquida Salvador.”

No referente ao Indicador do Valor Nominal de Vendas, ou seja, o faturamfeRt2003, essa aconteceu pelo 5° ano, no periodo de 28 de marco a 6 de abril,
total do comércio baiano sem excluir os efeitos da inflagdo no period&ny§lvendo os diversos segmentos varejistas e considerada uma estratégia para
dados revelaram que 0s aumentos de precos mantiveram positiva a Réigéfaizar as vendas, ja que os lojistas ttm na mesmaum instrumento para motivar
Nominal de Vendas, com acréscimo de 13,40% no acumulado do ano pa§&@nsumidores. Mesmo tendo contribuido para minimizar o fraco desempenho
Comeércio Varejista Nacional, enquanto que no Estado da Bahia o v&l@jgarejo em abril, a liquidacdo nao confirmou os resultados esperados,
encerrou o periodo janeiro-dezembro03/janeiro-dezembro/02 com elevé@ggariando os progndsticos dos lojistas.
de 12,71% nesse Indicador.

Apesar de ndo compor a taxa que mede o comportamento do comeércio baiano,
Esses resultados foram apurados pela Pesquisa Mensal do Comeércio, realizatiseiada a sua importancia no contexto varejista, a pesquisa investiga o
ambito nacional pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGfegmento d&utomdveis, motos, partes e pegago Indicador do Volume
divulgados, em parceria, pela Superintendéncia de Estudos Econdmicos e de Vendas expandiu-se em 12,01%. Em dezegibtmosdéamingo
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resultado positivo do ano, mas o de maior expressividade foi constatadd@neferente ao Valor Nominal de Vendas, ou seja, a receita auferida pelas
novembro (32,50%). Contribuiram para o segmento obter desempenho favardmekssionarias sem descontar o efeito inflacionario no periodo, esse foi o
em 2003: as promocdes empreendidas pelas revendedoras, a redugggmento que no acumulado do ano apresentou o desempenho mais expressivo
Imposto sobre Produtos Industrializados (IPl) dos automoveis médig$6s76%).

populares, resultante do acordo firmado entre o governo federal e as montadoras _ .

e 0 lancamento no mercado de novo modelo de automével fabricado na u dezembro de 2002 que o ram@eedos, vestuario e calcadeem

de producso instalada em um municipio da Regido Metropolitana de Salvaitendo a trajetoria de recuo nas vendas. Os resultados negativos apurados
Como s&o bens de valores elevados e destinados & camada de consurRfOfR40S meses seguidos contribuiram para o0 segmento acumular retracéo de
de poder aquisitivo mais alto, cerca de 75% das vendas dependefh8f¥ no Volume de Vendas. Diferentementeidaida Salvadomcorrida
financiamento, principalmente dos carros populares, os quais constituem pA22IRIIMeiros meses de 2003, envolvendo todos os segmentos lojistas, no
expressiva das receitas auferidas pelo setor. Visando a reverter a quélRFRHEr do ano, os empresarios do setor numa tentativa de atrair os
comercializagao de automéveis e reduzir os estoques existentes, as montSaBRyENidores, com o intuito de reduzir os estoques e aumentar o capital de

fizeram, ao longo do ano, constantes promocdes, oferecendo descont@iRodas empresas apostaram nas promogoes. Mas apesar de essas se

precos dos automéveis e reduco nos juros dos financiamentos. Merece d&QasHUIrem numa estratégia amplamente utilizada pelos lojistas, os resultados

que se comparados com os juros do crediario dos demais segmentos vartjdigdram que as vendas ngo foram suficientes para impedir o desempenho
os cobrados na comercializacio de automoveis situam-se num nivel muitd IRgREVO em 2003. Um fato a chamar atencdo foi que a taxa obtida em maio (

. . N . . , _f . 0, - 1 a H
baixo, devido as montadoras financiarem as vendas através de suas prétigd /0) Constituiu-se na mais relevante retracao nas receitas do segmento
instituicBes financeiras. em todo o ano. Diante da magnitude dessa taxa pode se afirmar que a

comercializagéo desses artigos, em razdoidoas Maesuja data traduz
forte apelo comercial, situou-se muito abaixo do previsto.

P esquisa Mensal de Comércio _ o
Indicador do Volume de Vendas - B ahia P esquisa Mensal de Comércio

Veiculos,motos,partes e pecas/ Comércio Varejista - 2003 ] Indicador do Volume de Vendas - B ahia
T ecidos, vestuario e calcados/ Comércio Varejista - 2003
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Também, em menor proporgao que nos meses anteriores, em dezembrogontribuiu para impedir desempenho favoravel do comércio baiano. Essa taxa
periodo que induz fortemente as vendas, o ramo apresentou retragcdo. Namlietegue esse foi 0 segmento mais atingido pelo desaguecimento do consumo.
més, esse foi 0 Unico segmento a apresentar desempenho negatfiienciaram decisivamente esse resultado: o desemprego que se mantém
Considerando-se que dezembro sempre resultou em bons negocios para elsetado e a perda do poder aquisitivo de camada expressiva da populacéao,
pois tradicionalmente no Fim do Ano a demanda por vestuario e cal¢cpdasipalmente a de mais baixa renda. Nem mesmo as constantes promocoes
alcanca niveis consideraveis, pode-se afirmar que os artigos de precogmgpigendidas pela acirrada concorréncia entre as grandes redes varejistas e o
baixos, acessiveis a grande parte dos consumidores foram os paaiglamento das compras nos cartées de crédito conseguiram impulsionar os
comercializados. negocios do setor em 2003. Importa salientar gue nos ultimos cinco anos, vem
se constatando mudangas de hébitos de consumo das familias, em razao de
Os dados da PMC constataram que o Volume de Vendas do grupgufifentos de precos de determinados produtos e das restricdes nos seus
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fgR@mentos domésticos, obrigando-as a substituir produtos de determinadas
recuou 7,98%. Na estrutura do comercio varejista, esse € 0 ramo faigas por outros cujos precos sejam compativeis com o poder aquisitivo das
representativo, respondendo por cerca de 40% da taxa geral que mgg&fas, gerando retracio nas receitas desses estabelecimentos. Em dezembro,
comportamento do varejo e o que apresenta maior liquidez, ja que as trang@s8€fongo periodo de sucessivas quedas no nivel de atividade, a pesquisa
comerciais sao efetuadas a vista ou por meio de cartdes de crégi@ou expansio no Volume de Vendas do grupo. Tal desempenho se explica
principalmente os das proprias redes. O subgrupdijplermercados € pelo acréscimo na demanda dos produtos tradicionalmente consumidos nas

supermercadosjue representa 75% da receita do grip@sentou retracéofrestas de Fim de Ano, ja que esse é particularmente considerado o melhor
mais intensa nas vendas (-10,42%). Em todos os 12 meses do ano, a pgs&ifisd do ano para os negacios do segmento.

apurou variacdes negativas nas vendas do segmento supermercadista, o que
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Analisando-se o desempenho do ramdCdenbustiveis e lubrificantes Apds intensa desaceleracéo no ritmo dos negdcios, a partir do Ultimo trimestre
observa-se que de janeiro a abril, a queda nas vendas atingiu nilea®io a sinalizagdo de um cenario com perspectivas mais animadoras para a
consideraveis, contribuindo para 0 mesmo encerrar 0 ano com retrac@easitomia brasileira possibilitou ao ramo Méveis e eletrodomésticos
4,59% no Volume de Vendas. Por outro lado, quando se analisa o Valor Noiniipallsionar as vendas nesse periodo e encerrar o ano apresentando recuo de
de Vendas, constata-se que a variagdo de 13888a no acumulado do 1,21% no Volume de Vendas. O segmento de bens duraveis é considerado o
ano, reflete os reajustes de preco dos combustiveis, os quais foram determingiiteginamico da economia e envolve a comercializacdo de bens de elevado
para retrair 0 consumo nos primeiros meses de 2003.Trata-se de um ragealunitario. A PMC apurou nos primeiros meses do ano elevada queda na
atividade que tem os precos administrados pelo governo, cujos aumeotnsrcializacdo desses bens. Entretanto, apesar da retragéo nas receitas nesse
influenciam diretamente o calculo dos indices que medem a inflagéo no paifodo, ao longo dos meses de setembro a dezembro, o segmento apresentou
Apurou-se, em fevereiro, a mais acentuada queda nas vendas do s@tessivas taxas de expansdo no ritmo dos negdcios, sendo a mais significativa
Entretanto, a partir de junho o desempenho do ramo oscilou entre taxas pogi¥d#%) apurada em dezembro. Considerando-se que as alteracdes na politica
e negativas. A concorréncia entre os revendedores de combustiveis, fapeaci@econdmica refletem de imediato no comércio varejista como um todo,
promogdes e vendas através do cartdo de credito e cheques pre-datagusidaie afirmar que o aumento nas vendas de bens duraveis, nos Ultimos meses
responsavel pelas taxas de crescimento apuradas em alguns meses do sgégendpfoi decorrente da melhoria dos indicadores econdémicos no Pais. Como
semestre. cerca de 70% das transagOes comercias desses bens séo basicamente via
crediério, as reducgdes nas taxas de juros, as condi¢cdes de crédito mais favoraveis
e aampliacdo dos prazos de financiamento contribuiram para impulsionar os
negacios do setor. Contudo, deve-se considerar que mesmo com as reducoes,
0S juros cobrados no parcelamento das compras ainda estéao elevados, onerando
seriamente o preco final do bem.
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Entretanto, o consumidor de menor poder aquisitivo ao adquirir um lB&m anos anteriores, esses sempre foram considerados periodos em que

financiado leva em consideracéo a prestacao mensal, cujo valor seja comgetlielonalmente o varejo alcangava os melhores resultados, haja vista que grande

com a sua capacidade de pagamento, de certa forma desconsiderando parezalos artigos comercializados por esse segmento apresenta precgos

final do produto. compativeis com o poder de compra de parcela expressiva da populagéo,
pois diante das restricdes orcamentérias, os consumidores sdo obrigados a

Em 2003, dentre os cinco segmentos que compdem o indicador do vargigggirir artigos de menor valor. No entanto, em 2003 observou-se que as

grupo deDemais artigos de uso pessoal e domegtco que apresentou avendas de: CDs, brinquedos, artigos desportivos e de papelaria, 6ticos e

queda menos relevante no Volume de Vendas (-0,69%). A partir de julhéoddgyraficos, produtos encontrados em lojas de departamento e farmécias,

dezembro o ramo manteve a trajetoria de acréscimo no nivel de ativid#@garias e perfumarias, etc., estabelecimentos que compdem esse segmento,

atingindo no Ultimo més do ano, a taxa mais significativa. Tal desempenho paggoram suficientes para o mesmo acumular no ano desempenho favoravel.

ser explicado pelo aumento das vendas em raz&o do periodo de sazonalidade.

Esse segmento varejista é constituido por uma variedade de lojas, as quais

comercializam os mais diversos produtos e € um ramo de atividade

particularmente sensivel ao aumento da demanda que tradicionalmente se

intensifica em determinados meses do ano, principalmente naqueles em que ha

datas comemorativas como: A Pascoa, o Dia das Méaes, o Natal etc.
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