NTURA &PLANEJAMENTO

138
SALVADOREENOVEMBROTUDE?2005 o seer St

L



CONJUNTURA & PLANEJAMENTO, v.1 - (1994- )
Salvador: Superintendéncia de Estudos Econdmicos e Sociais da
Bahia,2005.

Mensal

ISSN 1413-1536

CDU - 338(814.2)

¢4 SEI

SUPERINTENDENCIA
DE ESTUDOS ECONOMICOS
E SOCIAIS DA BAHIA



CONJUNTURA &SPLANEJAMENTO

Sumario

Economia em Destaque

Febre Aftosa: Alerta na Bovinocultura
Brasileira de Exportacao
Alynson Rocha

Conjuntura Econdomica Baiana

Artigos

Produgdo industrial crescente a taxas
cada vez mais decrescentes
Paulo Henrique Carvalho e Silva

Uma analise das estratégias competitivas dos
mercadinhos de Salvador
Jodo Paulo Caetano Santos

Performance recente do PIB e desigualdade
regional: uma breve analise quantitativa
Jorge Tadeu Caffé

Nicia Moreira

Investimentos na Bahia

Investimentos industriais previstos
totalizam R$ 17,7 bilhdes

Noticias
Legislacao

Indicadores Conjunturais
Indicadores Econ6micos
Indicadores Sociais
Finangas Publicas

A desaceleracédo do nivel de atividade no inicio do
segundo semestre de 2005 reflete o grau eleva-
do de ortodoxia da politica econdmica, que s6 a
partir de setembro reduziu modestamente a taxa
basica de juros. A perda de dinamismo do setor
externo, associada as politicas monetaria e fiscal
contracionistas adotadas pelo governo, levaram
a retracdo da atividade do terceiro trimestre do
ano.

A medida que a valorizagdo do real seja manti-
da, num contexto de altas taxas de juros e divida
publica elevada, a atividade econdmica tendera a
se manter em ritmo de queda. Entretanto, apesar
dos indicadores para esse periodo sinalizarem
uma aparente desaceleracao, quando comparado
com o desempenho apresentado pela economia
no ano de 2004, fatores como a possibilidade de
queda gradual da Selic criam expectativas mais
otimistas para o comportamento da economia
brasileira nos proximos meses.

Nesse aspecto, a Revista Conjuntura e Planeja-
mento (C&P) de n° 138 traz a discussao sobre a
conjuntura econémica apresentando dados que
arrefecem um possivel clima de pessimismo, ao
tempo em que explana sobre os agentes propul-
sores do crescimento da economia. Essa aborda-
gem contribui positivamente para elucidar o leitor
quanto aos agentes que condicionam diretamen-
te 0 comportamento macroeconémico do pals.

No artigo Produgéo industrial crescente a taxas
cada vez mais decrescentes, Paulo Henrique
Carvalho e Silva analisa os dados mais recentes
dos indices macroeconémicos, comparando-o0s
com as taxas apresentadas para o 2° trimestre de
2005. Apesar de focar o comportamento da pro-
ducao industrial nos dois primeiros meses do se-
gundo semestre, o autor reitera os aspectos posi-
tivos sinalizados para manutencao da trajetoria de
crescimento econémico.

Em outro artigo, intitulado Performance recente
do PIB e desigualdade regional: uma breve anali-
se quantitativa, Jorge Tadeu Caffé e Nicia Moreira
abordam a questao do desempenho da econo-
mia sob a ¢tica do PIB - 2004. Nesse artigo, dis-
corre-se sobre a excelente performance do PIB
Baiano, ressaltando que o crescimento da eco-
nomia baiana foi satisfatério em todos os setores
de atividade, com destaque para a industria de
transformacao.

Assim, ainda é cedo para se tragar o cenario
econdmico nos proximos meses. Havendo uma
estabilidade da taxa béasica de juros, espera-se
que as politicas de natureza contracionista sejam
abandonadas, de forma a se ampliar a taxa de in-
vestimento da economia, além de manter o aque-
cimento do nivel de atividade.




conom‘aEconomia em Destaque

Febre aftosa: alerta na bovinocultura
brasileira de exportacao

Alynson dos Santos Rocha*

Havia um certo consenso entre criadores e demais
agentes da pecuéria brasileira ao considerarem 2005
0 ano da consolidacao do pais na lideranca das ex-
portagdes mundiais de carnes. As expectativas eram
as melhores possiveis. Observando-se os resultados
de janeiro a setembro, divulgados pela Confederagao
Nacional da Agricultura e Pecuaria (CONFEDERA-
CAOQ..., 2005), as exportagdes alcangam US$ 2,4 bi-
Ihdes em receita, aproximadamente 31% a mais que o
registrado no mesmo periodo de 2004. Tais resultados
projetavam a cifra de US$ 3,2 bilhdes em exportacbes
de carnes para 2005, 22% superiores ao ano anterior.

Na composicao das exportagbes — como pode ser
visualizado na Figura 1 —, segundo a Associagao
Brasileira das IndUstrias Exportadoras de Carne (AS-
SOCIACAOQ..., 2005), destacam-se a carne bovina in
natura (79%), a industrializada e os cortes salgados.
Para mercados, além dos tradicionais — Russia, Unido
Européia, Egito, Reino Unido e Holanda, que contri-
buem com 45% do total das exportagoes —, tem-se a
ampliagao da comercializagdo com os Estados Uni-
dos e as novas oportunidades no Japao e Coréia do
Sul. A confirmagao desses mercados significaria uma
importante conquista para a bovinocultura nacional,
principalmente por se tratar de grandes consumidores
e por demonstrar o grau de especializacao e profis-
sionalizagao atingido pela cadeia produtiva brasileira,
visto que os paises citados adotam legislagoes rigoro-
sas para a atividade.

Entretanto, essa trajetéria sofre um revés a partir da
segunda quinzena de outubro, quando s&o revelados
os primeiros sinais de ressurgimento da febre aftosa’

no pais, em uma fazenda no municipio de Eldorado,
Mato Grosso do Sul. Passada a consternagao inicial
— afinal, a liderang¢a do Brasil no mercado de carnes
foi conseguida ao longo de um processo continuo de
vacinagao dos animais e convencimento dos impor-
tadores da condicao brasileira de zona livre da aftosa,
especialmente a partir do final da década de 1990 —,
comecam as indagagodes no sentido de se descobrir
como a doenca voltou e atacou no estado com o
maior rebanho bovino do pais (a peculiaridade deste
caso)?.

Na investigagdo das causas do problema traz-se a
tona um conjunto de condutas na cadeia produtiva
do municipio sul-mato-grossense, potencialmente
prejudiciais a toda a bovinocultura nacional. Relacio-
nando-se aos criadores, tem-se o transporte ilegal de
animais através da fronteira com o Paraguai — onde
freqUentemente sao relatados casos de aftosa. Rela-
tam-se falhas e irregularidades no processo de fisca-
lizagdo sanitaria (tanto no lado paraguaio quanto no

* Mestre em Economia pela Universidade Federal da Bahia. Técnico da SEI.
alynson@sei.ba.gov.br

! Em sintese, a febre aftosa é uma doenga de origem virdtica, altamente
contagiosa, que ataca ndo somente bovinos, mas também suinos, ovinos
e caprinos. O animal infectado apresenta muitas lesGes (aftas, dai a
designacdo da doenga), particularmente no trato digestivo superior (boca
e esOfago). Muito doloridas, as aftas impedem o animal de se alimentar,
fazendo com que perca peso rapidamente, reduzindo também a produgdo
de leite. Conseqlientemente, ha perda de valor comercial dos animais.
N&o existem efeitos para o homem (ao consumir carne e leite de animais
doentes), mas o abate é solugdo imediata para rebanhos ja infectados, para
conter a proliferagdo do virus.

2No inicio dos anos 2000, registram-se casos de aftosa em estados da Regido
Norte do Brasil. Por ndo se tratarem de rebanhos destinados a exportagéo,
0s impactos no conjunto da pecuaria brasileira foram minimizados.

C&P
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brasileiro), a cargo das agéncias e instituicoes de de-
fesa agropecuarias. Para o ambito federal, criadores
apontam a falta de recursos para empreender acoes
eficazes no que diz respeito a vacinacéo e controle
das patogenias.

Enquanto as responsabilidades nao sao detectadas e
claramente atribuidas e as medidas de combate en-
contram dificuldades para a implantacao — em alguns
casos o abate dos animais infectados é precedido
pela discussao entre criadores e 0s governos estadu-
al e federal sobre indenizacao (valores) pelos animais
abatidos —, a doenca se espalha pela regido sul do
Mato Grosso do Sul, com suspeitas de casos em Sao
Paulo e no Parana (dois grandes estados produtores
e exportadores de carne), e os impactos ja se fazem
presentes: suspensao de exportacdes, queda do fatu-
ramento e a perda da confianga do comprador inter-
nacional no pecuarista brasileiro.

Com a suspensao das compras de carne bovina bra-
sileira por diversos paises, inclusive pela Russia, o
maior comprador individual, instituigdes relacionadas
a atividade exportadora no Brasil comegam a projetar
as perdas para o Ultimo trimestre de 2005. Segundo
a ABIEC, por exemplo, os prejuizos sé&o calculados
em US$ 100 milhdes para o més de novembro, com
igual comportamento para dezembro. A reducédo em
volume, comparando-se ao mesmo periodo de 2004,
alcanga patamar entre 25% e 30%. Confirmando-se
esses resultados, as receitas fecham 2005 em apro-
ximadamente US$ 3 bilhdes, menores, portanto, que

Figura 1

Alynson dos Santos Rocha

as previsoes realizadas nos primeiros meses de 2005.
Vislumbra-se um cenério mais positivo para o primeiro
semestre de 2006, quando se espera que autoridades
sanitarias e criadores tenham controlado a doenca.
Além disso, a possibilidade de faltar carnes nos pa-
{ses importadores pode reverter-se em vendas para o
produtor brasileiro.

No entanto, esse processo de reconstrucao da posicao
do Brasil nos mercados internacionais configura-se no
ponto de maior dificuldade a ser enfrentado pelos elos
da cadeia produtiva da carne. A pecuaria bovina do
Brasil é reconhecida por ser competitiva em termos de
custos — geralmente a criagdo € extensiva, utilizando
pastagens como componente basico da alimentagao.
O pais possui um dos maiores rebanhos comerciais
do mundo, com plena capacidade de atender os mer-
cados externos. A presenga da febre aftosa em Mato
Grosso do Sul e as suspeitas em outros estados ge-
ram desconfianga nos compradores, sinalizando que
todo o trabalho conseguido pelos pecuaristas visan-
do as exportacoes tera de ser reconstruido, ndo se
garantido as mesmas condi¢des de comercializacao,
além da paralisacéo das negociagdes para o ingresso
da carne brasileira em novos mercados. Para a So-
ciedade Rural Brasileira (SOCIEDADE..., 2005) “(...)
o trabalho para abertura dos mercados dos Estados
Unidos, Japao e Coréia do Sul, que representam cer-
ca de 60% do mercado mundial de carne (US$ 7,5
bilhdes), sofreu um forte retrocesso com a crise da
aftosa. As negociagoes voltaram a estaca zero”.

Composicao e destino das exportagoes de carne bovina, Brasil: Janeiro-Setembro 2005

2%

Bovina industrializada Bovina in natura

. Miudos bovinos e salgados

Fonte: ABIEC, 2005 (com adaptacgdes).
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Febre aftosa: alerta na bovinocultura brasileira de exportacdo

O reaparecimento da febre aftosa em rebanhos bra-
sileiros surge como mais um alerta ao crescimento
do agronegdcio nacional. A preocupacéo ganha im-
portancia, pois episddios semelhantes reduzem a
confianga dos compradores em todos os elos das
cadeias produtivas. Retome-se, por exemplo, a con-
taminagao da soja exportada com agroquimicos que,
entre outros motivos, serviu de pretexto ao embargo
das compras feitas pela China, ainda no primeiro se-
mestre de 2005. Especificamente a carne bovina, em-
bora os resultados das exportacdes sejam bastante
superiores aos verificados em 2004, o caso em Mato
Grosso do Sul revela que ainda existem entraves a se-
rem resolvidos, objetivando ndo s6 o avango da bovi-
nocultura, mas também a manutencdo de mercados
internacionais. Contudo, a movimentagao forcada de
todos os agentes para recolocar as exportacoes de

carnes na diregao do crescimento — como a estratégia
dos grandes frigorificos de captar animais para o aba-
te em estados livres da aftosa — configura-se no ponto
positivo dessa repentina crise na pecuaria brasileira.

Referéncias

ASSOCIAQAO BRASILEIRA DAS INDUSTRIAS EX-
PORTADORAS DE CARNE. Disponivel em: www.
abiec.com.br. Acesso em: 21 out. 2005.

CONFEDERAQAO NACIONAL DA AGRICULTURA E
PECUARIA. Disponivel em: www.cna.org.br. Acesso
em: 17 out. 2005.

SOCIEDADE RURAL BRASILEIRA. Disponivel em:
www.srb.org.br. Acesso em: 20 out. 2005.
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Através do site da SEI voceé fica por dentro
das mais relevantes informacoes
socioeconomicas e geoambientais dos Estado.
Pesquisas, publicacoes, indicadores - PIB, PED
IPC entre outros - limites municipais, cartogramas e
o banco de dados da SEI estao ao seu alcance.
Navegue e conheca a Bahia de perto.

Um canal de comunicacao aberto para voce.
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Conjuntura Economica Baiana

No més de agosto de 2005, a economia baiana manteve a trajetdria de crescimento verificada nos
primeiros sete meses do ano. Producéo industrial, comércio varejista e comércio exterior mantém
no acumulado do ano taxas de crescimento superiores as verificadas em 2004.

A producéo da industria baiana de transformagado, segundo a PIM-IBGE, registrou, no més de
agosto, variagao positiva de 11,4%, na comparagcdo com o mesmo més de 2004. No ano, a in-
dustria acumulou crescimento de 4,5% na comparagao com o mesmo periodo de 2004. Dentre os
setores, veiculos automotores (45,6%) e alimentos e bebidas (9,1%) foram os que registraram as
maiores taxas de crescimento. Ja o setor metaltrgica basica (-5,2%) foi o Unico que registrou queda
no mesmo periodo.

No comércio exterior, de janeiro a setembro de 2005, foi registrado crescimento tanto nas expor-
tacoes quanto nas importacdes. Segundo os dados do MDIC, nos nove meses do ano as expor-
tacbes baianas somaram US$ 4.247 bilhdes, crescimento de 50,0% sobre o mesmo periodo do
ano anterior; ja as importacdes somaram US$ 2.462 bilhdes, crescimento de 19,4%. Com estes
resultados, o saldo da balanca comercial foi de US$ 1.784 bilhdo, com crescimento de 126,0% na
comparagdo com o saldo do mesmo periodo do ano anterior.

O comércio varejista, de acordo com a PMC-IBGE, registrou variagéo positiva no volume das ven-
das de 8,0% no acumulado do ano. Os segmentos que apresentam as maiores taxas de cresci-
mento no ano continuam sendo: méveis e eletrodomésticos (44,9%); equipamentos e materiais
para escritorio (40,8%); e tecidos e vestuarios (18,5%). O segmento veiculos, motos e pecas regis-
tra crescimento de 10,6% no ano.

O indice de Precos ao Consumidor (IPC-SEl), para Salvador, registrou no més de outubro alta de
1,1% nos precgos. No periodo de janeiro a outubro, a inflagdo em Salvador acumula alta nos precos
de 5,2%. Nesse mesmo periodo, em 2004, o IPC-SEI apresentava taxa de 7,3%. No periodo, as
maiores altas ocorreram nos grupos habitacéo e encargos (17,7%) e transporte e comunicacao
(8,5%).

O mercado de trabalho, segundo a Pesquisa de Emprego e Desemprego (PED-SEI/DIEESE/SEA-
DE), fechou em setembro com taxa de desemprego em 23,6% e 1,0 p.p abaixo da taxa de agosto.
No més, 1.299 milhdo de pessoas declararam estar exercendo alguma atividade econémica. Com
relacéo ao rendimento, registra queda de 0,2% no acumulado do ano até agosto.

C&P
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Conjuntura Econdmica Baiana

. Mesmo més do ano anterior Acumulado 12 meses

Em agosto, o indice de Movimentagao Econdmica de Salvador — IMEC registrou alta de 10,1% na
comparagdo com o mesmo més do ano anterior. Entretanto, na comparacéo com o més de julho
de 2005, houve redugao de 2,2%. Apos estes resultados, o indice acumula, nos 12 meses, alta
de 7,5% ante 7,0% registrado em julho, mantendo assim a tendéncia de crescimento na atividade
econdmica do municipio.

Taxa de variacao do IPC - SEI - Salvador

M_—/\/

. No més Acumulado 12 meses

No més de outubro, o indice de Pregos ao Consumidor — IPC, divulgado pela SEI, registrou taxa
de 1,09%, bem acima dos 0,67% do més de setembro. Com esse resultado, o indice acumula,
nos 12 meses, alta de 6,7%. Transporte e comunicacao (13%) e Habitagao e encargos (19,3%)
S&0 0s grupos que mais pressionaram o indice no acumulado dos 12 meses. J& artigos de
residéncia (0,5%) continua sendo o item que menos pressiona na formagéo do indice.

C&P
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Conjuntura Econdmica Baiana

Taxa de variacao do IPC-SEI: grupos selecionados - Salvador

Il out/2004 out/2005

Os grupos de Transporte e Comunicagao (3,3%) e de Alimentos e Bebidas (1,3%) apresentaram,
em outubro, as maiores contribui¢des para a taxa positiva de inflagdo. Com relagéo a esses
grupos, os subitens transporte publico (8,7%) e produtos in natura (3,8%) registraram as maiores
elevagdes. No mesmo periodo, os grupos de despesas pessoais (0,24%) e artigos de residéncia
(0,07%) registraram taxa negativa.

Estimativa da producao agricola: mandioca e cana-de-acglcar - Bahia

. Safra/04 Safra/05

As estimativas para a safra baiana, realizadas em outubro de 2005 pelo Levantamento
Sistematico da Produgéo Agricola (LSPA), mantém elevacéo de 7,7% para a safra de mandioca,
refletindo os aumentos de 4,5% na area plantada, 4,0% na area colhida e 3,5% no rendimento
da lavoura. Para a cana-de-agUcar, a conjuntura favoravel dos precos do agucar/alcool responde
pela elevagdo em 11,8% da producéo. Confirma-se a partir da area plantada, com incremento de
9,9% em relagao a safra 2004.

CA&P
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Conjuntura Econdmica Baiana

Estimativa de producgao agricola: feijao, milho e soja - Bahia

. safra/04 safra/05

As estimativas do LSPA confirmam expansao significativa para o feijao (41,8%). Esse resultado
confirma o bom desempenho do feijao 22 safra, com aumento de 68% da producao. Para o milho,
mantém-se as estimativas de reducao da safra em aproximadamente 5%. A queda do rendimento

da lavoura (9,4%) contribui para esse resultado. Para a soja, segue a estimativa de aumento da

producéo em 1,6%, sem alteracao das observacoes para as areas plantada e colhida.

Estimativa da producgdo agricola: cacau e café - Bahia

. safra/04 safra/05

Em outubro de 2005 mantém-se a observacao de aumento da producéo de cacau (4,0%).
Justifica-se pelos aumentos de 2% da area plantada e de 1,6% do rendimento (kg/hectares). Para
o café, o LSPA aponta elevagao de 8,5% da produgdo. A expanséo de 9,2% do rendimento da
lavoura contribui para o resultado observado. Entretanto, as andlises permitem verificar a reducao
das areas plantada (0,9%) e colhida (0,6%) em relacéo a safra 2004.

C&P
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Conjuntura Econdmica Baiana

12

Taxa de variacao da producao fisica da induastria de transformacgao - Bahia

. Mesmo més do ano anterior Acumulado 12 meses

A producéo da industria de transformacédo da Bahia registrou, em agosto, expressivo crescimento
de 11,4% na comparacao com o mesmo més do ano anterior, conforme dados da Pesquisa
Industrial Mensal — PIM-IBGE. Nos doze meses, o indice passou de 6,9% em julho para 7,3% em
agosto. Os setores que registram as maiores taxas nos doze meses so: veiculos automotores
(50,4%), refino de petréleo e alcool (18,9%) e alimentos e bebidas (10,4%).

indice dessazonalizado de producéo fisica da indastria de transformacéo e
extrativa mineral - Bahia

Il 1nd. extrativa mineral Ind. de transformacéo

A série livre de influéncias sazonais da producéo da industria de transformacgéao baiana também
mostra taxa positiva (2,3%), na comparagao entre agosto e julho de 2005. As maiores altas no
periodo se deram nos setores de refino de petréleo e élcool (10,6%) e alimentos e bebidas (2,1%).
Ja a industria extrativa mineral, apds ter registrado crescimento no més anterior, fechou agosto
com queda de 1,3% na comparacao com julho de 2005.

CA&P
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Conjuntura Econdmica Baiana

Taxa de variacao de pessoal ocupado - Indistria de transformacao - Bahia

. Mesmo més do ano anterior Acumulado 12 meses

O emprego na industria de transformagéao baiana registrou, em agosto de 2005, acréscimo de
0,6% em relagdo a agosto de 2004; no acumulado dos doze meses 0 emprego na industria baiana
registra alta de 4,4%, sendo que os setores que tiveram os maiores incrementos foram: Maquinas
e equipamentos, exclusive elétricos. Eletrdnicos, de precisdo e de comunicagoes (56,7%),
Produtos de metal, exclusive maquinas e equipamentos (21,6%) e Metalurgia béasica (10,7%).

Taxa de variacdo do consumo de energia elétrica' - Bahia

. Industrial Comercial

Residencial Total® ! Acumulado 12 meses

*Total = Rural + Irrigagdo + Resid. + Indust. +
Comercial + Util. Piblica + S. Publico +
Concessionaria. O consumo industrial
corresponde a COELBA, CHESF e COPENE.

O consumo total de eletricidade, no estado da Bahia, manteve, em agosto de 2005, trajetoria
de crescimento, registrando alta de 9,3% no acumulado dos 12 meses. Dentre os principais
consumidores, a indUstria continua apresentando a maior taxa de crescimento, acumulando alta
de 12,9%. O consumo comercial teve um leve crescimento em relacédo ao més de julho (0,7 p.p) e
0 consumo residencial um crescimento de 0,4 p.p em relacédo ao més anterior.

C&P
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Conjuntura Econdmica Baiana

Taxa de variagdo de volume de vendas no varejo' - Bahia
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gl 24 ‘\/ ul ‘\

21 N

18 \

15

12

ago/04 set out nov dez jan fev mar abr maio jun jul ago/05

Fonte: PMC-IBGE. Elaboragdo: GEAC - SEI
*Acumulado nos Ultimos 12 meses

. Comércio varejista Veiculos, motos,

partes e pegas

O comércio varejista na Bahia apresentou, no més de agosto de 2005, pelo vigésimo primeiro
més consecutivo, um acréscimo de 11,5% no volume de vendas. A Pesquisa Mensal de Comércio
(IBGE) apurou para o acumulado dos Ultimos doze meses uma expansao de 8,7%. O segmento
de veiculos, motos e pegas apresentou crescimento de 19,4% ante igual més de 2004. A
aceleragao nas vendas apresentada pelo grupo é explicada pelo acirramento da concorréncia
entre as revendedoras, além da elasticidade dos prazos de pagamento. Nos Ultimos doze meses,
o crescimento do volume de vendas desse segmento foi de 14,2%.

Taxa de variacdo do volume de vendas no varejo': principais segmentos - Bahia
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Fonte: PMC-IBGE.
Elaboragdo: GEAC - SEI
* Acumulado nos Ultimos 12 meses

. Combustiveis e lubrificantes Hiper e supermercados,

; prod. alimenticios,
Tecidos, vestuarios e calcados bebidas e fumo

Segundo a PMC (IBGE), o segmento de Moveis e eletrodomésticos apresentou para o acumulado
dos ultimos doze meses, até agosto/05, um crescimento de 45,6% no volume de negocios. Esse
desempenho continua sendo explicado pela ampliagao do crédito direto ao consumidor e dos
empréstimos pessoais consignados em folha verificados nos Ultimos meses, além da ampliacéo
dos prazos de parcelamento das compras. O mesmo comportamento positivo foi verificado para
0s segmentos Tecidos e vestuario e Hiper e supermercados, com 13,9% e 9,4%, respectivamente.
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Conjuntura Econdmica Baiana

Quantidade de cheques sem fundos - Bahia

. Mesmo més do ano anterior Acumulado 12 meses

Em setembro de 2005, foram emitidos 389.000 cheques sem fundos na Bahia. Esse resultado
€ 3,98% superior ao registrado no mesmo més do ano anterior. Entretanto, na comparagéo
setembro05/agosto05, houve uma queda de 4,47% no total de cheques sem fundos. Apesar da
queda registrada em setembro, a taxa acumulada nos 12 meses apresentou um crescimento de
2,55%, mantendo a tendéncia de queda no volume de cheques sem fundos emitidos.

Balanga comercial - Bahia

Exportacao Importacgao . Saldo

A balanga comercial baiana registrou, em setembro de 2005, um saldo superavitério de US$
246,6 milhdes. As vendas externas alcangaram US$ 533,9 milhdes, o que representa um
crescimento de 48,9% em relagao ao mesmo més do ano anterior. Ja as importacoes totalizaram
US$ 287,3 milhdes, com uma queda de 9,0% em relacdo a setembro de 2004. O desempenho
das exportagdes deve-se ao forte dinamismo comercial com paises como Estados Unidos,
México, Argentina, Bahamas e Alemanha, entre outros.

C&P
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Conjuntura Econdmica Baiana

Taxa de variacdo das exportacdes baianas por fator agregado’ - Bahia

e e R

[l Basicos Industrializados

As exportacoes baianas por fator agregado registraram uma taxa positiva de 74,5% para a
categoria de produtos basicos nos Ultimos doze meses, representando, no periodo, uma
recuperagao das vendas externas de insumos basicos. Os produtos industrializados, que

participam com cerca de 90% do total da pauta de exportagéo, registraram um crescimento nas
vendas, de 40,5%. Os produtos de destaque foram os automoveis, os derivados de petréleo,
derivados de cobre e os quimicos e petroguimicos.

Taxa de variacao real da arrecadacao de ICMS a precos constantes - Bahia

— \/A

. Mesmo més do ano anterior Acumulado 12 meses

A arrecadacao de ICMS no estado da Bahia registrou, no més de agosto de 2005, queda de
17,4% na comparagdo com o mesmo més do ano anterior. No més, a arrecadagéo foi de R$
490.534 milhdes. Com esse resultado, a arrecadagao registra uma queda de 1,5% nos Ultimos 12
meses, enquanto que em julho estava com uma taxa positiva de 0,81%. No ano, a arrecadacao
total € de R$ 4.398.414 bilhoes.
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Conjuntura Econdmica Baiana

Taxa de desemprego total - RMS

Os dados da Pesquisa de Emprego e Desemprego revelaram uma reducao da taxa de desemprego
comparando-se ao més anterior, resultando numa taxa de 23,6% da Populagédo Economicamente Ativa
(24,6% em ago/05). Em setembro de 2005 foram criados 29 mil novos postos de trabalho na Regiao
Metropolitana de Salvador, 0 que compensou a entrada de 15 mil pessoas na PEA. Todos os setores da
economia obtiveram resultados positivos, com destaque para o setor de servigos, que respondeu por
20 mil novos postos; a indUstria gerou 5 mil dos novos postos.

Taxa de variacdo do rendimento médio real' - RMS

. Mesmo més do ano anterior Acumulado 12 meses

O rendimento médio real dos ocupados, na RMS, medido pelo indice dos rendimentos da PED,
apresentou incremento de 0,86% em agosto de 2005, comparando-se ao mesmo més do ano
anterior; no acumulado dos Ultimos 12 meses, observou-se taxa negativa de 0,14%; o rendimento

real médio dos ocupados correspondeu, em ago/05, a R$ 716,00, contra R$ 707,00 em jul/05.
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Conjuntura e Planejamento, Salvador: SEI, n.138, p.8-17, Novembro/2005




Producao industrial crescente a taxas cada
vez mais decrescentes

Paulo Henrique Carvalho e Silva*

Os dados recentes da inflacao, da balanga comer-
cial, do desempenho do PIB no 2° trimestre de 2005,
incluindo os resultados do nivel de atividade da
economia brasileira, sinalizaram o que ja era espe-
rado: um resultado positivo para a economia como
um todo. Segundo a maioria dos analistas de mer-
cado, o crescimento econdémico para este ano deve
alcangar cerca de 3,5%; projecOes mais otimistas,
como aquelas realizadas pelo Grupo de Conjuntura
do IE/UFRJ, nédo ultrapassam a taxa de 3,7%, muito
aquém dos 4,9% registrados no ano passado. Al-
guns economistas caracterizam este provavel cresci-
mento como um importante sinal de estabilidade na
economia brasileira, porém lembram que é possivel
que o pals esteja perdendo a chance de crescer de
forma mais pujante, haja visto um favoravel cenario

Tabela 1
PIB - trimestre em relacao ao trimestre anterior, Brasil: 2004-2005

Setor de atividade

Por setor de Atividade

Agropecuaria -2,2
Industria 2,5
Servigo 0,9
Por componente da Demanda Final

Consumo das Familias 1,3
Consumo do Governo 1,2
FBKF 6,2
Exportagéo 2,3
Importagdo 4,1

Fonte: IBGE - Contas Nacionais

internacional. De acordo com o FMI, o Brasil tera um
crescimento aproximado de 3,3%, enquanto que Ve-
nezuela e Argentina poderao crescer 7,8% e 7,5%,
respectivamente. Outros analistas acreditam que as
projecdes sao bastante positivas, uma vez que es-
tamos vivenciando um periodo de acentuada crise
politica, envolvendo o poder executivo e legislativo
do pais, em funcéo dos escandalos originados a par-
tir do chamado “mensalao”. Contudo, em razéo da

* Aluno da Faculdade de Ciéncias Econdmicas da Universidade Fed-
eral da Bahia e bolsista do Nucleo de Estudos Conjunturais — NEC.
paulo_eco_ufba@yahoo.com.br. O autor agradece a colaboragdo e re-
visdo realizada por Rodnei Fagundes Dias, aluno do Curso de Mestrado
em Economia da Universidade Federal da Bahia e bolsista do Ncleo de
Estudos Conjunturais.

2,3 1,7 1,1
0,8 -0,8 3,0
0,5 -0,1 1,2
1,1 - 0,2 0,9
0,5 0,3 1,1
-2,9 -3,6 4,5
4,3 3,3 2,6
3,4 2,2 2,4
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aparente protegdo econdmica conferida pela politica
fiscal e monetaria do Governo Lula, esses escanda-
los acabaram nao afetando o desempenho econd-
mico.

O PIB brasileiro no 2° trimestre de 2005 registrou um
crescimento de 1,4%, em relacao ao trimestre ime-
diatamente anterior, apds dois trimestres sucessivos
de fraco desempenho, conforme ilustra a Tabela 01.
Este crescimento foi possivel gracas aos consecuti-
VOS superavits na balanga comercial, a tendéncia da
inflacdo para as metas estabelecidas e a expectativa
de uma redugao esperada da taxa SELIC ao longo
dos préximos meses, mesmo de forma suave.

O desempenho do PIB no 2° trimestre foi impulsiona-
do pelo setor industrial, que registrou um crescimento
de 3% em comparagao com o trimestre imediatamen-
te anterior. Essa dindmica n&o era observada desde
0 3° trimestre de 2004, quando o setor agropecuéario
passou a ser o principal responsavel pelo crescimen-
to do PIB brasileiro. Na analise dos dados contidos
natabela acima, constata-se que o crescimento mais
pujante da industria coincidiu com uma expansao
mais acentuada do PIB trimestral. Observando-se o
lado da demanda, verificou-se nitidamente uma re-
versao na tendéncia de desaceleragdo do consumo
das familias e um crescimento na formagéo bruta de
capital fixo (FBKF).

Chama atencao o fato de que, no 2° trimestre de
2005, o consumo das familias cresceu 0,9%; tal
acréscimo pode ser atribuido provavelmente a me-
lhora do mercado de trabalho. Essa melhora tem
sido influenciada pela queda nas taxas de desem-
prego (que este ano, de janeiro a agosto, arrefeceu
cerca de 0,8 ponto percentual, atingindo o patamar
de 9,4%). Além disso, o aumento da massa de ren-
dimentos efetivamente recebidos e a expansao do
crédito, principalmente na modalidade de desconto
em folha de pagamentos, também acabaram influen-
ciando esse consumo.

O crescimento da FBKF (4,5% no 2° trimestre de
2005) pode estar associado as expectativas de uma
gradual reducéo da taxa de juros, bem como a valo-
rizagéo do real frente ao ddlar. Alguns analistas, in-
clusive, defendem que muitos empresérios tém apro-
veitado essa conjuntura para realizar investimentos
para a modernizagao e ampliacdo da capacidade
produtiva.

A produgéo industrial no més de agosto/2005 apre-

Paulo Henrique Carvalho e Silva

sentou uma variacao positiva de 1,1%, na compa-
racdo com o més anterior (descontados os efeitos
sazonais). Esse crescimento tende a revelar que
a queda registrada no més de julho/2005 (-2,5%)
— maior recuo desde dezembro de 2002, quando
caiu (-2,7%) — nao significou a materializacao de uma
tendéncia da producgéo industrial. Até julho/2005, a
industria havia apresentado uma expansao por qua-
tro meses consecutivos, que € ilustrada no Grafico 1.
Para alguns analistas, esta queda j& era esperada,
uma vez que crédito e exportacdo — principais res-
ponsaveis por garantir o crescimento industrial — co-
mecaram a apresentar sinais de desaceleragao. Um
outro fator que contribuiu para o movimento registra-
do em julho foi a grande formagao de estoques na
producéo industrial, obrigando a industria a proceder
seu escoamento.

A producao industrial no més de
agosto/2005 apresentou uma
variacao positiva de 1,1%, na

comparagao com o més anterior

(descontados os efeitos sazonais)

De acordo com pesquisa feita pela FGV entre os
meses de maio/05 e junho/05, 19% dos empresa-
rios avaliaram que os estoques que estavam sendo
formados naquele periodo eram excessivos (Folha
de Sao Paulo, 14/07/2005). Com relagdo a queda
na producao industrial, ttm-se que ela foi maior do
que a esperada, em funcao principalmente da menor
quantidade de dias Uteis ocorridos em julho de 2005,
comparando ao més anterior. Problema este que a
dessazonalidade nao conseguiu captar. Esse efeito
dos dias Uteis, em certa medida, pdde ser compro-
vado pelo crescimento da industria no més agos-
to/2005, quando o nivel de crescimento voltou a um
certo patamar de normalidade.

A produgéao industrial, em agosto/2005, no confron-
to com agosto/2004, aumentou 3,8%. Com a eleva-
¢ao da producao industrial em agosto de 2005, o
setor acumulou ao longo do ano um acréscimo de
4,3% na comparagcdo com mesmo periodo do ano
anterior. Além disso, a taxa acumulada nos ultimos
doze meses recuou de 5,9% em julho/2005, para
5,1% em agosto/2005 (IBGE, 2005). No que se refere

C&P

Conjuntura e Planejamento, Salvador: SEI, n.138, p.18-24, Novembro/2005 19



Produgdo industrial crescente a taxas cada vez mais decrescentes

Grafico 1
Indicador de producao industrial geral*, Brasil: Jan/2004 - Ago/2005

Fonte: PIM/IBGE
*Com ajuste sazonal

aos ramos da industria, verificou-se que dos vinte
e trés segmentos, ajustados sazonalmente, onze
apresentaram crescimento na passagem do més
de julho para agosto, dentre os quais se destaca-
ram: fumo (25,1%), farmacéutica (6,2%), maquinas
e equipamentos (3,2%), refino de petréleo e produ-
céao de alcool (2,4%) e bebidas (5,8%). As principais
reducdes ocorreram nos ramos de celulose e papel
(-5,7%), de alimentos (-1,4%) e de material eletroni-
co e equipamentos de comunicacdes (-3,2%).

Grafico 2

Na avaliagdo da producéao industrial trimestral, refe-
rente ao mesmo periodo do ano anterior, o primei-
ro trimestre apresentou um crescimento de 3,9% e
no segundo trimestre este crescimento foi de 6,1%.
Esses indices sinalizaram um bom desempenho da
industria brasileira no primeiro semestre de 2005,
sobretudo porque a comparacao foi feita com um
ano que apresentou uma base forte, o de 2004
(IBGE, 2005). O Grafico 2 a seguir denota bem tal
dinamica.

Producao industrial geral, Brasil: 1° tri/2004 - 2° tri/2005"

Fonte: PIM/IBGE
* indice Trimestral
Série com Ajuste Sazonal
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Quanto a producéao industrial por categoria de uso em
agosto de 2005, o Grafico 3 nos ajuda a comprovar
que a queda da producéo, em julho/2005, foi um even-
to erratico. A producao de bens de capital apresentou
uma variagao de -7,6% em julho de 2005; ja em agos-
to/2005, verificou-se um crescimento de 3,1%. Esse
setor apresentou singular importancia para o resulta-
do da indUstria em geral, pois foi 0 que impactou de
forma mais significativa a desaceleragédo da industria
em julho/2005, principalmente em decorréncia de re-
alizacéo de estoques. O setor de bens intermediarios
variou positivamente (0,1%) em agosto/2005. A pro-
ducédo de bens duraveis foi o Unico segmento que
apresentou uma queda entre julho e agosto de 2005
(-1,7%), apos recuo de 6,4% em julho/2005, enquanto
0 segmento de bens de consumo semiduraveis e nao
duraveis, com crescimento de 1,6% — depois de uma
queda de 0,9% em julho/2005 —, exibiu desempenho
acima da média global da industria (IBGE, 2005).

E importante atentar que as quedas no setor de bens
duraveis e a reativacao no setor de bens semidura-
veis e nao-duraveis podem representar uma nova
configuracao do desenvolvimento industrial brasilei-
ro. Em todo o ano de 2004, a produgao industrial foi
baseada no seguimento de bens duraveis por conta
do crédito facilitado e pela grande forca exportadora.
Um cenario que aponte para uma recuperagao de
renda dos trabalhadores e de reducado do desem-

Grafico 3
Producao por categoria de uso, Brasil: Ago/20

Paulo Henrique Carvalho e Silva

E importante atentar que as

quedas no setor de bens duraveis
e a reativacao no setor de bens
semiduraveis e nao-duraveis
podem representar uma nova
configuragao do desenvolvimento
industrial brasileiro

prego, concomitantemente a reducéo da participa-
cao do crédito e das exportagcbes no crescimento
industrial, cria um folego extra para o consumo de
produtos mais baratos, como é o caso da industria
de bebida, de téxtil, de cosméticos e de alimentos
(PRODUTIVIDADE ..., 2005).

Os dados de produgdo regional da industria de-
monstram que, mesmo com um arrefecimento nas
exportacdes e no crédito, estes indicadores conti-
nuam a ser os responsaveis pelas maiores taxas de
crescimento por regiao. A producao industrial cres-
ceu no més de agosto em 11 das 14 regides pesqui-
sadas pelo IBGE. Os destaques foram os Estados do
Amazonas e da Bahia, com uma taxa de crescimento

04 - Ago/2005*
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de 10,4%. Também registraram crescimento acima
da média nacional (3,8%) os estados de Goias (5%),
Sé&o Paulo (4,8%), Minas Gerais (4,7%) e Pernambuco
(4,4%). De acordo com André Macedo, economista
da Coordenagéo da Industria do IBGE, o bom resulta-
do do Amazonas se deve ao desempenho da indus-
tria de material elétrico e de comunicacéo (22,7%);
na Bahia, a atividade que alavancou o crescimento
nesse periodo foi o refino de petrdleo e a producéao
de alcool, que cresceram 37,6%. A industria paulista
obteve o 22° resultado positivo, principalmente pelo
bom desempenho na produg&o no setor de bens se-
miduraveis e nao-duraveis. Os demais estados obti-
veram resultados abaixo da média nacional: Rio de
Janeiro (3,6%), Espirito Santo (1,4%), Rio Grande do
Sul (1,1%), Para (0,5%), Ceara (-2,2%), Parané (-3,4%)
e Santa Catarina (-4,7%).

Os dados referentes ao nivel de utilizagdo de capa-
cidade instalada nos meses de julho e de agosto de
2005 foram de 81,5% e 82,9%, respectivamente. Na
passagem de junho a julho o indice apresentou uma
queda acentuada, j& que em junho este estava em
82,1%, de acordo com o que ilustra o Grafico 4. Esta
queda sinalizou — segundo Paulo Mol da CNI — a pos-
sibilidade de se aumentar a produgao, pois um uso
menor da capacidade instalada traz menor pressao

Grafico 4

inflacionaria, além de possibilitar a descida da taxa
de juros, levando-se em consideracado a teoria de
que o Brasil sofre de uma presséo inflacionaria de
demanda (INDUSTRIA..., 2005a).

Quanto ao investimento, a taxa foi de 19,9% do PIB no
primeiro semestre de 2005, quase um ponto percentu-
al acima da taxa do primeiro semestre de 2004 (19%).
O diretor de Estudos Macroeconémicos do Ipea, Pau-
lo Levy, considera uma taxa de investimento proxima
de 20% positiva, ja que mostra maior disposicao dos
empresarios para investir. Ele lembra, porém, que boa
parte desse aumento tem relacdo com a alta dos pre-
cos dos bens de investimento, ndo se caracterizando,
necessariamente, como um acumulo de capital fixo
(TAXA, 2005). Para o0 ano, o Ipea prevé uma taxa de
investimento de 20,6%, a maior desde 2004.

Alguns elementos sinalizam para resultados me-
lhores, tais como: i) os resultados do PIB trimestral,
uma vez que no segundo trimestre o PIB brasileiro
apresentou uma variagao de 1,4%, sendo que nos
periodos anteriores este vinha em uma tendéncia
de queda acentuada; ii) o aumento de 3,2% na pro-
dutividade do setor industrial brasileiro, no primeiro
semestre de 2005, com expansdes da producéao, de
5%, e das horas pagas, de 1,8%. Esse aumento da

Nivel de utilizacdo da capacidade instalada industria geral, Brasil:
Jan/2004 - Ago/ 2005
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Grafico 5
Taxa de investimento no 1° semestre como (%) do PIB, Brasil: 1995 - 2005

Fonte: Ipeadata

produtividade foi inferior ao observado em igual pe-
riodo em 2004 (7,6%). Entretanto, ele foi mais signifi-
cativo, pois, embora em ritmo menor, a indUstria deu
continuidade a evolugcado da produtividade iniciada
em 2004 (INDUSTRIA..., 2005c).

A desaceleracao da producéao industrial observa-
da em julho/05 n&o implica, necessariamente, que
a economia brasileira esteja adentrando numa fase
de queda acentuada do ritmo econémico. Algumas
expectativas s&o boas tais como a possibilidade de
queda gradual da SELIC. Em sintese, as taxas de ex-
panséao da industria tem-se mostrado, de certa for-
ma, dubias, no sentido de apontar uma diregao exata
a ser seguida neste terceiro trimestre.
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Salvador?

Joao Paulo Caetano Santos*

No atual mundo globalizado as empresas estao cada
vez mais inseridas num processo de concorréncia, no
qual cada uma tem que apresentar novas modalida-
des de producéao e prestacao, bem como novos pro-
cessos de insercao no mercado-alvo. Nesse sentido,
a concorréncia desempenha um papel importante no
mundo globalizado: dinamizar e tornar mais eficiente
0S mais diversos processos das empresas envolvidas.
Em outras palavras, o que se quer dizer é que, dado
o alto grau de concorréncia existente atualmente, as
empresas sao obrigadas a cada vez mais buscarem
maior e melhor eficiéncia produtiva pela reducéo de
custos e pela melhor prestacdo e execucao de um
servico, dentre outros objetivos.

Entretanto, alcancar tais objetivos requer muito mais
que a simples busca dos mesmos, requer das empre-
sas a formulagdo de estratégias para cada um des-
ses objetivos, de forma a maximizar cada uma destas
agdes e, assim, enfrentarem igualmente as demais
empresas no processo de concorréncia.

Como ocorre nos mais diversos setores da economia,
o setor supermercadista também & caracterizado por
um intenso processo de concorréncia entre as empre-
sas atuantes no segmento, onde se verifica a disputa
por mercado entre grandes, médias e pequenas em-
presas.

Nesse sentido, o objetivo deste artigo é fazer uma bre-
ve analise das principais estratégias adotadas pelos
pequenos supermercados em face da maior presen-
¢a das grandes redes supermercadistas - acirrando a
competicao nesse segmento de mercado?.

Para tanto, foi realizada uma pesquisa de campo com
objetivo de coletar as principais estratégias junto aos
estabelecimentos. O local escolhido para a realizagao
da pesquisa foi o municipio de Salvador, em funcéo da
diversidade de estabelecimentos existente no mesmo.

Uma analise das estratégias
competitivas dos mercadinhos de

Metodologia da pesquisa
empirica

A pesquisa de campo teve como obijetivo constatar
quais as estratégias utilizadas pelos mercadinhos nos
Ultimos anos. Nesse sentido, o primeiro ponto a ser
observado foi definir o nimero de estabelecimentos a
serem pesquisados bem como o porte dos mesmos.
Com relagao a esse Ultimo critério, conforme definicéo
da ABRAS/AC NIELSEN, o pequeno supermercado é
aquele que possui até o maximo de quatro caixas e
um ndmero médio de 700 produtos. Dessa forma, o
objeto desta pesquisa se restringiu aos estabeleci-
mentos que possuem entre 2 e 4 caixas. A partir dessa
definicao, partiu-se para a definicdo da amostra dos
estabelecimentos a serem pesquisados. A grande di-
ficuldade se deu em funcao de ndo haver informacoes
estatisticas dos supermercados de Salvador, tanto na
Abase — Ba quanto na JUCEB (Junta Comercial do Es-
tado da Bahia), sobretudo com relacao aos pequenos
estabelecimentos. Sendo assim, o processo de defini-
¢ao da amostra seguiu os parametros da amostragem
nao-probabilistica®, através do processo de amostra-
gem por acessibilidade*, definindo-se entao um total
de 10 estabelecimentos a serem pesquisados, sortea-

! Este artigo é parte da monografia apresentada pelo autor para conclusdo
do curso de ciéncias econdmicas da UFBA em janeiro de 2005.

* Economista, mestrando em economia pela UFBA e Técnico da SEI.

2 Esse fato se caracterizou, sobretudo entre os anos de 1995 e 1999, quando
houve um substancial aumento no processo de fusdes e aquisigdes no setor
de supermercados (JOSEANIE, 2002).

3 Este tipo de amostragem ndo requer fundamentacBes matematicas ou
estatisticas, ficando a analise exclusivamente a critério do pesquisador (GIL,
1990, p.79).

4 Conforme Antdnio Carlos Gil, a amostragem por acessibilidade é destituida
de qualquer rigor estatistico. Nesta amostragem o pesquisador seleciona
os elementos a que tem acesso, admitindo que possam, de alguma forma,
representar o universo (GIL, 1990).
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dos a partir de uma lista de 50 estabelecimentos sele-
cionados anteriormente através da lista telefénica e da
observagdo de estabelecimentos na area de pesqui-
sa®. Nesse sentido, a andlise que se segue nao tem o
objetivo de fazer inferéncias para todos 0s pequenos
supermercados de Salvador, em fungao das dificulda-
des expressas acima.

Dessa forma, o presente trabalho se baseara tao so-
mente em uma anélise qualitativa referente aos esta-
belecimentos constantes da amostra, dispensando 0s
processos relativos a inferéncia estatistica. A pesqui-
sa foi realizada no periodo de 20 de outubro de 2004 a
27 de novembro de 2004, aplicando os questionarios
junto aos representantes dos estabelecimentos.

Dados gerais dos pequenos
supermercados

Na pesquisa constatou-se que 0s estabelecimentos
estdo em atividade a 6,7 anos e possuem, em média,
2,9 caixas por estabelecimento. Além disso, o nimero
médio de produtos que sé&o vendidos nos estabele-
cimentos é 728, conforme se verifica pelos dados da
Tabela abaixo® .

Tabela 1
Estatisticas gerais dos mercadinhos
de Salvador

Média de idade 6,7
Média de caixas - Checkouts 2,9
Média de produtos - Mix de vendas 728

Fonte: Santos, 2005.

Com relagéo ao mix de vendas, ha entre os estabele-
cimentos pesquisados uma variancia entre 650 e 850
produtos, sendo que esta variancia estd associada
basicamente ao nimero de caixas que cada estabe-
lecimento possui. Ou seja, em geral, quanto mais cai-
xas possuir o estabelecimento, maior a tendéncia de
se verificar uma maior quantidade de produtos neste
estabelecimento, o que faz com que a quantidade de
produtos seja também um determinante do porte do
estabelecimento.

Principais estratégias adotadas pelos
pequenos supermercados de Salvador

Conforme Porter (1986), em um ambiente dominado

Em um ambiente dominado pela
concorréncia a empresa esta

suscetivel a acao das “cinco

forgas”

pela concorréncia a empresa esta suscetivel a agao
das “cinco forcas”. Estas cinco forgas seriam: ameaca
de entrada, intensa rivalidade entre os concorrentes
existentes, pressao por produtos substitutos, poder
de negociacao dos compradores e poder de negocia-
cao dos fornecedores. No setor de supermercados,
e mais precisamente com 0s pequenos supermerca-
dos, uma dessas forgas pode ser identificada na forte
concorréncia que existe no setor.

De acordo com os dados da pesquisa, para o con-
junto dos 10 estabelecimentos pesquisados, ha em
seu entorno um total de 15 concorrentes’. A partir do
processo de concorréncia, tanto direta quanto indire-
ta - essa ultima oriunda da presenca de grandes su-
permercados que interferem nas atividades dos pe-
quenos estabelecimentos, ainda que nao estejam na
mesma area de atuacdo geografica -, bem com pelas
mudancas ocorridas no setor, decorrentes, em parte,
do processo de reestruturagcao produtiva, restou aos
pequenos supermercados formularem novas técnicas
de atendimento, as quais culminaram na introducao
de novos conceitos e instrumentos de atendimento.

Dos estabelecimentos pesquisados, dois responde-
ram que foram afetados pelas inovacoes introduzidas
no setor. Segundo palavras de um dos entrevistados,
“tivemos uma reducao de aproximadamente 30% no
faturamento e em virtude disso mudamos toda a es-
trutura da loja” (SANTOS, 2005). Em outros sete esta-
belecimentos a reposta foi que as transformacdes nao
implicaram em impactos negativos para dos mesmos;

5 A fim de evitar a possibilidade de serem sorteados estabelecimentos com
mais de 4 caixas, optou-se por fazer uma listagem com 20 estabelecimentos
sorteados aleatoriamente.

6 A pesquisa teve como objetivo extrair conclusBes apenas para os esta-

belecimentos pesquisados. Em virtude das dificuldades, foram examinados
apenas 10 estabelecimentos, os quais possuiam entre 2 e 4 caixas — para-
metro que serviu para delimitar o estabelecimento como pequeno, seguin-
do, assim, a classificagdo AC Nielsen.

7 Destes concorrentes, 7 sdo de pequeno porte, dois de porte médio, dois
de grande porte e os outros quatro sdo minimercados.
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mas apesar disso, se anteciparam e adaptaram as
mudangas do setor. Por fim, um Unico representante
de estabelecimento disse que viu nas transformacoes
“‘um impulso para modificar a estrutura do estabeleci-
mento”.

Dessa forma, entende-se que as transformagoes
ocorridas no setor de supermercados nos anos 1990
proporcionaram grandes impactos nas atividades dos
pequenos supermercados, conforme as informacoes
da pesquisa, de forma que essas mudancas surtiram
as mais variadas situagdes. Em fungao dessas trans-
formacdes e da consequente perda de espago para
as grandes redes, a melhor forma de tentar reverter
o processo foi formular estratégias que dessem uma
nova dinamizacao na forma de atuagao dos peque-
nos supermercados.

Com relacao as principais estratégias adotadas pelos
mercadinhos, destacaram-se: marketing promocional
e de divulgacao, utilizado nos 10 estabelecimentos;
automacéo e informatizacgao, presente em 8 dos esta-
belecimentos; mudanca de layout, também presente
em 8 estabelecimentos; e servicos-extras, utilizado
por sete estabelecimentos. Além dessas, outras estra-
tégias foram utilizadas pelos mercadinhos, conforme
se verifica na Tabela 2.

Nesse sentido, é importante questionar: por que to-
das as estratégias citadas ndo foram adotadas em
todos os estabelecimentos? Apesar de nao ser tao
aparente, a resposta é simples e pode ser deduzida a
partir da leitura dos dados da Tabela 2. Como é pos-
sivel perceber, em geral as estratégias sdo adotadas
principalmente pelos estabelecimentos que possuem
uma maior quantidade de caixas®, o que significa
que a adocéo ou ndo das estratégias esta associada
também ao porte do estabelecimento. Dessa forma,

Tabela 2

Jodo Paulo Caetano Santos

A estratégia das centrais de

compras se apresenta como
grande destaque na nova
configuracgao estrutural do setor
supermercadista

observa-se que a utilizagao de novos processos € no-
vas tecnologias nao ficou restrita apenas aos grandes
estabelecimentos supermercadistas, houve também
uma extensao do processo aos mercadinhos, quer
seja como forma de se adaptacéo a nova realidade,
quer seja como meio de sobreviver ante o crescimento
das grandes redes®. Sendo assim, entende-se que as
estratégias adotadas pelos pequenos supermercados
caracterizaram-se como fator principal para se deter-
minar a sobrevivéncia no processo de concorréncia
dentro do setor.

Apesar de ser utilizada em apenas 4 dos estabele-
cimentos pesquisados, a estratégia das centrais de
compras se apresenta como grande destaque na
nova configuracao estrutural do setor supermercadis-
ta, na medida em que ela propicia aos participantes
maior poder de barganha, obtendo precos e prazos
semelhantes aos obtidos pelas grandes redes.

8 Dos 10 estabelecimentos pesquisados, 4 possuem 2 caixas, 3 possuem 3
caixas e outros 3 possuem 4 caixas.

°® No periodo 1994-1998, o faturamento das 5 maiores empresas do setor
cresceu de 37% para 48%, Mendonga (2002, p. 148).

Estratégias utilizadas pelos mercadinhos de Salvador

Gerenciamento por categoria

Marketing

Associagdo de compras
Automagao

Mudanga de layout
Cartdo proprio

= O N N = » O

Servigos - extras

Fonte: Santos, 2005.
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Os servigos-extras também consistiram em estratégias
essenciais para os mercadinhos. Neste caso, sete
estabelecimentos disseram utilizar esse instrumento
como forma de garantir melhor atuacao no mercado.
De acordo com as respostas, todos os sete estabele-
cimentos tém como servigo extra a entrega das com-
pras nas casas dos clientes, sendo que em todos ha
um limite minimo no valor das compras para que o
cliente possa ser beneficiado com o servico. Além dis-
so, dois estabelecimentos, dentre os sete, considera-
ram que o estacionamento para clientes em compra
também consiste em um servico extra. Neste caso, a
prestacao do servico extra realizado pelos pequenos
supermercados tornou-se um grande diferencial em
relacdo aos grandes supermercados, o que tem sido
um dos fatores de atracao de clientes — com veiculo
- ao estabelecimento que presta tal servico, conforme
expressou um dos entrevistados: “além do servico de
entrega em casa, 0 meu estabelecimento tem como
servico extra o estacionamento para os clientes em
compra” (SANTOS, 2005).

Com relacao aos instrumentos de marketing, obser-
vados em todos os estabelecimentos, constatou-se
que o principal mecanismo se refere a realizagédo de
promogoes, variando apenas o periodo e a frequén-
cia em que as mesmas sao realizadas. Alem disso, a
propaganda de divulgacao é realizada basicamente
com a utilizagao de panfletos. Entretanto, em quatro
estabelecimentos, a principal forma de propaganda
&, segundo os proprietéarios, o marketing boca-a-boca
- a propaganda em que o cliente passa informagoes
positivas ou ndo a respeito do estabelecimento onde
realiza as compras. Esta propaganda é positiva na
medida em que o estabelecimento passa uma per-

Grafico 1

cepgao aos consumidores de qualidade superior aos
concorrentes. O Grafico 1 apresenta os dados citados
acima.

Nesse aspecto, cabe destacar algumas caracteristi-
cas que sao proprias dos mercadinhos, as quais 0s
diferenciam, em certos aspectos, dos grandes su-
permercados, e devido a isso, eles tém nestas ca-
racteristicas um importante fator de atratividade junto
aos consumidores. Na pesquisa, 5 estabelecimentos
consideraram todos as caracteristicas citadas como
fatores determinantes para o sucesso do estabeleci-
mento junto aos clientes. Ressalta-se que o quesito
“proximidade do consumidor” esteve presente em to-
dos os estabelecimentos, bem como o “atendimento
diferenciado”, sendo que, neste Ultimo caso, todos os
representantes dizem cumprimentar’® pessoalmente
os clientes.

Além disso, outros dois premiam clientes fiéis ao es-
tabelecimento. A Tabela 3 expde detalhadamente a
composicao dessas caracteristicas de acordo com a
percepcao dos estabelecimentos.

Dando continuidade a pesquisa, procurou-se saber
ainda como o0s estabelecimentos determinavam o
preco de venda das mercadorias. Conforme se obser-
va no Grafico 2, quatro responderam que consideram
apenas o custo e a margem de lucro; trés consideram,
além desses itens, o preco de venda do concorrente;
um considera também outros custos da loja; e, por

' Entende-se pelo ato de cumprimentar, a relagao direta de cordialidade
que o dono do estabelecimento tem com os clientes.

Recursos de divulgacao utilizados nos estabelecimentos de Salvador

Panfletos Radio

Fonte: Santos, 2005

Carro de som Boca-a-boca
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Tabela 3

Jodo Paulo Caetano Santos

Principais caracteristicas presentes nos mercadinhos

Proximidade do consumidor

Atendimento diferenciado
Disponibilidade de produtos essenciais
Preco baixo

Organizagdo e limpeza

N - N B R~ ob

Formas de pagamento
Fonte: Santos, 2005.

fim, outros dois disseram que consideram também o
preco dos grandes supermercados, especialmente
porque estes dois sdo estabelecimentos que tém um
grande supermercado atuando préximo a eles.

Quanto a forma de pagamento, essa foi considerada
fator decisivo em 60% dos estabelecimentos, e mesmo
para 0s que nao responderam positivamente a este
quesito, quando questionados sobre quais as formas
de pagamento oferecidas pelo estabelecimento, a op-
cao “vendas com cartdo de crédito” esteve presente
em 90% dos estabelecimentos, enquanto que “a vis-
ta” em 100%. Ja “vendas no cheque” sdo realizadas
por 70% dos estabelecimentos. O destaque ficou por
conta dos itens “cartdo préprio” e “caderneta”’; trés
estabelecimentos responderam que trabalham tam-
bém com “cartdo préprio”, enquanto que em dois es-
tabelecimentos ainda se utiliza sistema da “caderneta
de anotacdes”; por fim, em um dos estabelecimentos,
este item é a Unica forma de pagamento aceita além
do pagamento a vista (Gréfico 3).

Grafico 2

Determinantes do preco de venda
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Assim, através da leitura dos dados expostos anterior-
mente, constata-se que nos Ultimos anos os pequenos
supermercados que se mantiveram em funcionamen-
to, ou mesmo 0s que iniciaram suas atividades nesse
interregno temporal, utilizaram em grande escala as
novas estratégias de atendimento aos clientes. Mais
que uma resposta ao crescimento das grandes redes,
a utilizacéo dessas estratégias tornou-se uma neces-
sidade cotidiana para a sobrevivéncia dos mercadi-
nhos. Entretanto, somente a utilizacdo dessas novas
estratégias ndo seria capaz de determinar e garantir
0 sucesso dos pequenos supermercados, Mesmo
porque 0s grandes supermercados dispunham des-
ses mesmos instrumentos, obtendo a mesma ou até
melhor eficiéncia. Juntamente com as estratégias utili-
zadas pelos pequenos supermercados foi constatada
uma maior énfase em caracteristicas que sao préprias
dos pequenos estabelecimentos (Tabela 3). E é nes-
sas Ultimas que esta o diferencial dos mercadinhos
em relacdo aos grandes supermercados,, uma vez
que a utilizagdo daquelas estratégias seria apenas um

1

. 0

Custo da mercadoria +
margem de lucro

Prego concorrente +

margem de lucro

Fonte: Santos, 2005

Custo da mercadoria +
custo da mercadoria + outros custos da loja +
margem de lucro

Preco dos grandes Outros
supermercados +

margem de lucro
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Grafico 3

Formas de pagamento disponibilizadas pelo estabelecimento
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Cartdo préprio A vista

Fonte: Santos, 2005

fator que os colocaria no mesmo nivel dos grandes
supermercados, mas sem nenhum fator extra que de-
monstrasse atratividade e diferenciagao.

Portanto, compreender o processo de sobrevivéncia
e afirmacao dos mercadinhos em um setor onde se
verifica cada vez maior tendéncia a concentracéo e
centralizagdo em poder de poucas empresas, signifi-
ca compreender tanto a utilizacdo das estratégias ci-
tadas anteriormente quanto as caracteristicas que séo
proprias dos pequenos supermercados.
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Desempenho da economia
sob a otica do PIB — 2004

O cenério econdmico mundial em 2004 foi marcado
por bons resultados, oferecendo impulsos decisivos
para o crescimento da economia brasileira. A econo-
mia norte-americana cresceu a taxas historicamente
elevadas. Os palses participantes do Mercado Co-
mum Europeu cresceram o triplo do ano anterior, e 0s
palses emergentes asiaticos continuaram a apresentar
elevados indices de crescimento e superavits, atrain-
do grande volume de investimentos estrangeiros.

O crescimento da economia brasileira, no ano em
foco, superou as expectativas de mercado, pois apre-
sentou uma expanséao de 5,2 % do PIB (Produto Inter-
no Bruto), o melhor resultado desde 1994, equivalente
a R$ 1,769 trilhdo, a precos correntes. Com isso, 0
pais ganhou trés posicdes no ranking mundial — pas-
sou da 152 para 122 posicao —, figurando como uma
das maiores economias mundiais. Quanto aos seto-
res de atividade que compdem o PIB, considerando o
valor adicionado, tem-se que a agropecuaria registrou
R$ 159,7 bilhdes, a industria R$ 616,0 bilhdes e os
servigos R$ 881,6 bilhdes.

O PIB per capita atingiu R$ 9.743,00, com crescimen-
to de 3,7%, permanecendo o Brasil na 37° posi¢éo no
ranking de renda per capita, atras de outros paises da
América do Sul, como Argentina, Venezuela e Chile.

A expansao do PIB foi impulsionada por uma conjun-
¢ao de motivos, dentre os quais sdo destacados: a re-
ducéo da taxa basica de juros (Selic); a permanéncia
de elevados saldos na balanca comercial brasileira
decorrentes das commodities agricolas e industriais;

Performance recente do PIB
e desigualdade regional: uma
breve analise quantitativa

e a ampliagdo do mercado interno pelo aumento da
oferta de crédito ao consumidor. Setorialmente, a in-
dustria cresceu 6,2%, a agropecuaria 5,3% e o setor
de servigos 2,4%.

No ano em foco, o Brasil obteve recorde no supera-
vit comercial, acumulando um saldo de US$ 33,7 bi-
Ihdes, com um incremento de 35,8 % em relacéao a
2003. Houve também crescimento das importagoes,
refletindo a retomada das atividades econémicas,
além do esforco de modernizagéo da economia atra-
vés da compra de maquinas e equipamentos. O maior
crescimento das exportagbes frente as importagoes
contribuiu para a expansédo do volume de comércio
com o exterior e, ainda, para reduzir a vulnerabilidade
da economia brasileira.

Os dados do PIB dos estados
confirmam a desigualdade regional

Analisando-se o PIB por unidades da federagéo bra-
sileira (Tabela 1), constata-se a reparticdo desigual
da riqueza criada no Pals. Os estados de Sao Paulo,
Rio de Janeiro e Minas Gerais produziram os maiores
valores de riqueza, seguidos do Rio Grande do Sul,
Parana e Bahia. Os dados do IBGE confirmam a exis-
téncia de uma grande distancia entre o valor do PIB de
Sao Paulo (R$ 494.814 milhdes) e o das outras unida-
des da federacdo, em razao do produto paulista ser
2,6 vezes maior que o produto fluminense (R$ 190.384
milhdes), 3,4 vezes maior que o produto mineiro (R$

* Analista Técnico da SEPLAN/SEL.
** Técnica da SEI e graduanda em Ciéncias Econdmicas / UFBA.
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Performance recente do PIB e desigualdade regional: uma breve anélise quantitativa

Tabela 1
Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil e das dez

principais unidades da federacao 2000 - 2003 R$ Milhdes!

Sé&o Paulo 370.819 400.629 438.148 494.814

Rio de Janeiro 137.877 148.033 170.114 190.384 20
Minas Gerais 106.169 113.530 125.389 144.545 30
Rio Grande do Sul 85.138 94.084 104.451 128.040 40
Parana 65.969 72.770 81.449 99.000 52
Bahia 48.197 52.249 62.103 73.166 60
Santa Catarina 42.428 46.535 51.828 62.214 7°
Pernambuco 29.127 31.725 36.510 42.261 80
Distrito Federal 29.587 33.051 35.672 37.753 oo
Goias 21.665 25.048 31.299 36.835

——————

Demais estados 164.279 181.082 209.065 247.170

Fonte: IBGE - Diretoria de Pesquisa, Coordenagdo de Contas Nacionais
1 A precos de mercado corrente

de cerca de R$ 494 bilhdes, a uma taxa anual de cres-
cimento de apenas 0,02%, enquanto que a economia
brasileira cresceu a uma taxa de 0,5%. Entretanto, em
2004, ano de expansao da economia mundial e bra-
sileira, segundo dados preliminares do IBGE, tem-se
uma expectativa de crescimento do PIB paulista em
torno de 7%, fato este que, se confirmado, mantera as

144.545 milhdes), 5,0 vezes maior que o produto pa-
ranaense (R$ 99.000 milhdes) e 6,8 vezes maior que o
produto baiano (R$ 73.166 milhoes). Observa-se, tam-
bém, que n&o houve mudanga na posicéo do ranking
entre os seis maiores PIBs estaduais no periodo con-
siderado (2000-2003).

O estado de Sao Paulo tem na producéo industrial
a sua forca de propulséo, seguindo, geralmente, a
mesma tendéncia da economia nacional. Em 2003,
Sao Paulo passou por um processo de estagnagao
econdbmica, quando sua participacéo relativa no PIB
diminuiu de 32,6% para 31,8%, realizando um produto

Grafico 1

desigualdades regionais observadas historicamente
no palfs ao longo da era moderna. Pode-se visualizar a
distancia do PIB Paulista em relacéo ao PIB de outras
unidades da federacgéo a partir do Gréfico 1.

O alto grau de concentracéo de riqueza no pais pode
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ser constatado através da participacao percentual das
unidades da federacao no PIB nacional (Tabela 2), na
qual se observa que, para o ano de 2003, o estado
de Sao Paulo responde isoladamente por 31,8% do
total, enquanto que Rio de Janeiro, Minas Gerais e Rio
Grande do Sul detém, respectivamente, 12,2%, 9,3%
e 8,2% de participacao, cuja soma atinge 61,5% do
PIB nacional. Acrescenta-se a isto o fato de apenas
dez dos vinte e sete estados da federacao serem res-
ponsaveis por, aproximadamente, 84 % da totalidade
do produto nacional.

Apesar da cristalizacao das desigualdades regionais
no Brasil, a tendéncia recente é que, ano a ano, ainda
que timidamente, ocorra um processo de desconcen-
tracdo do PIB no pais. Fatores como a guerra fiscal
entre 0s estados com concessao de incentivos fiscais
as industrias, o desenvolvimento de industrias leves
(principalmente alimentos e calgados) fora dos gran-
des centros, o avanco da agropecuaria e do agrone-
gdcio contribuiram efetivamente para a configuragéao
dessa tendéncia desconcentradora.

No que diz respeito ao PIB per capita — que mostra a
relacao da populagao de umaregiao com o PIB produ-
zido naquela area —, ndo houve alteragbes no ranking
dos dez principais estados do pais, entre 2000 e 2003,
se apresentado o Distrito Federal como o ente federa-
tivo de maior PIB per capita (R$ 16.920). O estado do
Rio de Janeiro se posicionou na segunda colocagao

Tabela 2

Jorge Tadeu Caffé e Nicia Moreira

com valor per capita de R$ 12.671. J4 o estado de Séao
Paulo, apesar de deter o maior PIB do pals, figurou na
terceira posicao do produto por habitante, cujo valor
foi da ordem de R$ 12.619 (Tabela 3).

Nao obstante prevalecer ainda uma grande disparida-
de regional, nota-se que alguns estados tém se apro-
ximado da renda per capita média do pals, que foi de
R$ 8.694, em 2003, a exemplo dos estados de Minas
Gerais, Goias e Bahia.

Performance espetacular do PIB
baiano

Em 2004, o PIB baiano cresceu acima da média mun-
dial e no mesmo patamar que alguns paises asiaticos
como a China, de acordo com os dados preliminares
do PIB divulgados pela SEI - Superintendéncia de Es-
tudos Econémicos e Sociais da Bahia. Essas estimati-
vas indicam que o PIB baiano cresceu 9,9%, em 2004,
equivalendo ao dobro do crescimento da economia
brasileira, ostentando um valor de R$ 89,3 bilhdes,
que representou 5,1% do PIB brasileiro e, aproxima-
damente, 36% da regiao Nordeste. Porém, manteve-
se na 6° posicao no ranking nacional.

O Grafico 2 ilustra o crescimento do PIB da Bahia a
taxas superiores as do Brasil, a partir de 2003.

O crescimento da economia baiana, em 2004, foi ex-

Produto Interno Bruto (PIB): Brasil e das dez principais unidades

da federagao - 2000-2003

Sao Paulo 38,7 33.4
Rio de Janeiro 12.5 12.4
Minas Gerais 9.6 €.
Rio Grande do Sul 77 749
Parand 6.0 6.1
Bahia 4.4 4.4
Santa Catarina 39 39
Pernambuco 2.6 2.7
Distrito Federal 2.7 2.8

Goias

32.6 31.8

12.6 12.2 20
9.3 ©.3 3
7.8 8.2 40
6.1 6.4 50
4.6 4.7 60
39 4.0 7
2.7 2.7 80
2.7 2.4 90

Demais estados

Fonte: IBGE - Diretoria de Pesquisa, Coordenacdo de Contas Nacionais

C&P

Conjuntura e Planejamento, Salvador: SEI, n.138, p.31-35, Novembro/2005

33



Performance recente do PIB e desigualdade regional: uma breve anélise quantitativa

Tabela 3

PIB per capita: Brasil e das dez principais unidades da federagao -2000-2003

Distrito Federal 14,224 15,517
Rio de Janeiro 9,513 10,092
Sédo Paulo 9,919 10,547
Rio Grande do Sul 8,302 9,071
Santa Catarina 7,844 8,462
Parana 6,847 7,457
Minas Gerais 5,888 6,215
Goias 4,276 4,840
Bahia 3,666 3,934
Pernambuco 3,655 3,938

16,361 16,920

11,459 12,671 20

11,353 12,619 30
9,958 12,071 40
9,272 10,949 50
8,241 9,891 70
6,775 7,709 100
5,921 6,825 120
4,629 5,402 16°
4,482 5,132

Fonte: IBGE - Diretoria de Pesquisa, Coordenagdo de Contas Nacionais

pressivo em todos os setores de atividade, com desta-
que para a industria de transformacéo, que conseguiu
um resultado excepcional de 17,5%, o equivalente a
quase o dobro da indUstria nacional, representando o
maior crescimento ja verificado desde 1980, quando
os investimentos do Pdélo Petroguimico de Camagari
chegaram a maturacao. Também em 2004, a indUstria
se apresentou como um novo poélo produtor de bens
finais, com destaque para a produgéo automobilisti-
ca, que cresceu 49%, posicionando a Bahia como o
terceiro maior produtor de automoéveis do pais. Além
disso, outros segmentos se expandiram de forma
significativa como os de calcados, pneus, plasticos e
produtos agricolas beneficiados.

A politica de atracéo de empresas, viabilizada através
da concessao de incentivos fiscais oferecidos pelo

Grafico 2
Taxa de crescimento PIB Brasil x PIB Bahia : 2000 - 2004

governo estadual ao capital produtivo privado, resul-
tou na atracdo de grande volume de investimentos.
A partir de determinado momento, essas politicas en-
gendraram um afluxo de empresas que manifestaram
sua decisao de se implantar no estado, visando usu-
fruirem das economias de aglomeragao e de certas
vantagens comparativas, € assim garantir um patamar
de boa rentabilidade. Como resultado dessa politica,
o setor secundario ampliou-se e vem ganhando des-
taque como o setor mais importante da economia
baiana em termos de riqueza gerada.

O setor primario baiano também teve um bom desem-
penho, sobressaindo-se com a safra de graos, que
atingiu 5,3 milhées de toneladas, um recorde histo-
rico, representando um crescimento de 53% em rela-
cao a 2008.
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Tabela 4
Estrutura do PIB por grandes setores — Bahia, 1999-2004

_

1999 9,4
2000 10,7
2001 10,5
2002 12,8
2003! 11,8
20041 11,4

Fonte: SEI - 2005

39,6 51,0
41,1 48,2
41,6 47,9
42,2 45,0
47,6 40,6
49,8 38,8

! Dados sujeitos a retificagdo, depois de consolidados os resultados de todas as UFs.

No que se refere ao setor terciario, os destaques fo-
ram o comeércio, que registrou expanséo de 10,5%,
e 0s servigos de alojamento (9,5%) e de transportes
(138,6%), como resposta ao incremento no turismo e
no aumento do escoamento da producao baiana, res-
pectivamente.

Os dados da Tabela 4 permitem observar mudancas
ocorridas na estrutura do PIB baiano por grandes se-
tores. No transcurso de 1999 a 2004, o setor primario
Ou agropecuario aumentou sua participagao no pro-
duto de 9,4%, em 1999, para 11,4%, em 2004, fruto
dos maiores investimentos no setor, especialmente no
Oeste Baiano com a cultura da soja. O setor secunda-
rio ou industrial também teve sua participacdo aumen-
tada expressivamente, passando de 39,6%, em 1999,
para 49,8%, em 2004, resultado, com foi visto ante-
riormente, da agao arrojada da politica de atragéo de
novos investimentos industriais para a Bahia. O setor
terciario mostrou uma perda relativa de participagao
no PIB em favor do setor secundério e do primario,
passando de 51,0% , em 1999, para 38,8%, em 2004.

Consideracoes finais

Este artigo realizou uma anélise dos dados quanti-
tativos disponiveis sobre o PIB do Brasil e dos dez
principais estados da federacao, destacando o esta-
do da Bahia com seu crescimento continuo e acima
da média nacional, em 2003 e 2004, fruto da politica
governamental de incentivo a expanséao dos investi-
mentos privados.

As recentes discussdes sobre o crescimento do PIB
partem de antigo pressuposto econémico, isto é, a
importancia da manutencéo de taxas elevadas e sus-
tentadas do produto. Sem duvida, € mais que dese-

javel um crescimento sob essas condigdes altamente
positivas para a sociedade como um todo. Todavia, as
desigualdades regionais ainda séo um dilema de difi-
cil solugdo num pais em que somente trés estados do
Centro-Sul concentram mais de 53% de toda a riqueza
gerada (Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais), e
para os quais estao voltados, geralmente, os benefi-
cios da politica de crescimento do pals, que, por sua
vez, induzem a manutencéo de ciclo de novos inves-
timentos e & concomitante criagdo de mais riquezas
nestes estados detentores da lideranga econémica.
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Investimentos na Bahia

Investimentos industriais previstos
totalizam R$ 17,7 bilhoes

Os investimentos industriais anunciados para o estado da Bahia, a serem realizados no periodo referente a 2005-
2009, totalizaram um volume da ordem de R$ 17,7 bilhdes, agregando 446 projetos. Os investimentos estdo sub-
divididos em treze eixos de desenvolvimento e em nove complexos de atividade econdmica.

Em relacéo a situagédo dos investimentos, verifica-se que 61,9% estao em implantagdes de novas unidades indus-
triais, representando um volume de aproximadamente R$ 10,9 bilhdes em 364 projetos. Outros 38 % estéo aloca-
dos em ampliacdes e 0,1% em reativagdes, somando recursos na ordem de R$ 6,7 bilhdes em 82 projetos.

No que tange a localizagéo, indicada pelos eixos de desenvolvimento, verifica-se que os eixos Metropolitano
(56,9%) e Extremo Sul (23,1%) respondem por cerca de 80% dos investimentos, concentrados num volume de
aproximadamente R$ 14 bilhdes em 257 projetos. Os demais agregam investimentos na ordem de R$ 3,5 bilhdes,
ou 20% do total de investimentos alocados em 42% dos projetos.

Analisando os investimentos quanto ao complexo de atividade econémica, infere-se que 66,3% encontram-se nos
complexos Madeireiro (28,8%), de Transformacéo Petroquimica (19,2%) e Quimico-Petroquimico (18,3%), totali-
zando R$ 11,7 bilhdes em 186 projetos. Os demais complexos agregam cerca de R$ 6,0 bilhdes distribuidos em
260 projetos, particularmente no complexo de Atividade mineral e beneficiamento com participagao de 12% dos
investimentos e 5% dos projetos.

No tocante ao nUmero de empregos previstos, tem-se a expectativa que os empreendimentos industriais gerem
cerca de 62.284 postos de trabalho, com os eixos Metropolitano (47,1%) e Grande Reconcavo (23,4%) responden-
do por aproximadamente 70% dos empregos, ou 43.872 postos de trabalho. Os demais s&o responsaveis por cer-
ca de 30% dos empregos, destacando-se o eixo Mata Atlantica, respondendo por 9,2 % em 5.752 novos postos.

A politica de atragdo de investimentos industriais, promovida pelo governo do estado da Bahia, tem contribuido
significativamente para a diversificagao do parque industrial. Este fato vem ocorrendo desde 1991 com a implanta-
céao de programas de incentivos fiscais, como o Probahia. Estes programas se intensificaram, destacando-se: em
1995, com os incentivos especiais para o setor de informatica; em 1997, com o Procomex, para o setor de calga-
dos e seus componentes; em 1998, com o Bahiaplast, para o setor de transformacéo plastica; além do Procobre
e Profibra. A partir de 2002, o programa Desenvolve substituiu os demais programas implantados anteriormente.
Dentre as principais industrias que estdo se instalando e ampliando a sua capacidade em 2005, encontram-se a
Azaléia, a Nestlé, a Agrovale e a Ortbitrade.
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Investimentos industriais previstos totalizam R$ 17,7 bilhdes

Tabela 1
Investimentos industriais previstos para a Bahia

Volume de investimento e nimero de empresas por complexo de atividade 2005 - 2009

Agroalimentar 1.250.115 69
Atividade mineral e beneficiamento 2.103.739 22
Calgados/Téxtil/Confecgbes 1.682.058 48
Complexo madeireiro 5.112.758 12
Eletroeletrénico 170.559 59
Metal-mecénico 600.022 50
Quimico-petroquimico 3.252.706 91
Reciclagem 2.156 2
Transformagdo petroquimica 3.402.017 83
Outros 177.793 10

Fonte: SICM / Jornais Diversos
Elaboragdo: GEAC - SEI
Nota: Dados preliminares, sujeito a alteragdes. Coletados até 30/10/05.

Tabela 2

Investimentos industriais previstos para a Bahia

Volume de investimento e nimero de empresas por eixo de desenvolvimento

2005 - 2009

 fo | voumeGsiowm | Waeoroeos ]

Baixo Médio S&o Francisco 64.978 7
Centro Leste do S&o Francisco 22.193 2
Chapada Norte 180.608 9
Chapada Sul 16.730 6
Extremo Sul 4.100.096 14
Grande Reconcavo 1.510.534 66
Mata Atlantica 389.357 50
Metropolitano 10.106.824 243
Nordeste 131.951 8
Oeste do Sao Francisco 300.048
Planalto Central 292.103 1
Planalto Sudoeste 174.128 25
A Definir 464.371 8

Fonte: SICM / Jornais Diversos
Elaboragdo: GEAC - SEI
Nota: Dados preliminares, sujeito a alteragGes. Coletados até 30/10/05.
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Investimentos industriais previstos totalizam R$ 17,7 bilhGes

Investimentos previstos para a Bahia - 2005/2009
Participacao por complexo de atividade

Atividade Mineral e

Agroalimentar .
Beneficiamento

11,8% L
Transformac&o 1% Calgadtzs, Téxtil
Petroquimica e C09n Se;;;oes
19,2 % ’

Reciclagem

0,0% Complexo Madeireiro

28,8%

Quimico-Petroquimico,
18,3%

Metal-mecénico

4%
3,4% Fonte: SICM / Jornais Diversos

Elaboragdo: GEAC - SEI
Eletroeletronico

1%

Metodologia da pesquisa de investimentos
industriais previstos no estado da Bahia
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CONJUNTURA &PLANEJAMENTO

Vocé também pode aparecer nestas paginas. Envie um artigo
para o conselho editorial da C&P e mostre o que vocé tem a dizer
sobre a conjuntura e o planejamento na Bahia e no Brasil.

Informacdes: www.sei.ba.gov.br



Negdcios

Columbian oficializa nova fabrica na
Bahia

Columbian Chemicals anunciou oficialmente o plano
de construir na Bahia uma fabrica de negro-de-fumo,
insumo utilizado principalmente na producdo de
pneus. A unidade sera instalada em Camacgari, a 45
quildmetros de Salvador, e consumira investimento de
US$ 67 milhdes.

Segundo a empresa, a engenharia do projeto foi defi-
nida no inicio de 2005. A unidade j& conta com todas
as licengas exigidas pelos reguladores e tera capaci-
dade de produzir 55 mil toneladas de negro-de-fumo.
Dependendo da demanda do mercado, entretanto,
esse numero podera ser elevado. A producéao deve-
ra comecar no primeiro trimestre de 2007, mas a em-
presa pensa em alternativas para antecipar parte do
fornecimento ja para o segundo semestre do ano que
vem.

A Pirelli, potencial consumidora de negro-de-fumo da
Columbian, tem fabrica na Bahia, e outras duas fabri-
cantes de pneus, Continental e Bridgestone Firestone,
também estdo construindo suas unidades no Estado.
Entre outros fins, o negro-de-fumo também entra na
composicéo de tintas de impressdo e cabos elétri-
COs.

Columbian oficializa nova fabrica na Bahia. Valor Econdmico,
13/10/2005.

Pdlo de pneumatica ganha empresas

Outra empresa que vem se somar a linha de produgéao
de pneus no estado é a Watts Bahia, especializada
na producao de pneus industriais para empilhadeiras,
guinchos e demais veiculos usados em movimenta-
cado de cargas em armazéns, portos e aeroportos.

“Com os incentivos do governo, ficaremos competiti-
vos o suficiente para expandir nossos negdécios para
o0 Mercosul e Estados Unidos, mercados que hoje
atendemos pela unidade que possuiamos na China”,
comenta o presidente do grupo, Ernani Pinto.

Os equipamentos para a unidade que sera instala-
da no municipio de Terra Nova j& foram adquiridos,
conta Ernani, que aponta a liberagdo do galpdo de
4 mil m2 como Unico empecilho atual para iniciar a
producao, calculada em 40 mil unidades por ano. A
primeira fase do empreendimento esta orgada em R$
6 milhdes e ira gerar 80 postos de trabalho, podendo
chegar a 120.

Uma das principais matérias-primas da composigao
do pneu, o negro de fumo seréa adquirido da Colum-
bian Chemicals Brasil, que ja adquiriu terreno em
Simdes Filho. O inicio das obras de construgao da
fabrica da Watts Bahia esta programado para o pri-
meiro trimestre do préximo ano. Enquanto isso, um
armazém ja entrard em operagao em novembro, para
receber produtos de Cubatao, Sao Paulo, e suprir os
clientes na Bahia e outros estados do Nordeste até
que a nova fabrica entre em operacdo no segundo
semestre de 2007.

O volume de investimentos relativo a primeira fase
¢ em torno de R$ 150 milhdes. Somente a fase de
construcdo absorvera de 400 a 500 profissionais e,
na fase de operacao, cerca de 60 a 80 empregos.

Pdlo de pneumatica ganha empresas. Jornal A tarde, 23/10/2005.

Fabrica de calcados gera novos
empregos

A Azaléia ja concluiu a construgao da fabrica de Ito-
rord, bem como a ampliacéo de 13 das 18 unidades
que possui no Estado, e prepara para novembro a
inauguragao oficial dos projetos. As obras vao gerar
1,2 mil novos empregos, segundo o presidente An-
tonio Brito.

Para o empresério, além de permitir a instalacéo da
Azaléia na Bahia, hoje com um quadro de 8,6 mil fun-
cionarios, o trabalho da administracéo publica esta-
dual permitiu que a empresa mantivesse seus niveis
de crescimento, apesar da crise enfrentada pelo se-
tor calgadista. “S¢ a unidade em Itorord contou com
R$ 1,9 milh&o, mais R$ 900 mil foram investidos na
ampliacdo das outras 13 fabricas”, explicou. Segun-
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do Brito, a fabricacao inicial de 50 mil pares salta para 80
mil com 0s novos investimentos.

As fabricas baianas representam uma parte significati-
va do espolio nacional da empresa. “Em menos de 10
anos, ja possuimos 18 fabricas em 15 cidades do es-
tado, apoiando e desenvolvendo iniciativas na érea so-
cial”, afirmou. Cerca de 25% dos ténis da linha Olimpikus
e das sandélias Azaléia e Dijean produzidas no Estado
sdo Exportadas para 78 paises.

Fabrica de calgados gera novos empregos. Diario Oficial, 18/10/2005.

Lizmetal inicia producao comercial na
Bahia

A Lizmetal, instalada no Centro Industrial Subaé (CIS),
em Feira de Santana, depois de superar com éxito a fase
de producao preliminar, entra agora em plena capacida-
de. Unica fabrica de gruas com linha de produgéo conti-
nua no pals, pertencente ao grupo Lena Brasil, de matriz
portuguesa, a unidade demandou investimentos da or-
dem de um milhao de euros (cerca de R$ 2,7 milhdes),
incluindo o desenvolvimento de projetos. Atuando com
quadro direto de 22 empregados, a indUstria passa a
produzir 18 gruas por ano.

De acordo com o dirigente Fernando Lopez, com a am-
pliagdo da produg@o, a empresa quer intensificar a par-
ticipacao em mercados do Sul e Sudeste. Atualmente,
a industria ja tem representacédo comercial em pragas
do porte de Brasilia, Sao Paulo, Curitiba, Goiania, Belo
Horizonte, Floriandpolis e Porto Alegre, além da maioria
das capitais nordestinas.

O Gestor assegura que uma obra pode alcangar expres-
siva economia com a utilizagdo dos equipamentos com
amarca Lizmetal. Outra vantagem € que os equipamen-
tos podem ser operados a distancia, através de controle
remoto. Tém-se opcdes de gruas com até 36 metros de
lanca e 150 metros de torre, com capacidade de aumen-
to e diminuicao de tamanho em caso de necessidade. O
grupo Lena Brasil é constituido pelas empresas Lizcons-
trugbes, Lenobetao, Lizmaquinas, Lizmarmores, Agroliz
e Lizmetal.

Lizmetal inicia produgdo comercial na Bahia. Correio da Babhia,
21/10/2006.

Suzano vai ampliar fabrica na Bahia

A desvalorizagao do real ndo deu trégua a Suzano Papel
e Celulose no terceiro trimestre deste ano, periodo no

Noticias

qual obteve um lucro de R$ 153,1 milhoes, mais de R$
109 milhdes inferior aos R$ 258,4 milhdes do trimestre
imediatamente anterior. Mesmo assim, a companhia
mantém os planos de longo prazo, que incluem au-
mento das exportagdes por meio da expanséo da fa-
brica de Mucuri, na Bahia.

O Conselho Administrativo da Suzano aprovou o in-
vestimento de US$ 1,3 bilhao na ampliacéo em 1 mi-
Ihao de toneladas, até 2008, da unidade que hoje tem
capacidade instalada para 650 mil toneladas/ano. O
diretor Financeiro e de Relacdes com Investidores da
Suzano, Bernardo Szpigel, afirmou, com relacdao ao
desempenho financeiro do Ultimo trimestre, que o re-
sultado ndo compromete de todo a situagao da com-
panhia neste ano. No acumulado de 2005, justificou, a
empresa ainda apresenta um lucro de R$ 503 milhoes,
R$ 37 milhdes superior aos R$ 466 milhdes do mesmo
periodo do ano passado. Isso, segundo o executivo,
contribui para a manutengao das expectativas de um
lucro maior ao fim deste ano.

No terceiro trimestre deste ano, afirmou Szpigel, os al-
tos precos da celulose no mercado internacional, alia-
dos ao aumento das vendas do produto, contribuiram
para compensar, pelo menos parcialmente, o menor
lucro. Ao todo, foram vendidas 357,4 mil toneladas,
ante os 315,6 mil do trimestre imediatamente anterior.

Suzano vai ampliar fabrica na Bahia. Tribuna da Bahia, 25/10/2005.

Indicadores

Coelba prevé crescimento de 35% no
mercado de energia

O mercado residencial de energia elétrica no pais deve
crescer cerca de 40% até 2016, saltando dos atuais
56,7 milhdes de domicilios (2005) para 78,4 milhdes
de moradias (2016). A previséao, que integra estudo do
departamento de estudos Energéticos da Eletrobrés,
abrange domicilios ocupados e de uso ocasional.

“As projecoes contribuem para as nossas analises de
demanda e oferta de energia”, explicou 0 engenhei-
ro Nelson Leon, um dos autores do estudo. A partir
desses dados, o pals podera se preparar, desde ja,
para o atendimento da demanda futura de energia
elétrica. “De 2005 a 2016 serao mais de 20 milhdes de
domicilios novos que irdo surgir no cenario. O Brasil
precisa estar preparado para isso”, ressaltou o enge-
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nheiro. No que depender da Coelba, a Bahia vai estar
preparada para acompanhar essa expansao. Eo que
assegura o superintendente comercial e de mercado
da companhia, Anténio Carlos Pinhel.

Segundo ele, a Coelba estima um crescimento de 35%
na base atual, de 3,15 milhdes de ligacdes residen-
ciais (dados de dezembro de 2004) até 2010. Quer
dizer, mais 1,1 milhdo de domicilios vao pressionar o
mercado baiano de energia elétrica nos proximos 5
anos. Os investimentos da empresa para dar conta da
demanda tém evoluido bem mais rapido. “Em 2004,
nosso orcamento para expansao da rede e infra-es-
trutura foi de R$ 265 milhdes. Este ano, quase dobra-
mos esse valor: sdo R$ 500 milhdes”, disse Pinhel.
O orcamento para 2006, informou o dirigente, ainda
esta sendo fechado, “mas, certamente, sera suficiente
para garantir o fornecimento a cerca de 270 mil novas
ligagOes previstas no Estado”.

Entre os projetos que estao sendo tocados pela Coel-
ba, o superintendente destacou o Programa Luz para
Todos, que envolve a parceria dos governos federal
e estadual. Segundo Anténio Pinhel, a meta de levar
energia elétrica para todo o Estado antes prevista para
2013, esta sendo antecipada para 2008. “Sé no proxi-
mo ano, planejamos instalar 63 mil novas ligacdes em
areas remotas da Bahia, dentro desse programa.

Coelba prevé crescimento de 35% no mercado de energia. Correio
da Bahia, 21/10/2005.

Bahia é o 32 exportador de frutas do
pais

Considerada uma boa alternativa de negoécios, a Fruti-
cultura, hoje em dia, coloca o estado na terceira posi-
cao de exportador de frutas frescas do pais. De janeiro
a setembro desse ano, 55,7 mil toneladas foram ex-
portadas, gerando uma receita de US$ 47,7 milhdes.
Um crescimento 43,9% superior a0 mesmo periodo
do ano anterior. De acordo com o diretor de Politica e
Economia Agricola da Secretaria da Agricultura do Es-
tado, José Mario Carvalhal, a uva, a manga, o citrus, o
mamao e o abacaxi dominam a comercializagao entre
0s principais mercados - Holanda, Estados Unidos,
Portugal, Espanha e Reino Unido. A nova meta, con-
forme ele, € consolidar as exportagdes no Japao, com
estimativas de 6 mil toneladas anuais. “Tivemos uma
vitoria esse ano, que foi por fim a um embargo japo-
nés ao nosso pais que ja durava trinta anos. Agora,
sem duvidas, ampliaremos o mercado”, disse.

As exportagdes se estendem ainda a sucos e prepa-
rados, que esse ano registraram um total de 3.432 mil
toneladas, e uma soma de US$ 2,458 milhdes em em-
barques. A cadeia de frutas baianas representa 10%
no mercado nacional, cerca de 30 milhdes de tonela-
das e PIB agricola de US$ 11 bilhdes. Com perspecti-
vas de expansao, o segmento esté presente em todas
as regides do estado, com podlos consolidados para
a exportacao no Submédio Sao Francisco (Juazeiro),
extremo sul (Teixeira de Freitas), Liviamento de Nossa
Senhora e Itaberaba, além de pdlos em desenvolvi-
mento em Barreiras, Bom Jesus da Lapa e no Nordes-
te da Bahia.

O Submeédio Sao Francisco é o principal pélo de
fruticultura tropical do Pafs. Os plantios de frutas se
desenvolvem em uma série de projetos de irrigacéo
e envolvem desde os pequenos produtores até em-
preendimentos de grande porte, totalizando dezenas
de milhares de hectares nos Estados da Bahia e de
Pernambuco. Segundo o assessor da Secretaria de
agricultura do Estado em Juazeiro, John Khoury, a
area é de exceléncia na producéo de uva e manga,
produtos que dominam as exportacdes brasileiras.
Outras espécies frutiferas, a exemplo do coco, da ba-
nana, da goiaba, da melancia, do meldo, da acerola,
do maracuja, do mamao, da pinha (fruta-do-conde),
da atemdia e do sapoti, também s&o cultivadas.

Bahia é o 3° exportador de frutas do pais. Tribuna da Babhia,
27/10/2005.

Acao governamental

Ceplac e Sebrae vao investir R$ 778
mil

Sete casas de farinha de associacoes de produtores
dos municipios de Medeiros Neto, Lajedao, Vereda,
ltanhém e Jucurugu, na regiéo do Vale do Mucuri, no
extremo sul da Bahia, serdo recuperadas. Convénio,
no valor de R$ 778 mil, seré assinado entre represen-
tantes do Ministério da Integragao Nacional, Comisséo
Executiva do Plano da Lavoura Cacaueira (Ceplac) e o
Sebrae. O projeto também prevé a instalacdo de uma
central de beneficiamento e comercializacao de man-
dioca, em Medeiros Neto.

Segundo dados da Secretaria Estadual de Agricultura,
a Bahia é um dos maiores produtores de mandioca do
pais, com uma érea colhida de 345 mil hectares e pro-
ducao de 4,3 milhdes de toneladas. No entanto, pos-
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sui baixos indices de produtividade, com cerca de 12
toneladas por hectare. Na regido do Vale do Mucuri,
o rendimento médio também esté abaixo dos indices
nacionais, com area plantada de 400ha, garantindo
aos pequenos produtores, em geral, uma renda em
torno de R$ 300.

Além de recuperar as casas de farinha, o projeto bus-
card capacitar os agricultores para que adquiram no-
vas praticas de produgéo e comercializacdo. A idéia
é melhorar a qualidade da farinha de mesa, além de
gerar subprodutos com valor agregado, como o ami-
do, 0 que possibilitard a ampliagdo do mercado € o
aumento da renda das familias envolvidas. Os produ-
tores serdo capacitados através de técnicas de manu-
seio, producao e embalagem de farinha e derivados,
processo de associativismo, praticas do empreende-
dorismo, dias de campo, eventos, feiras e moderniza-
¢ao da comercializagao.

Ceplac e Sebrae vao investir R$ 778 mil. Correio da Bahia,
31/10/2005.

Estado atrai dois grandes projetos

O governo do estado quer ampliar os incentivos para
estimular a implantagdo de empreendimentos da in-
dustria da construgdo naval na Bahia. Pelo menos
mais dois grandes projetos poderao ser implantados
na Bala de Aratu, com investimentos previstos de mais
de US$230 milhdes. Na Base Naval, em Salvador, po-
dera ser instalado um dos maiores estaleiros do pals,
através de uma parceria entre a Marinha e investido-
res privados. J& a Petrobras estuda a construgdo de
um dique seco.

Técnicos da Secretaria do planejamento (Seplan),
da Secretaria da Fazenda (Sefaz) e da Secretaria da
Industria, Comércio e Mineracéo (SICM) estdo ava-
liando os incentivos, hoje existentes, e buscam am-
plia-los, para garantir maior competitividade ao setor
naval. No programa Desenvolve, o estado ja garante
deferimento de ICMS de concreto e ago, deferimento
para aquisicao interna de insumos, para importacao
e aquisicao interna de bens destinados ao ativo fixo
e desoneragao da diferenca de aliquota em relagéo
a aquisicdo de maquinas e equipamentos em outras
unidades da federacéao.

Além dos incentivos, a Bahia oferece infra-estrutura
ideal para implantacéo de empreendimentos do setor.
A regiao de Sao Roque do Paraguacu, no Recéncavo,
¢é tido como um dos melhores locais no pais para a

Legislagdo

construgao naval. Ja a Baia de Aratu dispbe de ca-
nal de navegagao com profundidade satisfatéria para
qualquer projeto nesse setor.

Na regiéo ja existem projetos importantes, como a do
consorcio Odebrecht-Ultratec, que esta construindo
a Plataforma de Rebombeio Autbnomo - PRA-1, da
Petrobras, com investimentos de mais de R$1 bilhao,
proporcionando até 1,5 mil empregos em plena pro-
dugéo. Ja a GDK Engenharia vai produzir, em Ponta
da Laje, na Bala de Aratu, plataformas para producéao
de petréleo e gas. O empreendimento industrial vai
demandar recursos da ordem de R$400 milhdes, ge-
rando mais 1,5 mil empregos.

Estado atrai dois grandes projetos. Correio da Bahia, 11/10/2005.

Legislacao

Atos do poder executivo

Decretos

Decreto n2 5.559, de 05 de outubro de 2005 - Fixa
0s precos minimos basicos para sementes e produtos
agricolas das safras de verédo e de produtos regionais
2005/2006 e das regides Norte e Nordeste 2006.

Decreto n? 5.560, de 11 de outubro de 2005 - Re-
gulamenta a Lei n® 10.973, de 2 de dezembro de 2004,
que dispde sobre incentivos a inovacéo e a pesquisa
cientifica e tecnolégica no ambiente produtivo, e da
outras providéncias.

Decreto n? 5.565, de 24 de outubro de 2005 - Dis-
pde sobre a execucao do Acordo de Alcance Parcial
para a Concesséo de Preferéncia Tarifarias para o Co-
mércio de Arroz entre a Republica Federativa do Brasil
e a Republica do Suriname, 21 de abril de 2005.

Leis

Lei n? 11.187, de 19 de outubro de 2005 - Altera
a Lei n°® 5.869, de 11 de janeiro de 1973 — Cdédigo de
Processo Civil, para conferir nova disciplina ao cabi-
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mento dos agravos retido e de instrumento, e da outras
providéncias.

Medidas provisorias

Medida provisdria n? 265, de 27 de outubro de
2005 — Abre crédito extraordinario, em favor do Minis-
tério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento, no valor
de R$ 33.000.000,00, para os fins que especifica.

Secretaria da Receita Federal

Instrugoes normativas

Instrucao normativa n2 571, de 20 de outubro de
2005 — Dispde sobre o célculo da Contribuigao para o
PIS/Pasep-Importacéo e da Cofins-Importagao

Portarias

Portaria n? 4.491, de 6 de outubro de 2005 — Dispoe
sobre a instauracdo de sindicancia e processo admi-
nistrativo disciplinar no ambito da Receita Federal do
Brasil e d& outras providéncias.

Banco Central do Brasil

Circulares

Carta circular n? 3.213, de 24 de outubro de 2005
— Divulga critérios para credenciamento e descreden-
ciamento de instituicdes “dealers” que operarao com
o Departamento de Operagdes das Reservas Interna-
cionais (Depin) — Circular n® 3.083, de 30 de janeiro
de 2002.

Carta circular n? 3.295, de 11 de outubro de 2005
— Altera o capitulo 7 do titulo 2 do Regulamento do Mer-
cado de Cambio e Capitais Internacionais (RMCCI) que
dispOe sobre operacdes de protecao (hedge).

Carta circular n2 3.296, de 19 de outubro de 2005
— Altera a Carta Circular 3.287, de 2005, que dispbe
sobre a constituicdo e a implementagao, no Banco
Central do Brasil, do Cadastro de Clientes do Sistema
Financeiro Nacional — CCS.

Carta circular n? 3.297, de 31 de outubro de 2005
— Divulga novo regulamento do Comité de Politica Mo-
netaria (Copom).

Resolucoes

Resolucao 3.322, de 27 de outubro de 2005 - Dis-
poe a Custodia de Numerario do Banco Central do
Brasil.

ESTADO

Atos do poder executivo

Decretos

Decreto n2 9.588, de 11 de outubro de 2005 — Al-
tera o Decreto n° 8.890, de 1 de janeiro de 2004, que
regulamenta a Lei n° 8647, de 29 de julho de 2003,
que dispde sobre o Programa de Organizacbes So-
ciais e dé outras providéncias.

Decreto n2 9.599, de 20 de outubro de 2005 -
Aprova a Resolugao n° 01/2005, do Conselho Gestor
do Programa de Parcerias Publico-Privadas do Es-
tado da Bahia, e autoriza a inclusao do projeto para
construgao, operagdo e manutengao do Sistema de
Disposicdo Oceénica do Jaguaribe — SDO do Jagua-
ribe no Programa de Parcerias Publico-Privadas do
Estado da Bahia.

Leis

Lei n2 9.658, de 4 de outubro de 2005 - Altera a
Lein®9.433, de 01 de marco de 2005, que dispoe so-
bre licitacbes e contratos administrativos no ambito
do Estado da Bahia, e da outras providéncias.

Secretaria da Fazenda

Portarias

Portaria n2 568, de 3 de outubro de 2005 - Altera
para o exercicio de 2005, o Orgamento Analitico do
Encargos Gerais do Estado - EGERAIS, na forma
que indica e déa outras providéncias.

Portaria n? 368, de 27 de outubro de 2005 - Di-
vulga os valores de arrecadacgéao realizada até o més
de setembro de 2005, para fins de avaliagao insti-
tucional e célculo da Gratificacdo de Incremento da
Fiscalizacao e da Arrecadacao — GIFA e da parcela
do pro-labore.
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Adquira informacodes sobre o desenvolvimento e o
subdesenvolvimento regionais, especialmente sobre a realidade
nordestina e baiana. Além dessas analises, a publicacao
apresenta exames de iniciativas governamentais para
superacao das desigualdades regionais.

¢ SEI

SUPERINTENDENCIA

DE ESTUDOS ECONOMICOS
E SOCIAIS DA BAHIA



Indicadores Conjunturais

Indicadores Economicos

Indices de Precos

ice de Precos ao Consumidor - IPC! - Salvador:

Variagoes do més % agoes acumuladas % indice acumulado
Grandes grupos

Alimentos e bebidas -0,64 1,25 2,54 4,18 343977,3 230,60
Habitagdo e encargos 0,44 1,14 17,71 19,33 680445,0 544,13
Artigos de residéncia 0,79 -0,07 0,75 0,46 280437,6 234,38
Vestudrio 0,88 0,66 2,86 3,88 311380,2 182,75
Transporte e comunicagdo 0,75 3,33 8,46 12,96 609581,3 659,70
Salde e cuidados pessoais 0,47 0,06 4,92 5,30 592883,0 315,87
Despesas pessoais -0,19 -0,24 4,54 4,86 639847,7 366,89
Geral 0,18 1,09 5,16 6,71 453099,3 315,73
Fonte: SEI

! O IPC de Salvador representa a média de 27.000 cotages de uma cesta de consumo de 308 bens e servigos pequisados em 270
estabelecimentos e 600 domicilios, para familias com rendimentos de 1 - 40 salarios minimos

2 Variagdo acumulada observada até o més do ano em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior

3 Variagdo acumulada observada nos Utlimos 12 meses em relagdo aos 12 meses anteriores

Pesquisa Nacional da Cesta Basica
Custo e variacao da cesta basica - capitais brasileiras: Out/2005

jaco )
Valor da Variacdo Variagoes acumul?das /o Porce(l;tagem
cesta (R$) no més' (%) Ultimos O
12 meses’® salario minimo

Aracaju 133,40 0,22 1,59 1,45 48,15
Belém 146,45 0,64 -2,17 -1,76 52,86
Belo Horizonte 157,58 1,68 3,49 -6,62 56,88
Brasilia 164,77 3,8 -2,35 -2,64 59,47
Curitiba 164,57 4,13 5,55 1,01 59,40
Floriandpolis 162,93 3,36 3,50 -1,43 58,81
Fortaleza 129,92 =1L, 510 4,16 1,87 46,89
Goiania 140,27 -1,09 =155, 7/%) -4,73 50,63
Jodo Pessoa 131,35 0,98 4,14 -3,48 47,41
Natal 131,71 0,08 -0,07 -0,78 47,54
Porto Alegre 168,34 =5},08) -3,67 -6,38 60,76
Recife 131,44 0,94 6,87 6,16 47,44
Rio de Janeiro 164,47 1,66 -0,55 -1,64 59,36
Salvador 124,39 =27/ =i, 15 -0,88 44,90
Sdo Paulo 174,77 1,41 1,49 -1,34 63,08
Vitéria 152,78 3,00 0,26 0,62 55,15

Fonte: DIEESE

! Variacdo observada no més em relagdo ao més imediatamente anterior
2 Variagdo acumulada observada até o més do ano em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior
® Variagdo acumulada observada nos Gtlimos 12 meses em relagdo aos 12 meses anteriores
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Indicadores Econdmicos

Agricultura

ca e rendimento médio dos principais produtos - Bahia: 2004/2005

Produgio fisica (t) Rendimento médio (kg/ha)

Produtos do LSPA*
00w | 2005 [veeioon] _mor | 2005 Jwreocm

Abacaxi* 117.989 119.132 1,0 24.576 24.970 1,6
Algodéo herbaceo 704.163 824.596 17,1 3.453 3.179 -7,9
Alho 6.867 7.348 7,0 6.571 6.861 4,4
Amendoim 12.331 7.915 -35,8 1.680 1.251 -25,5
Arroz total 63.369 90.426 42,7 2.144 2.426 13,2
Arroz sequeiro 50.719 72.545 43,0 1.913 2.200 15,0
Arroz irrigado 12.650 17.881 41,4 4.161 4.168 0,2
Batata-inglesa 177.000 177.150 0,1 31.607 31.578 -0,1
Cana-de-agucar 5.027.980 5.260.978 4,6 57.965 58.785 1,4
Cebola 131.464 121.881 -7,3 21.248 20.436 -3,8
Feijdo total 330.734 469.231 41,9 474 687 45,0
Feijéo 12 safra 129.778 131.260 1,1 389 519 33,4
Sequeiro 82.129 70.006 -14,8 379 529 39,6
Irrigado 3.961 5.520 39,4 2.751 2.667 -3,1
Caupi 43.668 55.734 27,6 378 471 24,6
Feijdo 22 safra 200.956 337.971 68,2 542 775 43,0
Sequeiro 173.428 302.973 74,7 489 743 51,9
Irrigado 23.802 23.947 0,6 2.261 2.241 -0,9
Caupi 3.726 11.051 196,6 631 628 -0,5
Fumo 9.730 11.258 15,7 893 931 4,3
Mamona 114.125 142.959 25,3 773 829 7,2
Mandioca 4.156.403 4.475.229 7,7 12.439 12.878 3,5
Milho total 1.610.560 1.524.370 -5,4 2.154 2.195 1,9
Milho 1@ safra 1.417.674 1.110.244 -21,7 3.131 3.100 -1,0
Sequeiro 1.317.574 1.059.283 -19,6 3.018 3.042 0,8
Irrigado 100.100 50.961 -49,1 6.145 5.176 -15,8
Milho 22 safra 192.886 414.126 114,7 774 1.103 42,5
Sequeiro 191.690 412.794 115,3 770 1.101 43,0
Irrigado 1.196 1.332 11,4 3.147 3.149 0,1
Soja 2.364.480 2.401.200 1,6 2.880 2.760 -4
Sorgo granifero 109.649 100.251 -8,6 1.788 1.816 1,6
Tomate 192.216 181.079 -5,8 38.981 37.091 -4,8
Tomate de mesa 192.216 181.079 -5,8 38.981 37.091 -4,8
Tomate para industria nd nd nd nd -
CLaveuraspermanentes
Banana® 844.739 867.392 2,7 14.056 13.841 -1,5
Cacau 134.780 140.112 4,0 253 257 1,6
Café 129.598 140.661 8,5 876 957 9,2
Castanha-de-caju 5.479 5.904 7,8 280 290 3,6
Coco-da-baia* 689.712 719.342 4,3 8.948 8.846 -1,1
Dendé 171.044 nd - 4.114 nd -
Guarana 2.350 1.875 -20,2 392 339 -13,5
Laranja® 774.003 796.247 2,9 15.857 15.854 0,0
Mamao® 723.239 678.828 -6,1 50.263 50.482 0,4
Maracujé‘ 114.147 nd - 12.920 nd -
Pimenta-do-reino 3.074 3.173 3,2 2.493 2.506 0,5
Sisal 187.247 201.605 7,7 861 888 3,1
Uva 85.910 86.314 0,5 25.216 25.223 0,0

Fonte: IBGE - PAM/LSPA/GCEA
Obs: "nd" significa que o dado ndo esta disponivel. Normalmente em razdo da cultura estar na entressafra

! A relagdo de produtos pesquisados pelo Levantamento Sistematico da Produgdo Agricola (LSPA) corresponde a 94,4% do Valor Bruto da
Produgéo (VBP), segundo a Produgdo Agricola Municipal (PAM) de 1996

2 Estimativas do Grupo de Coordenacdo de Estatisticas Agropecudrias (GCEA), safra/2004 (dados sujeitos a retificagdo)

3 Estimativas do Grupo de Coordenacgdo de Estatisticas Agropecudrias (GCEA), outubro/2005 (dados sujeitos a retificagdo)

* Produgdo fisica em mil frutos e rendimento médio em frutos por hectare

° Producdo fisica em tonelada e rendimento médio em quilo por hectare, a partir de setembro. Desconsiderar variacdo percentual
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Area plantada, area colhida e area perdida dos principais produtos - Bahia: 2004/2005

Area plantada (ha) Area colhida (ha)

Produtcs doLSPA  [T3o0x | 2005 | Ve | 3004 | 2005 | Vog” | 2004 | 3005']
lavourastempordrias

Abacaxi 4.851 4.771 -1,6 4.801 4.771 -0,6 50 0
Algodéo herbaceo 203.939 259.353 27,2 203.939 259.353 27,2 0 0
Alho 1.045 1.071 2,5 1.045 1.071 2,5 0 0
Amendoim 7.339 6.328 -13,8 7.339 6.328 -13,8 0 0
Arroz total 29.551 37.270 26,1 29.551 37.270 26,1 0 0
Arroz sequeiro 26.511 32.980 24,4 24.977 32.980 32,0 1.534 0
Arroz irrigado 3.040 4.290 41,1 3.040 4.290 41,1 0 0
Batata-inglesa 5.600 5.610 0,2 5.600 5.610 0,2 0 0
Cana-de-agucar 86.967 95.620 9,9 86.742 95.620 10,2 225 0
Cebola 6.187 5.964 -3,6 6.187 5.964 -3,6 0 0
Feijéo total 834.870 776.751 -7,0 704.331 688.573 -2,2 130.539 88.178
Feijdo 12 safra 429.856 340.619 -20,8 333.482 252.691 -24,2 96.374 87.928
Sequeiro 299.054 219.842 -26,5 216.482 132.412 -38,8 82.572 87.430
Irrigado 1.440 2.070 43,8 1.440 2.070 43,8 0 0
Caupi 129.362 118.707 -8,2 115.560 118.209 2,3 13.802 498
Feijdo 22 safra 405.014 436.132 7,7 370.849 435.882 17,5 34.165 250
Sequeiro 387.483 407.843 5,3 354.413 407.593 15,0 33.070 250
Irrigado 10.529 10.687 1,5 10.529 10.687 1,5 0 0
Caupi 7.082 17.602 148,5 5.907 17.602 198,0 1.175 0
Fumo 10.894 12.092 11,0 10.894 12.092 11,0 0 0
Mamona 149.623 172.505 15,3 147.698 172.505 16,8 1.925 0
Mandioca 345.220 360.772 4,5 334.132 347.507 4,0 11.088 13.265
Milho total 759.648 761.342 0,2 702.029 733.655 4,5 57.619 27.687
Milho 12 safra 470.542 385.755 -18,0 452.808 358.115 -20,9 17.734 27.640
Sequeiro 454,252 375.910 -17,2 436.518 348.270 -20,2 17.734 27.640
Irrigado 16.290 9.845 -39,6 16.290 9.845 -39,6 0 0
Milho 22 safra 289.106 375.587 29,9 249.221 375.540 50,7 39.885 47
Sequeiro 288.726 375.164 29,9 248.841 375.047 50,7 39.885 117
Irrigado 380 423 11,3 380 423 11,3 0 0
Soja 821.000 870.000 6,0 821.000 870.000 6,0 0 0
Sorgo granifero 61.475 55.215 -10,2 61.313 55.215 -9,9 162 0
Tomate 4.931 4.882 -1,0 4.931 4.882 -1,0 0 0
Tomate de mesa 4.931 4.882 -1,0 4.931 4.882 -1,0 0 0
Tomate para indUstria nd nd - nd nd - - -
CLavouraspermanentes
Banana 61.148 62.669 2,5 60.100 62.669 4,3 1.048 0
Cacau 544.068 554.944 2,0 533.529 544.944 2,1 10.539 10.000
Café 148.253 146.929 -0,9 147.874 146.929 -0,6 379 0
Castanha-de-caju 19.832 20.386 2,8 19.595 20.386 4,0 237 0
Coco-da-baia 79.303 81.319 2,5 77.080 81.319 5,5 2.223 0
Dendé 41.579 nd - 41.579 nd - - -
Guarana 6.003 5.537 -7,8 5.993 5.537 -7,6 10 0
Laranja 49.023 50.224 2,4 48.810 50.224 2,9 213 0
Maméo 15.560 13.447 -13,6 14.389 13.447 -6,5 1.171 0
Maracuja 8.857 nd - 8.835 nd - 22 -
Pimenta-do-reino 1.250 1.266 1,3 1.233 1.266 2,7 17 0
Sisal 223.364 227.033 1,6 217.464 227.033 4,4 5.900 0
Uva 3.407 3.422 0,4 3.407 3.422 0,4 0 0

Fonte: IBGE - PAM/LSPA/GCEA

Obs: "nd" significa que o dado ndo esta disponivel. Normalmente em razdo da cultura estar na entressafra.

! A relagdo de produtos pesquisados pelo Levantamento Sistematico da Produc&o Agricola (LSPA) corresponde a 94,4% do Valor Bruto de
produgédo (VBP), segundo a Produgdo Agricola Municipal (PAM) de 1996

2 Estimativas do Grupo de Coordenacdo de Estatisticas Agropecuarias (GCEA), safra/2004 (dados sujeitos a retificagdo)

3 Estimativas do Grupo de Coordenagédo de Estatisticas Agropecuarias (GCEA), outubro/2005 (dados sujeitos a retificagéo)

4 Equivale a &rea plantada menos a area colhida
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Industria

Producao fisica da industria e dos principais géneros - Bahia: Ago/2005

Acumulado
12 meses *

Extrativa Mineral -1,4 =5,5 -2,8 -1,8
Industria de Transformagéo 1,9 11,4 4,5 7,3
Alimentos e Bebidas 1,9 6,8 9,1 10,4
Celulose, papel e produtos de papel -0,2 12,9 7,6 ©,5
Refino de petrdleo e alcool 9,7 37,6 4,9 18,9
Produtos quimicos -1,0 0,5 2,4 1,9
Borracha e plastico 1,1 5,4 6,3 7,8
Minerais ndo metalicos -2,1 8,7 7,1 9,2
Metalurgia basica =10,5 -1,5 -5,2 -5,3
Veiculos automotores nd 55,4 45,6 50,4

Fonte: IBGE. Elaboragdo: GEAC - SEI
Obs: "nd" significa que o dado n&o esta disponivel

! Variagdo observada no més em relagdo ao més imediatamente anterior, com ajuste sazonal

2 Variag&o observada no més em relagdo ao mesmo més do ano anterior

3 Variagdo acumulada observada até o més do ano em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior
* Variagdo acumulada observada nos Utlimos 12 meses em relagdo aos 12 meses anteriores

Variacao mensal do indice da induastria de transformacgao - Bahia: Ago/2004 - Ago/2005

> Acumulado Acumulado

Setembro 10,8
Outubro 0,2 -0,4 3,8 9,6
Novembro 2,9 6,1 4,4 9,7
Dezembro -3,2 0,3 3,5 8,6
Janeiro 6,0 -1,8 2,5 6,6
Fevereiro -0,8 9,2 3,5 6,9
Margo 1,9 11,4 4,5 7,3
Abril =0),3 7.4 ), 4,7
Maio 3,1 4,0 8,7 4,1
Junho -0,2 7,4 8,5 4,8
Julho 32,4 10,4

Fonte: IBGE. Elaboragdo: GEAC - SEI

! Variacdo observada no més em relacdo ao més imediatamente anterior, com ajuste sazonal

2 Variagdo observada no més em relagdo ao mesmo més do ano anterior

* Variacdo acumulada observada até o més do ano em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior
4 Variagdo acumulada observada nos utlimos 12 meses em relacdo aos 12 meses anteriores
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Energia

Acumulado Acumulado
no ano’® 12 meses®

Rural/Irrigagéo 10,5 -2,7 -7,4 -5,4
Residencial -0,6 11,6 6,7 6,3
Industrial * -1,4 10,3 13,4 12,9
Comercial 2,3 10,9 8,1 7,4
Utilidades publicas 2 1,2 6,6 4,9 4,6
Setor publico 3,3 12,2 5,7 4,6
Concessionaria 10,4

Fonte: COELBA/CO-CGM. Elaboragdo: GEAC - SEI

! Consumo industrial corresponde a COELBA, CHESF, COPENE e MERCADO LIVRE

2 Corresponde a Iluminagdo Plblica, Agua, Esgoto e Saneamento e tracdo elétrica

Variagdo observada no més em relagdo ao més imediatamente anterior, com ajuste sazonal
Variagdo observada no més em relagédo ao mesmo més do ano anterior

® Variagdo acumulada observada até o més do ano em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior
¢ Variagdo acumulada observada nos Utlimos 12 meses em relagdo aos 12 meses anteriores

3

4

Servicos

Variacao no volume de vendas no var

2 Acumulado Acumulado

Classes e géneros no ano* 12 meses®
Comércio Varejista 1,80 11,45 7,89 8,65
Combustiveis e Lubrificantes 7,81 -5,58 -12,99 -8,28
Hipermercados, Supermercados, produtos _
Alimenticios, Bebidas e Fumo Sl B 2l e
Hipermercados e Supermercados -2,77 2,81 6,89 7,90
Tecidos, Vestuario e Calgados -4,16 26,17 18,53 13,86
Méveis e Eletrodomésticos 8,93 59,80 44,93 45,57
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticos nd el L it
Livros, jornais, revistas e papelaria nd 4,17 -2,66 nd
Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicagdo nd -1,06 40,82 nd
Outros artigos de uso pessoal e doméstico nd 12,47 9,26 nd
Veiculos, Motos e Pegas 18,28 19,40 10,79 14,16
Material de construgdo nd -8,13 -5,50 nd

Fonte: IBGE/ Diretoria de Pesquisas / Departamento de Comércio e Servigos
Obs: "nd" significa que o dado né&o esta disponivel

! Dados deflacionados pelo IPCA

2 Variag&o observada no més em relacdo ao més imediatamente anterior, com ajuste sazonal

? Variag&o observada no més em relagdo ao mesmo més do ano anterior

4 Variagdo acumulada observada até o més do ano em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior
® Variagdo acumulada observada nos Ultimos 12 meses em relagdo aos 12 meses anteriores
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Consultas e inadimpléncias junto ao Servico de Protecdao ao Crédito
Salvador: Set/2002 - Set/2003

Periodos 7 P
[ Només' | MensaP [Acumulado no ano| Només' | Mensal | Acumulado no ano]

Outubro -62,1 -7,4 -8,1 -88,3 -55,8
Novembro -4,9 -62,9 -15,5 -7,4 -83,7 -57,8
Dezembro 11,8 -62,8 -22,1 -6,3 -95,2 -64,9
(Janeiro2003 <105 -463 463 252 890 890
Fevereiro -12,5 -40,3 -43,6 -6,3 -90,5 -89,7
Margo -6,2 -49,4 -45,5 13,1 -89,2 -89,6
Abril 10,0 -50,5 -46,9 47,2 -80,7 -87,6
Maio 2,0 -54,2 -48,5 -22,1 -60,1 -85,5
Junho -12,3 -28,4 -46,3 56,7 -38,4 -82,1
Julho 11,7 -28,4 -44,2 =813,9) -32,6 -80,1
Agosto -3,7 -36,3 -43,4 -24,7 -16,0 -78,5
Setembro 3,3 -11,7 -41,0 214,2 77,7 -73,0

Fonte: Dados Primarios SPC. Elaboragao: SEI

! Novos Registros

2 Variagdo observada no més em relagdo ao més imediatamente anterior
3 Variagdo observada no més em relagdo ao mesmo més do ano anterior
4 Variacdo acumulada observada até o més do ano em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior

Total de cheques compensados - Bahia: Set/2004 - Set/2005

—z_
Periodos

o [ ieneer | nommisaomosne] Womis | ansat [ scamisio oo

Outubro =ilil 5 -6,0

Novembro 8,2 6,2 -5,0 -8,0 11,6 6,7
Dezembro 0,3 -14,6 -5,9 18,5 2,6 6,3
Janeiro 2,5 -6,5 -6,0 -6,4 679 6,4
Fevereiro -9,7 -0,6 -3,8 -12,9 13,6 6,8
Margo 10,8 =il©),3 =5, 8,0 =79 5,7
Abril =112,5 =ilil, il 73 -12,0 -8,7 4,8
Maio 12,4 =23 -6,3 11,9 -2,6 4,3
Junho -7,4 7,9 -6,6 =5,6 6,2 3,7
Julho 2.7, -11,9 7,3 -2,9 -11,4 2,9
Agosto 14,0 =27 =5,7/ 13,0 =5,5

Fonte: Banco Central do Brasil

! Variagdo observada no més em relagdo ao més imediatamente anterior
2 Variagdo observada no més em relagdo ao mesmo més do ano anterior
3 Variagdo acumulada observada até o més do ano em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior
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Indicadores Sociais

Emprego

Pesquisa de Emprego e Desemprego - PED
Taxas de desemprego e de participagao

Regido Metropolitana de Salvador - Set/2005 )
e [ [ e |
Desemprego Total 23,6 22,7 27,7
Desemprego aberto 14,1 13,2 18,0
Desemprego oculto 9,5 9,5 9,7
Participagao (PEA/PIA) 61,5 61,7 60,8

Fonte: PED RMS-SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE

Taxa de desemprego aberto e taxa de participacao
Regidao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Set/2005 %

Taxa de desemprego aberto Taxa de participacao
Periodos
| mws | savador | RS | saivador _

Fevereiro 14,9 14,1 62,0 63,1
Margo 15,4 14,5 62,0 63,1
Abril 15,9 14,8 62,2 63,0
Maio 15,5 14,5 62,3 63,0
Junho 15,0 14,0 62,2 ©2,9
Julho 14,9 14,1 62,1 ©2,9
Agosto 14,9 14,1 62,1 63,0
Setembro 14,8 14,2 61,9 62,8
Outubro 14,5 13,9 61,9 63,1
Novembro 14,5 14,2 61,7 62,9
Dezembro 14,4 14,2 61,3 62,5
(Janeio200s 140 13 L0 els
Fevereiro 13,4 12,8 60,5 60,9
Margo 14,0 13,0 60,4 60,6
Abril 14,9 13,7 60,3 60,7
Maio 15,5 14,4 60,7 61,2
Junho 15,1 13,9 60,7 61,5
Julho 14,5 13,3 61,1 61,7
Agosto 14,3 13,0 61,1 61,5
Setembro 14,1 13,2 61,5 61,7

Fonte: PED RMS-SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE
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Estimativa da populagao total e economicamente ativa e dos inativos maiores
de 10 anos, taxas globais e de participacao e taxa de desemprego total
Regidao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Set/2005

Populacao Economicamente Ativa (PEA) Inativos maiores
Periodos

de 10 Anos

Ndmeros Ndmeros

absolutos' absolutos'

Janeiro 2004 1.684 1246
Fevereiro 1.677 127,8 1.231 117,7 446 167,5 1.029 112,4 62,0 26,6 3.225
Margo 1.681 128,1 1.232 117,8 449 168,6 1.031 112,6 62,0 26,7 3.230
Abril 1.691 128,9 1.240 118,5 451 169,4 1.027 112,2 62,2 26,7 3.236
Maio 1.697 129,3 1.261 120,6 436 163,8 1.030 112,5 62,3 25,7 3.242
Junho 1.699 129,5 1.266 121,0 433 162,6 1.032 112,7 62,2 25,5 3.247
Julho 1.700 129,6 1.270 121,4 430 161,5 1.039 113,5 62,1 25,3 3.253
Agosto 1.704 129,9 1.275 121,9 429 161,1 1.040 113,7 62,1 25,2 3.259
Setembro 1.702 129,7 1.275 121,9 427 160,4 1.048 114,5 61,9 25,1 3.264
Outubro 1.706 130,0 1.279 122,3 427 160,4 1.051 114,8 61,9 25,0 3.270
Novembro 1.705 130,0 1.275 121,9 430 161,5 1.059 115,7 61,7 25,2 3.275
Dezembro 1.698 129,4 1.277 122,1 421 158,1 1.071 117,0 61,3 24,8 3.281

 3aneiro 2005 3287

S S e s e
Margo 1.684 128,4 1.256 120,1 428 160,7 1.104 120,6 60,4 25,4 3.298
Abril 1.685 128,4 1.252 119,7 433 162,6 1.109 121,2 60,3 25,7 3.304
Maio 1.700 129,6 1.261 120,6 439 164,9 1.101 120,3 60,7 25,8 3.310
Junho 1.704 129,9 1.270 121,4 434 163,0 1.103 120,5 60,7 25,5 3.316
Julho 1.719 131,0 1.291 123,4 428 160,7 1.094 119,5 61,1 24,9 3.321
Agosto 1.723 131,3 1.299 124,2 424 159,2 1.096 119,8 61,1 24,6 3.327
Setembro 1.738 132,5 1.328 127,0 410 154,0 1.088 118,8 61,5 23,6 3.333

Variagcdo mensal

Variag¢do no ano

Variagdo anual

Em 1.000 pessoas. A partir de fevereiro/2001 as projecoes da populagdo foram ajustadas com base nos resultados do Censo 2000
2 Base: Dezembro 1996 = 100
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Distribuicdo dos ocupados por setor de atividade econdmica no trimestre

Regidao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Set/2005

Setores de ativi

Periodos 1 tria de Construcio Servigos Servigos
transformacao civil produgdo’ pessoais’ d

Fevereiro 8,5 4,9 16,5 32,3 26,8 9,7 1,3

Margo 8,4 4,5 16,6 32,8 26,8 9,7 1,2
Abril 8,5 4,4 159 33,0 26,6 10,2 1,4
Maio 8,2 4,3 16,4 32,5 26,7 10,6 1,3
Junho 8,4 4,6 16,3 32,6 27,0 10,0 it it
Julho 8,7 4,4 16,3 32,3 27,6 9,6 1,1
Agosto 9,2 4,4 16,2 33,2 26,9 8,8 1,3
Setembro 9,1l 4,3 16,4 32,7 26,4 €)2 iLe)
Outubro 8,9 4,5 16,5 32,6 26,2 9,4 i1,%
Novembro 8,5 4,3 16,6 32,0 27,2 9,8 1,6
Dezembro 8,3 5,0 16,6 31,8 27,0 10,0 1,3
Janeio2005 &6 49 183 323 264 100 15
Fevereiro 8,7 5,5 16,3 32,9 25,2 9,8 1,6
Margo 8,8 5,4 15,9 33,7 25,6 ©),il i1,
Abril 8,9 5,7 16,4 32,5 26,3 8,9 1,3
Maio 9,1 51 16,0 31,5 27,7 9,2 1,4
Junho 9,2 4,8 16,2 31,2 27,5 9,6 1,5
Julho 9,3 4,1 16,2 31,8 27,4 ©),7 1,5
Agosto ©),2 4,3 16,1 32,8 26,4 9,6 1,6
Setembro 2005 9,3 4,3 16,0 33,2 26,2 9,4 1,6

Fonte: PED RMS-SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE

! Incluem Transporte e armazenagem; Utilidade publica; Especializados; Adminstragéo publica, Forgas Armardas e policia; Crediticios e
financeiros: Comunicagédo; diversdo, radiodifusdo, e teledifusdo; Comércio, administracdo de valores mobilidrios e de imdveis; Servicos
auxiliares; Outros servigos de reparagao e limpeza

2 Incluem Servigos pessoais diversos, alimentacdo, educacdo, salde, servicos comunitarios, oficinas de reparagdo mecénica e outros
servigos
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Distribuicao dos ocupados por posicao na ocupacao no trimestre
Regidao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Set/2005

Posi¢cdo na Ocupagao

Domésticos

:
Periodos
Empregador

priv. c/ | priv. S/ | . 11: trab. p/| trab. P/
carteira| carteira publico |empresa
_-------__-
Fevereiro 60,8 34,5 12,1 14,2 22,9 18,8
Margo 60,8 34,9 11,7 14,2 22,5 18,7 3,8 3,9 9,7 3,0
Abril 60,1 34,4 11,8 13,9 22,8 18,7 4,1 4,0 10,2 2,9
Maio 59,3 33,9 11,7 13,7 23,0 19,3 3,7 4,1 10,6 3,0
Junho 59,1 33,8 11,7 13,6 23,9 20,0 3,9 4,2 10,0 2,9
Julho 59,2 34,4 10,9 13,9 23,9 20,0 3,9 4,2 9,6 3,0
Agosto 60,2 34,8 11,2 14,2 24,0 19,7 4,3 4,1 8,8 2,9
Setembro 59,4 34,4 10,9 14,1 24,4 19,5 4,9 4,3 9,2 2,7
Outubro 59,8 33,9 11,8 14,1 24,3 19,5 4,8 4,2 9,4 2,3
Novembro 60,0 34,4 11,8 13,8 23,9 19,1 4,8 4,1 9,8 2,2
Dezembro 60,3 34,6 12,1 13,6 23,4 19,1 10,0
BT __
S ) S S s —
Margo 61,7 37,2 11,0 13,5 22,8 19,0 3,8 4,5 9,1 1,9
Abril 61,6 37,3 11,2 13,1 22,8 18,9 3,9 4,6 8,9 2,1
Maio 60,8 36,2 11,6 13,0 23,5 19,8 3,7 4,3 9,2 2,2
Junho 60,8 35,8 12,1 12,9 23,7 19,6 4,1 3,7 9,6 2,2
Julho 61,8 36,0 12,2 13,6 22,6 18,9 3,7 3,8 9,7 2,1
Agosto 62,1 36,5 12,0 13,6 22,3 18,4

Fonte: PED RMS SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE
! Incluem trabalhadores familiares e donos de negdcios familiares
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Rendimento

Rendimento real trimestral dos ocupados e dos assalariados no trabalho principal
Regidao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Ago/2005

Rendimento médio real
Ocupados?

Valor absoluto® fndice* Valor absoluto®
| Média | Mediana | | Média | Mediana |

Periodos

Fevereiro 692 363 83,1 792 449 82,9
Margo 702 361 84,3 803 446 84,1
Abril 673 351 80,9 778 438 81,5
Maio 679 355 81,6 788 442 82,5
Junho 672 356 80,8 782 453 81,9
Julho 673 364 80,9 765 452 80,2
Agosto 672 364 80,4 765 455 79,8
Setembro 669 360 79,6 770 450 79,9
Outubro 666 352 79,1 781 450 80,8
Novembro 655 352 77,1 770 440 79,0
Dezembro 650 355 76,1 754 442 76,9
Janeiro2005 686 o7 70 . so0
Fevereiro 714 391 82,6 812 475 81,9
Margo 743 392 85,6 843 480 84,7
Abril 719 381 82,5 820 453 82,0
Maio 716 376 81,2 816 451 80,7
Junho 699 384 79,3 804 454 79,5
Julho 707 399 80,2 819 480 80,9
Agosto 2005 716 400 81,1 830 500 81,9

Variagcdo mensal

Variagdo no ano

Variagdo anual

FONTE: PED RMS-SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE.

Exclusive os assalariados e os empregados domésticos assalariados que né&o tiveram remuneracdo no més, os trabalhadores familiares
sem remuneragdo salarial e os trabalhadores que ganharam exclusivamente em espécie ou beneficio.

Exclusive os assalariados que ndo tiveram remuneragdo no més.

Inflator utilizado - Indice de Precos ao Consumidor - SEI. Valores em Reais de Agosto-2005.

Indice de variagdo da média. Base: Dezembro -1996 =100.

-
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Indicadores Sociais

Rendimento real médio trimestral dos ocupados por grau de instrucao’

Regiao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Ago/2005

Rendimento real médio trimestral dos ocupados por grau de instrugao

Periodos 1° Grau 1° Grau completo/ 2° Grau completo/ 3° Grau
Analfabetos . . .
incompleto 29° incompleto 39 incompleto completo

Fevereiro 238 327 428 731 2.039
Margo 226 318 419 746 2.041
Abril 209 313 397 726 2.008
Maio 219 309 400 697 2.135
Junho 239 321 399 672 2.152
Julho 251 325 408 668 2.081
Agosto 262 337 418 681 2.069
Setembro 274 325 416 685 1.974
Outubro 287 307 403 686 2.034
Novembro 260 299 386 688 2.021
Dezembro 239 317 406 701 2.032
| Janeiro200s 236 33 409 737 2124
Fevereiro 253 346 434 752 2.110
Margo 269 346 439 762 2.182
Abril 272 340 443 732 2.154
Maio 270 351 443 729 2.210
Junho 252 358 426 718 2.194
Julho 261 363 429 740 2.173

Fonte: PED RMS-SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE
! Inflator utilizado - IPC-SEI. Valores em reais de Agosto de 2005
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Indicadores Sociais

Rendimento real médio trimestral dos assalariados no setor privado
por setor de atividade economica e carteira de trabalho assinada e nao assinada
pelo atual empregador!

Regidao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Ago/2005

Rendimento real médio trimestral dos assalariados no setor privado
Periodos Setor de atividade Carteira de trabalho
Total = = -
| _Inddstria | Comércio | Servicos [ Assinada | N&o-assinada
985 484 616 735 384

Fevereiro 649

Margo 648 956 493 616 738 372
Abril 633 926 481 611 718 378
Maio 628 890 483 615 711 385
Junho 632 865 483 622 707 381
Julho 630 836 498 619 715 358
Agosto 644 891 506 626 726 372
Setembro 641 886 516 622 728 388
Outubro 638 907 517 619 720 392
Novembro 628 848 515 620 711 380
Dezembro 634 821 498 639 715 373

. em %8s s04 &6 754 389

Fevereiro 683 910 508 689 764 396
Margo 715 1041 541 689 797 421
Abril 693 992 525 662 775 421
Maio 690 970 537 665 775 427
Junho 662 857 535 655 742 409

Julho 666

874 564 649 746 407

Fonte: PED RMS-SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE
! Inflator utilizado - IPC-SEI. Valores em reais de Agosto de 2005
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Indicadores Sociais

Distribuicao do rendimento real trimestral entre os ocupados e os assalariados
no trabalho principal®

Regido Metropolitana de Salvador: Jan/2005 - Ago/2005

Rendimento real trimestral
Ocupados’ Assalariados’

FeHodos 25% | 50% | 75% | 90% | 10% | 25% | 50% | 75% | 90%
I anham | ganha ganham | ganham | ganham . ganham | ganham | ganham
ateé até até ateé ateé até ateé ateé

Fevereiro 122 243 356 717 1.530 243 284 440 845 1.691
Margo 102 242 354 711 1.546 241 284 437 863 1.810
Abril 101 240 344 700 1.508 240 281 429 807 1.620
Maio 101 243 352 705 1.521 243 285 439 815 1.666
Junho 101 243 354 704 1.503 243 300 450 805 1.611
Julho 101 260 364 709 1.509 260 300 452 805 1.600
Agosto 101 260 364 707 1.506 260 300 455 808 1.607
Setembro 101 260 360 707 1.513 260 300 450 808 1.707
Outubro 100 260 352 700 1.511 260 300 450 843 1.712
Novembro 101 260 352 700 1.500 260 300 440 808 1.616
Dezembro 1.500 1.522
_----------
Fevereiro 1.516 1.700
Marco 150 261 392 800 1.611 260 302 480 903 1.813
Abril 130 261 381 763 1.513 260 301 453 899 1.765
Maio 121 262 376 723 1.524 262 303 451 812 1.803
Junho 121 263 384 708 1.517 263 300 454 809 1.698
Julho 1.502 1.787

Fonte: PED RMS-SEI/SETRAS/UFBA/DIEESE/SEADE

* Inflator utilizado - IPC-SEI. Valores em reais de Agosto de 2005

2 Exclusive os assalariados e os empregados domésticos assalariados que n&o tiveram remuneragdo no més, os trabalhadores familiares
sem remuneragdo salarial e os trabalhadores que ganharam exclusivamente em espécie ou beneficio

3 Exclusive os assalariados que ndo tiveram remuneracdo no més
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Indicadores Sociais

Emprego Formal

Flutuacao Mensal do Emprego
Bahia: Jan/2004 - Set/2005

Periodos — Saldo liquido (Admissoes - desligamentos)
| Total' | Ind.transf. | Const.civl | Comércio | Servicos |

Janeiro 9.206 1.804 2.198 1.092 2.166
Fevereiro 2.628 458 -1.544 913 1.544
Margo =133 -744 -848 -309 2.112
Abril 5.184 2.525 67 801 -526
Maio 11.115 2.521 506 1.875 2.458
Junho 5.016 1.174 -630 1.445 541
Julho 7.967 2.164 233 1.083 2.773
Agosto 8.173 2.319 868 1.801 2.810
Setembro 5.493 2.792 820 1.483 2.333
Outubro 1.764 968 -659 1.695 2.260
Novembro 1.498 -581 164 2.631 3.268
Dezembro -5.187 -714 -988 -782
——————
Janeiro 4.882 1,135 1.455 1.269 1.299
Fevereiro 3.112 786 -640 717 1.111
Margo 6.426 1.665 1.418 -154 2.847
Abril 9.387 1.334 1.061 1.001 4.806
Maio 9.511 810 1.093 1.557 1.488
Junho 9.807 1.576 787 2.348 2.720
Julho 7.377 540 2.454 735 3.458
Agosto 6.047 464 1.961 1.465 3.713
Setembro 5.875 2.354 1.616 1.604 2.322

Fonte: MTE - Cadastro de Empregados e Desempregados - Lei 4.923/65 - Perfil do Estabelecimento

! Incluem todos os setores. Dados preliminares
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Indicadores Sociais

Flutuagcao Mensal do Emprego
Regidao Metropolitana de Salvador: Jan/2004 - Set/2005

Periodos — Saldo liquido|(AdmissOes - desligamentos)
| Total [ Ind.transf. | Const.civil | Comércio | Servicos |

Janeiro 4.607 737 2.078 448 1.349
Fevereiro -1.413 -467 -2.114 428 789
Margo 1.117 190 -297 -314 1.686
Abril -718 312 47 151 -1.096
Maio 2.802 619 164 607 1.503
Junho 505 796 -444 466 -70
Julho 3.513 1.015 486 529 1.572
Agosto 4.008 761 1.003 727 1.584
Setembro 3.460 654 602 814 1.514
Outubro 2.345 424 -464 661 1.587
Novembro 4.300 270 =3 1.416 2.642
Dezembro -702 -244 -104 -111
——————

Janeiro =175

Fevereiro 974 -174 -343 358 1.199
Margo 3.358 547 785 -199 1.959
Abril 4.514 647 516 256 2.882
Maio 1.713 -39 562 293 479
Junho 3.253 425 543 611 1.615
Julho 5.217 563 1.883 -69 2.702
Agosto 5.547 252 1.429 419 3.203
Setembro 5.145 SIRSIBI) 2.325

Fonte: MTE - Cadastro de Empregados e Desempregados - Lei 4.923/65 - Perfil do Estabelecimento
! Incluem todos os setores. Dados preliminares
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Finangas Publicas

Financgas Publicas

Uniao

Demonstrativo das Receitas da Unido

Orgcamentos fiscal e da seguridade social: Jan -Ago/2005 R$ 1.000
Receitas realizadas
Receitas P:-:ivclisaa;o alt,;:i‘llilzs:ga f:;:’i:aa:-
(€)) (b) (b-d)

| Receitas Correntes  514.206.446 514206446 85.631.401 167 335.009.678 652  179.196.768
Receita Tributaria 147.418.884  147.418.884  23.229.778 15,8 100.780.094 68,4 46.638.790
Receita de Contribuigdes 318.753.568  318.753.568  51.527.316 16,2 196.817.927 61,7 121.935.641
Receita Patrimonial 13.799.462 13.799.462 2.556.700 18,5 9.657.614 70,0 4.141.848
Receita Agropecuaria 19.349 19.349 3.195 16,5 13.144 67,9 6.205
Receita Industrial 676.011 676.011 80.049 11,8 317.395 47,0 358.616
Receita de Servigos 20.752.799 20.752.799 4.594.152 22,1 16.125.801 77,7 4.626.998
Transferéncias Correntes 475.127 475.127 17.209 3,6 76.756 16,2 398.371
Outras Receitas Correntes 12.311.246 12.311.246 3.623.002 29,4 11.220.947 91,1 1.090.299

| Receitasde Capital  156.361.503 156.361.503 27.205.363 174 81834749 523  74.526.754
Operagoes de Crédito 100.804.832 100.804.832 17.500.894 17,4 51.883.128 51,5 48.921.704
Alienagdo de Bens 4.651.596 4.651.596 221.321 4,8 620.456 13,3 4.031.140
Amortizagdes de Empréstimos 27.675.693 27.675.693 3.686.698 13,3 12.602.248 45,5 15.073.445
Transferéncias de Capital 69.448 69.448 7.470 10,8 19.581 28,2 49.867
Outras Receitas de Capital 23.159.934 23.159.934 5.788.980 25,0 16.709.336 72,1 6.450.598

Operagoes de Crédito
Refinanciamento (II) 935.835.222 935.835.222 91.767.326 9,8 348.586.905 37,2 587.248.317

Operagoes de Credito Internas 49.554.800 49.554.800 10.347.017 0,9 39.207.783

Déficit (IV)

Saldos de Exercicios Anteriores 7.302.922

Fonte: SIAFI - STN/CCONT/GEINC
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Finangas Publicas

Demonstrativo das Despesas da Uniao

Orcamentos fiscal e da seguridade social: Jan - Ago/2005 R$ 1.000
o o o Despesas Empenhadas| Despesas Liquidadas
Dotacdo Créditos Dotagdo saldo a
Despesas Inicial Adicionais| Atualizada - - - Liquidar
(c)=a+b (9/¢)| (c-9)

Pessoal e Encargos Soc. 98.109.568 643.562 98.753.130 5.117.955 78.385.638  14.251.120  58.921.543 59,7  39.831.587
Juros e Encargos da Div. 110.834.622 (671) 110.833.951 24.036 109.658.592  18.101.684  54.527.666 49,2  56.306.285
Outras Despesas Corr. 319.122.191 3.975.035 323.097.226  11.941.528 291.115.988  51.165.139 193.134.605 59,8 129.962.621
Transf. a Estados, DF e Mun. 109.573.091 3.019.343 112.592.434  6.260.393 106.549.697  16.394.243  68.783.353 61,1  43.809.081
Beneficios Previd. 129.324.950 = 129.324.950 1.466 128.574.426  22.539.812  84.794.627 65,6 44.530.323
Demais Despesas Corr. 80.224.150 955.692 81.179.842 5.679.669 55.991.865 12.231.084  39.556.625 48,7 41.623.217
Investimentos 21.356.743 715.766 22.072.509 1.460.956 5.504.869 977.577 1.730.490 20.342.019
Inversdes Financeiras 33.764.265 710.619 34.474.884 971.586 18.820.569 2.429.949 11.032.241 32,0 23.442.643
Amortizagdo da Divida 66.256.196  2.496.157 68.752.353 109.902 65.118.628 14.491.944  30.440.934 44,3 38.311.419

Subtotal das Desp. (I) 671.062.274 8.009.056 679.071.330 19.625.963 568.604.284 101.417.413 349.787.479 51,5 329.283.851

Refinanciamento da 926.954.230 926.954.230 920.643.390 103.357.347 330.413.847 35,6 596.540.383
Divida Mobiliaria

Refinanciamento
de Outras Dividas

Superavit (IV) - 82.484.572 -

Fonte: SIAFI - STN/CCONT/GEINC

8.386.667 8.386.667 -26.509 8.371.455 -12.446 2.745.434 32,7 5.641.233
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Finangas Publicas

Estado

Balanco Orcamentario - Receita
Orcamentos fiscal e da seguridade social: Jan-Ago/2005 R$ 1.000

o Receitas realizadas
Previsao saldo a

Receitas Visa atualizada Até o 5 realizar
bimestre < -

Receita Tributaria

Impostos 7.556.067 7.247.800 1.122.466 15,49 4.756.885 65,63 2.490.915
Taxas 204.852 204.852 51.273 25,03 151.977 74,19 52.875
Receita de Contribuicdes 1.133.301 1.133.301 250.153 22,07 939.791 82,93 193.510
ContribuigBes Sociais 1.133.301 1.133.301 250.153 22,07 939.791 82,93 193.510
Contribuigdes Econémicas - - - - - - -
Receita Patrimonial 207.269 207.725 31.509 15,17 115.543 55,62 92.182
Receitas Imobiliarias 24.962 25.418 831 3,27 3.439 13,53 21.979
Receitas de Valores Mobiligrios 174.026 174.026 30.144 17,32 110.068 63,25 63.957
Receitas de Concessoes e Permissdes 3.266 3.266 533 16,33 2.032 45,89 1.234
Outras Receitas Patrimoniais 5.015 5.015 1 0,03 3 0,06 5.012
Receita Agropecuaria 1.213 1.213 9 0,74 13 1,07 1.200

Receita da Produgdo Vegetal = - - - - - -
Receita da Prod. Animal e Deriv. 1.007 1.007 9 - 13 1,29 994
Outras Receitas Agropecuarias 206 206 - - - - 206
Receita Industrial 94 94 - - - - 94
Receita da Ind. de Transf. 94 94 - - - - 94
Receita de Servigos 72.751 91.062 8.619 9,47 27.511 30,21 63.551
Receita de Servigos 72.751 91.062 8.619 9,47 27.511 30,21 63.551
Transferéncias Correntes 4.937.920 5.003.673 735.376 14,70 3.108.775 62,13 1.894.898
Transferéncias Intragovernamentais - - - - - - -
Transferéncias Intergovernamentais 4.782.853 4.838.461 718.295 14,85 3.031.811 62,66 1.806.650
Transferéncias de Inst. Priv. - - - - -
Transferéncias do Exterior 11.067 3.609 255 7,06 2.352 58,11 1.257
Transferéncias de Convénios 144.000 161.603 16.826 10,41 74.612 46,17 86.991
Outras Receitas Correntes 488.408 937.241 157.347 16,79 550.602 58,75 386.639
Multas e Juros de Mora 117.525 117.525 21.121 17,97 75.535 64,27 41.989
Indenizagbes e Restituicbes 31.845 31.845 833 2,62 14.020 44,03 17.825
Receita da Divida Ativa 6.600 6.600 1.098 16,64 4.507 68,29 2.093
Receitas Correntes Diversas 332.438 781.272 134.294 17,19 456.540 58,44 324.731
Conta Retif. da Rec. Orgamentaria (1.219.811)  (1.219.811) (178.949) 14,67 (782.665) 64,16 (437.145)
Operagoes de Créedito 799.782 799.782 29.544 3,69 123.882 15,49 675.899
Operagdes de Credito Internas 414.645 414.645 10.388 2,51 52.111 12,57 362.534
Operagdes de Crédito Externas 385.137 385.137 19.156 4,97 71.771 18,64 313.366
Alienagdo de Bens 145.615 147.592 29.742 20,15 32.419 21,97 115.172
Alienagdo de Bens Moveis 141.970 143.141 28.592 19,97 30.701 21,45 112.440
Alienagdo de Bens Imoveis 3.645 4.451 1.150 25,85 1.718 38,60 2.733
Amortizagdo de Empréstimos 3.000 3.000 373 12,44 1.755 46,05 1.245
Amortiz. de Emp. Imobiliarios 3.000 3.000 373 12,44 1.755 46,05 1.245
Transferéncias de Capital 175.008 175.125 2.182 1,25 9.243 5,28 165.882

Transferéncias Intragovernamentais o o o - - -
Transferéncias Intergovernamentais - - - - - - -

Transferéncias de Inst. Privadas 72 72 > - - - 72
Transferéncias do Exterior 160 160 - - - - 160
Transferéncias de Convénios 174.776 174.893 2.182 1,25 9.243 5,28 165.650
Outras Receitas de Capital 3.450 3.450 3.450

Outras Receitas 3.450 3.450 3.450

Operagoes de Crédito
Refinanciamento (II

Para Refinanciamento
da Divida Mobi

Operacgoes de Crédito Externas

Para Refinanciamento
de Outras Dividas

Déficit (IV)

Saldos de Exercicios Anteriores = 165.328

Fonte:SEFAZ/SICOF/SAF/DICOP
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Finangas Publicas

Balango Orgcamentario - Despesa
Orcamentos fiscal e da seguridade social: Jan-Ago/2005 R$ 1.000

Despesas Despesas
Despesas Dotagdo | Créditos | Dotagédo penhadas iquidadas

inicial adicionais | atualizada Bim. No
Jul-Ago |exercicio

Pessoal e Encargos 5.736.607 3.821 5.740.428 1.024.572 3.813.616 1.013.428 3.749.252 1.991.175
Juros e Encargos da Divida 778.269 (4.000) 774.269 108.509 369.941 108.509 369.841 404.428
Outras despesas correntes 5.336.947 153.031 5.489.978 905.383 3.317.521 876.669 3.151.321 2.338.658
Investimentos 1.544.975 198.015 1.742.990 149.510 477.467 150.660 420.419 1.322.571
InversGes Financeiras 216.460 (85.274) 131.186 12.085 63.800 12.085 63.800 67.385
Amortizagdo da Divida 864.161 (16.590) 847.571 148.817 592.317 148.817 592.317 255.254
Reserva de Contingéncia 31.500 (21.824) 9.676 = o o = 9.676
virny o (oS DeSPeSaS  14508.919  227.179  14.736.098 2.348.876 8.634.662 2.310.167 8.346.950 6.389.148

Amortizagdo da Divida Interna
Divida Mobilidria
Outras Dividas
Amortizagdo da Divida Externa
Divida Mobiliaria - = = - - = - -
Outras Dividas - = - - = 5 -

Superavit (XI) 688.780

Fonte:SEFAZ/SICOF/SAF/DICOP.

Receita tributaria mensal - Bahia: Jan/2004 - Jun/2005 R$ 1.000

T T R R R
— | 2004 | 200s | 2004 | 2005 | 2004 | 2005

Janeiro 540.684 635.989 41.377 30.154 582.061 666.143
Fevereiro 483.830 523.352 50.630 62.758 534.460 586.110
Margo 512.109 480.212 50.854 48.115 562.963 528.326
Abril 756.126 516.446 52.605 66.631 808.731 583.077
Maio 567.411 592.071 58.281 65.169 625.692 657.240
Junho 559.146 609.127 66.609 65.047 625.755 674.174
Julho 576.733 510.662 68.584 84.934 645.317 595.597
Agosto 593.608 490.534 62.271 82.891 655.879 573.425
Setembro 579.779 59.257 639.036
Outubro 659.954 45.404 705.358
Novembro 517.489 37.499 554.988
Dezembro 612.124 71.889 684.013

Fonte:SEFAZ/SICOF/SAF/DICOP
Elaboragdo:SEI.
1 Valores atualizados a pregos de agosto/05 pelo IGP-DI/FGV.
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Finangas Publicas

Arrecadacdo mensal da Receita Tributaria® -

Periodos

Janeiro
Fevereiro
Margo
Abril

Maio
Junho
Julho
Agosto
Setembro
Outubro
Novembro

Dezembro

540.684
483.830
512.109
756.126
567.411
559.146
576.733
593.608
579.779
659.954
517.489
612.124

635.989
523.352
480.212
516.446
592.071
609.127
510.662
490.534

Bahia: Jan/2004 - Ago/2005

582.061
534.460
562.963
808.731
625.692
625.755
645.317
655.879
639.036
705.358
554.988
684.013

R$ 1.000

666.143
586.110
528.326
583.077
657.240
674.174
595.597
573.425

Fonte:SEFAZ/SICOF/SAF/DICOP

Elaboragdo: SEI

! Valores atualizados a precos de agosto/05 pelo IGP-DI/FGV

Fevereiro 182.797
Margo 147.937
Abril 162.956
Maio 189.788
Junho 123.200
Julho 128.121
Agosto 166.683
Setembro 144.339
Outubro 154.466
Novembro 153.985
Dezembro 190.056

és

350.177 8.958 17.126 17.831 34.324 6.713 13.426 216.298 415.054
498.114 8.358  25.483 = = 14.736  49.060 6.713 20.140 177.744 592.797
661.070 10.286  35.769 = = 16.187 65.247 32.539 52.678 221.968 814.765
850.858 10.070  45.840 = = 18.614 83.862 6.713 59.391 225.186 1.039.951
974.059  9.851 55.691 = = 12.557 96.419 6.713 66.105 152.322 1.192.273
1.102.180 10.563 66.254 - - 39.035 135.454 6.713 72.818 184.432 1.376.705
1.268.862 11.093 77.346 - - 16.562 152.016 9.217 82.035 203.554 1.580.259
1.413.202 10.708 88.054 - - 14.516 166.532 9.217 91.251 178.780 1.759.039
1.567.668 11.230 99.284 21.103 21.103 15.459 181.991 9.217 100.468 211.476 1.970.515
1.721.653 11.106 110.390 - 21.103 15.410 197.401 9.217 109.685 189.717 2.160.232
1.911.709 11.312 121.702 - 21.103 14.426 211.827 9.217 118.901 225.011 2.385.243
Janelro 2005,
B S e B e e s
Margo 179.413  580.185 9.168  29.101 = 21.084 14.592 47.196 9.217 27.650 212.389 705.215
Abril 194.791 774.976 10.609 39.710 21.274 42.358 15.788 62.984 9.217 36.867 251.680 956.895
Maio 219.866 994.842 10.347 50.057 = 42.358 17.453 80.437 9.217 46.083 256.883 1.213.778
Junho 213.015 1.207.857 8.594 58.651 = 42.358 17.116 97.553 9.217 55.300 247.942 1.461.720
Julho 174.920 1.382.778 8.756  67.407 22.431 64.789 14.183 111.736 9.217 64.517 229.507 1.691.227
Agosto 179.965 1.562.743 10.832 78.239 - 64.789 14.653 126.389 9.217 73.733 214.666 1.905.894

Fonte: MINFAZ/STN
Elaboragdo: SEI
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Finangas Publicas

Municipio

Balango Orgcamentario?

Orcamentos fiscal e da seguridade social: Jan - Ago/2005 R$ 1.000
Receitas realizadas

: Previsao Prev'isﬁo Jul-Ago o [\ Salc!o =

Receitas inicial atualizada S /o /o realizar

(€)) (b/a) (c/a) (b-c)
()
‘Receitas Correntes  1.590.281 1.590.281  222.250 14,0 929.382 584  660.899
Receita Tributaria 559.548 559.548 75.877 13,6 348.758 62,3 210.790
Impostos 470.000 470.000 67.219 14,3 294.041 62,6 175.959
Taxas 89.548 89.548 8.513 9,5 54.038 60,3 35.510
Qutras Receitas Tributarias = = 145 = 679 = (679)
Receita de ContribuicGes 118.300 118.300 12.403 10,5 44.580 37,7 73.720
Contribuigbes Sociais 83.500 83.500 5.064 6,1 16.977 20,3 66.523
Contribuigdes Econémicas 34.800 34.800 7.339 21,1 27.603 79,3 7.197
Receita Patrimonial 50.602 50.602 4.418 8,7 20.748 41,0 29.854
Receitas Imobilidrias 2.320 2.320 207 8,9 727 31,3 1.593
Receitas de Valores Mobiliarios 14.737 14.737 3.627 24,6 14.530 98,6 207
Receitas de ConcessGes e Permissdes 32.495 32.495 584 1,8 5.489 16,9 27.006
Outras Receitas Patrimoniais 1.050 1.050 - - 2 0,2 1.048
Receita de Servigos 15.912 15.912 150 0,9 842 5,3 15.070
Receita de Servigos 15.912 15.912 150 0,9 842 5,3 15.070
Transferéncias Correntes 807.949 807.949 128.850 15,9 509.628 63,1 298.321
Transf. Intergovernamentais 762.507 762.507 126.669 16,6 500.147 65,6 262.360
Transf. de Instituicdes Privadas 432 432 = = 175 40,5 257
Transferéncias de Convénios 45.010 45.010 2.181 4,8 9.306 20,7 35.704
Outras Receitas Correntes 110.450 110.450 11.701 10,6 51.027 46,2 59.423
Multas e Juros de Mora 38.540 38.540 6.565 17,0 22.021 57,1 16.519
IndenizagGes e Restituigdes 4.310 4.310 874 20,3 2.836 65,8 1.474
Receita da Divida Ativa 62.700 62.700 4.031 6,4 21.649 34,5 41.051
Receitas Correntes Diversas 4.900 4.900 231 4,7 4,521 92,3 379
Dedugdo da Receita p/FUNDEF (72.480) (72.480) (11.149) 15,4 (46.201) 63,7 (26.279)
74918 74918 395 05 7703 103
Operacoes de Crédito 13.620 13.620 - - 2.413 17,7 11.207
Operagoes de Crédito Internas 13.620 13.620 - ® 2.413 17,7 11.207
Alienagdo de Bens 100 100 = = - - 100
Alienagdo de Bens Moveis 100 100 = = = = 100
Transferéncias de Capital 61.098 61.098 395 0,6 5.290 8,7 55.808
Transf. Intergovernamentais 4.293 4,293 - - - - 4.293
Transferéncias de Convénios 56.805 56.805 395 0,7 5.290 9,3 5l 55
Outras Receitas de Capital 100 100 - = = = 100
Receitas de Capital Diversas 100 100 - - - 100
| 1.665.199  1.665.199  222.645 13,4  937.085 563  728.114
Déficit (II) 16.552

Saldos de Exercicios Anteriores =

Fonte: SEFAZ/CGM/SUPIG.
! Administragdo Direta e Indireta da PMS-Sistema de Gest&o Fiscal(SGF).
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Finangas Publicas

Balango Orcamentario®
Orcamentos fiscal e da seguridade social, Salvador: Jan-Ago/2005 R$ 1.000

Despesas

Dotagcdo | Créditos | Dotagao Empenhadas L|q [GETES Saldo

Despesas inicial |adicionais|atualizada
(€)) (b) (c) Jul-Ago | Jan-Ago | Jul-Ago | Jan-Ago (c-9)
(C)) (D) (@) | (g)

Eisc?é’ii' & TSR 572.365  (36.492) 535.873  10.444 387.686  80.387 307.436 57,4 228.437
Juros e Encargos da

Divida Interna 77.248 - 77.248  10.319  52.405 11.743  47.466 61,4 29.782
DUERE DEEEEses 786.804 37.816 824.620 132.470 586.173 131.207 428.623 52,0 395.997
Correntes

Investimentos 146.887 (1.911) 144.976 7.919  40.727 6.178  31.904 22,0 113.072
Inversodes Financeiras 3.530 587 4,117 - 3.740 749 3.701 89,9 416
Amortizagdo da Divida 72.865 72.865 575 49.511 8.933 35.194 48,3 37.671

Fonte: SEFAZ/CGM/SUPIG
' Administragdo Direta e Indireta da PMS
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. BAHIA
ANALISE & DADOS

Conheca a importancia da
Tecnologia para

o densenvolvimento
no Estado

Leia a revista Bahia Analise & Dados “Ciéncia, tecnologia e
inovacao”. Essa publicagao versa sobre as implicagoes dos
avangos e inovagoes tecnoldgicas no desenvolvimento da
Bahia e do Brasil, evidenciando a importancia do
investimento na Ciéncia como forma de se alcangar o
progresso social e economico.

A revista também traz uma visao mais especifica sobre 0
assunto, abordando casos locais de politicas de C&T,
inclusao digital e questoes ambientais.

4
%4 SEI

SUPERINTENDENCIA
DE ESTUDOS ECONOMICOS
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Normas para
Publicagao de Artigos

A revista Conjuntura & Planejamento, editada pela
Superintendéncia de Estudos Econémicos e Sociais da
Bahia (SEI), o¢rgao vinculado a Secretaria do
Planejamento do Estado da Bahia (SEPLAN), aceita
colaboracg0es originais, em portugués, seja sob a forma
de artigos versando sobre a conjuntura e planejamento
do ponto de vista da economia, seja sob a de resenhas de
livros que se enquadrem nesses mesmos parametros.

Os artigos e resenhas sao submetidos a apreciacdo do
Conselho Editorial e os autores sao, a seguir, informados
sobre a viabilidade ou nao da publicagao de seus
trabalhos.

Padrao para envio de artigos ou resenhas:

B formato A4, espaco 1,5, com margens de 3 cm, fonte
Times New Roman, tamanho 12, maximo de 10 e minimo
de 5 paginas, incluindo notas, referéncias bibliograficas e
referéncias;

B identificacao do autor, com nome completo, titulacao
académica, nome das instituicoes a que esta vinculado,
além de endereco para contato, e-mail e telefone;

B cdpia impressa e arquivos magnéticos editados em
Word, que devem ser entregues a Geréncia de Analise
Conjuntura (GEAC), na SEI, ou copia magnética enviada
para o e-mail: geac@sei.ba.gov.br;

| tabelas, ilustracdes ou graficos (formato Excel) com
legendas humeradas e apresentados no corpo do texto;

m notas de rodapé explicativas ou complementares
curtas, numeradas em ordem sequencial;

| citagOes, até trés linhas, entre aspas, na seqiiéncia do
texto; com mais de trés linhas, apresentadas em outro
paragrafo, com avanco de 1cm e fonte de tamanho 10,
sem aspas, preferencialmente identificadas pelo sistema
autor-data (NBR. 10.520 da ABNT);

B referéncias bibliograficas completas e precisas,
segundo as normas para Referéncias Bibliograficas NBR
6.023, da ABNT.

As resenhas devem conter, no maximo, cinco paginas.

O autor tera direito a dois exemplares da publicacdo em
que foi publicado seu artigo.

Os artigos publicados sdao de responsabilidade dos
autores e nao refletem a opiniao da Instituicao.

E permitida a reprodugao e/ou citacao, desde que citada
afonte.
Todos os numeros da Conjuntura & Planejamento podem

ser visualizados no site da SEI (www.sei.ba.gov.br) no
menu "publicagdes".
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