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» APRESENTACAO

Superintendéncia de Estudos

Econdmicos e Sociais da Bahia (SEI),

autarquia vinculada a Secretaria de
Planejamento (SEPLAN), no intuito de atender a
seu objetivo de produzir e divulgar informagoes
sobre a conjuntura econémica do estado
estabeleceu, em 2001, uma parceria com o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), para analise e divulgacao dos dados do
comércio varejista do estado da Bahia, apurados
pela Pesquisa Mensal de Comércio (PMQ),
realizada, em ambito nacional, por esse 6rgéo.

Essa é uma pesquisa de carater conjuntural,
cujo propdsito é produzir indicadores que
permitam acompanhar o desempenho do
Comércio Varejista e de seus principais segmentos
nas 27 Unidades da Federacado (UF), investigando
unicamente a receita bruta de revenda nas
empresas formalmente constituidas, com
base em uma amostra representativa de suas
atividades. A PMC é de extrema importancia
para os diversos agentes econémicos, visto
que se propde a auxilid-los em seus processos
de tomadas de decisdes, uma vez que, no
curto prazo, capta as alteragdes na conjuntura
econdmica nacional, sejam elas promovidas
pelas autoridades monetérias ou decorrentes
das especificidades da atividade varejista. Neste
sentido, com base nas informacdes fornecidas
pelas empresas selecionadas, a pesquisa produz
mensalmente indicadores do consumo nacional,
0s quais retratam o comportamento da atividade
econdmica em relacdo a periodos anteriores.
Considerado o segmento mais dinamico da

economia, 0 comércio varejista é particularmente
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sensivel as alteracdes na politica macroeconédmica,
0 que pode ser constatado nesta publicacdo,

a qual faz uma analise do desempenho dos

dez ramos de atividade pesquisados pelo IBGE
nos meses de janeiro a dezembro de 2007, em
comparagdo com o mesmo periodo do ano
anterior. Desse total, oito segmentos compdem o
indicador do varejo (Volume de Vendas), os quais
tém as receitas provenientes predominantemente
da atividade comercial varejista. Dois deles —
Vefculos, motocicletas, partes e pecas e Material
de construgdo — néo integram a taxa global que
mede o comportamento do setor, em razdo de
abrangerem o comércio varejista e também o
atacadista, mas dada sua grande importancia na
estrutura do comércio, a pesquisa os investiga.

A publicacdo apresenta também a
metodologia adotada pelo IBGE e as séries
histdricas referentes a 2006 e 2007. Nesse
ultimo ano, os dados apurados pela pesquisa
revelaram que o comércio baiano apresentou
o desempenho de maior expressividade dos
dltimos quatro anos, quando o setor comegou
a registrar, mensalmente, variagdes positivas.

A SEl, em parceria com o IBGE, dara
continuidade, em 2008, a anélise dos
indicadores conjunturais relativos ao
comportamento do comércio baiano,
cujo levantamento dos dados abrange
Salvador e aproximadamente 60 municipios
do estado, selecionados em razdo de
sua importancia no contexto varejista
e também por serem responsaveis por
parte expressiva das transacdes comerciais
que se efetuam no estado da Bahia.
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» NOTAS METODOLOGICAS

PMC tem como objetivo produzir .
indicadores que permitam acompanhar
a evolugdo conjuntural do comércio
varejista e de seus principais segmentos.
Desde janeiro de 2004, o Sistema de

Indices do Comércio Varejista, em relacdo a .

série divulgada até dezembro de 2003, vem

apresentando os seguintes aprimoramentos:

« expande a abrangéncia dos indicadores,
passando a incluir o comércio
de material de construcao;

« passa adivulgar o indice do Comércio .
Varejista Ampliado, que agrega, aos indices do
varejo, as atividades: Veiculos, motocicletas,
partes e pecas e Material de construcao;

 desagrega as estatisticas classificadas
anteriormente como Demais artigos de uso
pessoal e doméstico nas seguintes atividades:
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosméticos; Equipamentos
e materiais para escritério, informdatica e de
comunicacao; Livros, jornais, revistas e papelaria; .
e Outros artigos de uso pessoal e doméstico;

« amplia a amostra de 5.000 empresas
informantes para 9.000 empresas;

Quadro 1

Descricao da Atividade

na série completa dos indices (série encadeada):
os indices de janeiro de 2000 até dezembro

de 2003 tém por periodo de base 0 ano

de 2000; os indices de janeiro de 2004 em
diante tém por periodo de base o ano 2003;

a série encadeada desde janeiro de 2000

tem como periodo de referéncia Unico a

média mensal dos indices de 2003=100.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

Ambito - no estagio atual da PMC sao
investigadas empresas comerciais que
possuam 20 ou mais pessoas ocupadas, cuja
receita bruta provenha predominantemente
da atividade comercial varejista e estejam
sediadas no territério nacional. Em particular,
para as Unidades da Federacéo da Regido Norte
(Ronddnia, Roraima, Acre, Amazonas, Par3,
Amapa e Tocantins), sao consideradas apenas
aquelas sediadas nos municipios das capitais.
Abrangéncia - a PMC abrange dez grupos

de atividades cuja correspondéncia com a
Classificacao Nacional de Atividades Econdmicas
(CNAE) estd indicada no Quadro 1. Deste

Cddigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes

Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e calcados

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério, informatica e de comunicagdo
Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e doméstico

Veiculos, motocicletas, partes e pecas

Material de construgao

5050
5211,5212,5213,5214,5221,5222, 5223, 5224 € 5229
5231,5232 e 5233
5242 e 5243
5241
5245
5246
5215 e 5249
5010, 5030 e 5041
5153 e 5244

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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v NOTAS METODOLOGICAS

total, oito segmentos tém receitas geradas «» Divulgacao dos resultados — os indices

predominantemente na atividade varejista e dois nominal e de volume de vendas sao divulgados
— Veiculos e motos, partes e pecas e Material dentro do seguinte quadro esquematico:

de construcdo — abarcam varejo e atacado. 1. Indice de Comércio Varejista — indice-
« Unidade de Investigacdo — a empresa, sintese dos grupos de atividades
definida como entidade juridica caracterizada relacionados a sequir, cujas receitas

por firma ou razado social, inscrita no Cadastro provém preponderantemente da

Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a
unidade basica de informacédo da PMC.
Variavel Investigada - ¢ a receita bruta de
revenda, Total e por Unidade da Federacéo,
definida no ambito da empresa como

a receita bruta mensal proveniente da
revenda de mercadorias, ndo deduzidos

0s impostos incidentes e nem as vendas
canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as
receitas financeiras e ndo-operacionais.
Amostra — com base na Pesquisa Anual

de Comércio 2002 e dentro do ambito e

da abrangéncia previamente definidas,
foram selecionadas cerca de 9.000
empresas distribuidas nas 27 UFs.

- CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume — com base
na receita bruta de revenda investigada sdo
construidos indicadores para duas variaveis:
Receita Nominal de Vendas e Volume de
Vendas. Esta Ultima resulta da deflacédo

dos valores nominais correntes por indices
de precos especificos para cada grupo de

atividade do varejo (divulgados
para o Brasil e suas 27 UFs):
- combustiveis e lubrificantes;
- supermercados, hipermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo;
- tecidos, vestuario e calcados;
- moveis e eletrodomésticos;
- artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos e de
perfumaria e cosméticos;
- equipamentos e material para
escritério, informatica e comunicacao;
- livros, jornais, revist as e papelaria;
- outros artigos de uso
pessoal e doméstico.
Indices de Comércio Varejista por
atividade — para os segmentos do varejo
relacionados acima, sao divulgados
indices em nivel Brasil e 12 Unidades
da Federacéo selecionadas: Cears,
Pernambuco, Bahia, Minas Gerais,
Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parand, Santa Catarina, Rio Grande do
Sul, Goias e Distrito Federal. Neste nivel
de abrangéncia geografica divulgam-se
ainda resultados para Supermercados

w1 | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO/2007

atividade, e para cada Unidade da Federacéo, e hipermercados, que correspondem

construidos com base nos relativos de precos a um detalhamento da atividade
do indice de Precos ao Consumidor Amplo de Supermercados, hipermercados,
(IPCA) e do Sistema Nacional de Pesquisa de produtos alimenticios, bebidas e fumo;
Custos e Indices da Construcao Civil (SINAPI). Na 3. Indices de Comércio Varejista Ampliado —
construcdo dos indices de precos das UFs néo indice-sintese dos grupos de atividades
cobertas pelo IPCA, foram usados os relativos que compdem o varejo e mais 0s

de precos da area geogréfica mais apropriada. segmentos de Veiculos e motocicletas,

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008




NOTAS METODOLOGICAS ~

partes e pecas e de Material de construcao. Il = ENCADEAMENTO
Divulgados para o Brasil e suas 27 UFs;

4. Indices de Comércio Varejista Ampliado O IBGE encadeou a série de Indices de

por atividade — para todas as atividades Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003

relacionadas no item 1 além de Veiculos (base 2000 = 100) com a série que se iniciou
em janeiro de 2004 (base 2003 = 100). A série

encadeada tem como referéncia a média mensal

e motos, partes e pegas e de Material de

construcao sao calculados indices para

0 Brasil e as 12 UFs citadas no item 2. de 2003 = 100. Este procedimento n&o altera

« Tipos de indices - Sao divulgados
quatro tipos de indices:

1. Indice de base fixa — compara os niveis

as séries ja publicadas dos Indices Mensal,
Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses.
A série encadeada é, pois, uma série historica

@ | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO/2007

nominais e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com a média
mensal obtida no ano de 2003;

2. Indice mensal — compara os indices

nominais e de volume da Receita Bruta
de Revenda do més com os obtidos
em igual més do ano anterior;

3. Indice acumulado no ano — compara

os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda
de janeiro até o més do indice com os
de igual periodo do ano anterior;

4. Indice acumulado de 12 meses — compara

os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda
dos ultimos 12 meses com os de igual
periodo imediatamente anterior.

de indices de volume com periodo de base mével.
Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma
estrutura de ponderacéo mais atualizada, pois
incorpora as mudangas nos precos relativos.

[V — OBSERVACOES

1. Os indices do més poderéo ser alterados
na divulgagdo do més subseqiiente, em
virtude de retificacdes nos dados primarios
por parte dos informantes da pesquisa.

2. As atividades PMC nao contempladas no
ajuste sazonal (Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos;
Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicacao; Livros, jornais,
revistas e papelaria; e Outros artigos de
uso pessoal e doméstico) serao publicadas
quando suas séries completarem 60 meses.

Nota: Estas informacoes foram extraidas do sitio do IBGE

(www.ibge.gov.br)

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008




COMERCIO BAIANO MANTEM
CRESCIMENTO DAS VENDAS

comércio varejista do estado da Bahia

encerrou 2007 acumulando expansao

de 10,0% no Volume de Vendas. Tal
resultado confirmou as expectativas de analistas
de mercado e representantes do setor, 0s quais
previram, no inicio desse ano, que 0 COMErcio
varejista manteria o crescimento auspicioso das
vendas. Esses progndsticos se alicergavam em
diversos fatores, dentre os quais 0 aumento do
emprego formal no estado, a recuperacdo de
rendimento dos consumidores e as reducdes da

1204

1154

1054

100 T T T T

trés primeiros anos da série (2001 a 2003) o setor
registrou sucessivas variagdes negativas. No entanto,
em 2004, o comércio baiano deu inicio ao processo
de retomada do nivel de atividade e desde entdo
vem apresentando anualmente resultados positivos.
Portanto 2007 foi o quarto ano consecutivo em que
0 varejo baiano registrou crescimento nas vendas.
Entretanto, ao se comparar o resultado de 2007

com o de 2006, periodo da base comparativa —
que, também, foi de 9,7% — observa-se que a taxa
apurada no ano passado ficou praticamente estavel.

HO\W/\V ON

jan fev mar abr maio

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Grafico 1

jul ago set out nov dez

2006 === 2007

Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Comércio Varejista 2007/2006

taxa bésica de juros. O desempenho do comércio
baiano em 2007 foi ligeiramente superior ao
observado para o comércio varejista do pais, que
acumulou variacdo de 9,7% no mesmo periodo.
O resultado apurado no ano passado (10,0%)
foi 0 mais significativo desde 2001, quando o IBGF,
orgéo responsavel pela apuracdo e divulgacao
dos dados da PMC, a ampliou para todas as UFs.
Nesse periodo, os dados demonstraram que nos

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008

Diferentemente dos anos anteriores, em 2007
as condicoes foram mais favoraveis ao crescimento
da economia brasileira e da baiana, com reflexos
positivos nos diversos setores de atividade,
principalmente no comércio varejista. Varios fatores
foram preponderantes para impulsionar as vendas
do varejo baiano, dentre os quais se destacaram:
as maiores facilidades de acesso ao crédito; a
inflacdo sob controle; a criacdo de novos postos
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de trabalho, sobretudo em municipios do estado

da Bahia; e a recuperacdo da massa salarial dos
consumidores. Tais fatores contribuiram para deixa-
los, principalmente aqueles das classes de menor
poder aquisitivo mais confiantes e os motivaram a
comprometer parte de seus rendimentos mensais
com o pagamento da prestacdo de um bem, cuja
compra vinha sendo adiada ha algum tempo. Além
disso, durante todo o ano, os lojistas dos diversos
ramos de atividade apostaram nas promogoes, as
quais, aliadas as reducdes da taxa basica de juros
(Selic) se constituiram em instrumentos de extrema
importancia para dinamizar os negécios do varejo,
principalmente de bens duraveis, cujas vendas sao
particularmente influenciadas pela politica de juros.

A queda do délar facilitou as importa¢oes
de bens de consumo - Também, vale ressaltar
que as sucessivas quedas do dolar foram
preponderantes para facilitar a importacdo de
grande variedade de produtos, os quais tém sido
amplamente encontrados nas diversas lojas dos
varios segmentos varejistas. A maior demanda
por tais artigos se justifica em razédo de muitos
apresentarem pre¢os mais baixos se comparados
aos nacionais, notadamente no que se refere ao
segmento de vestudario, cuja comercializacdo a
precos mais baixos tem refletido negativamente
na producéo da indUstria brasileira do segmento.

Ademais, nesse ano, mais uma vez, 0s
lojistas da capital baiana e de alguns municipios,
como Lauro de Freitas, Camacari e Simoes
Filho, realizaram a Liquida Salvador. Esse evento
anual envolve os diversos segmentos varejistas;
em 2007, foi realizado de 28 de fevereiro a
11 de marco. Os resultados apurados nesse
periodo demonstraram que a liquidagao
contribuiu para o bom desempenho do
comércio baiano nesse Ultimo més.

Os dados da pesquisa também revelaram
que as significativas variagdes positivas
apresentadas por varios meses seguidos de

2007 pelos ramos de Qutros Artigos de uso
pessoal e domésticos, Livros, jornais, revistas e
papelaria, Méveis e eletrodomésticos, artigos
farmacéuticos médicos, ortopédicos de
perfumaria e cosméticos, e Tecidos, vestuario
e calcados foram os principais responsaveis
pelas contribuicées positivas na formacéo da
taxa que mede o comportamento do setor.

O ano de 2007 foi marcado por uma
politica macroecondmica bem mais propicia ao
aguecimento da economia brasileira. Reflexo disso
foi o crescimento de 5,4% do Produto Interno
Bruto (PIB), situando-se acima do previsto no
inicio de 2007 e 0 mais expressivo dos ultimos
anos. Pode-se afirmar que os juros mais baixos
contribufram para tal resultado, pois estimulam
0 consumo, facilitam os investimentos das
empresas e, conseqlientemente, a geragdo de
emprego. Portanto a reducéo da taxa de juro é
de fundamental importancia para impulsionar
a economia. Em janeiro desse ano, a taxa Selic
situava-se em 13,0% e em setembro atingiu 11,25%;
0 ano encerrou-se nesse patamar, que foi o menor
dos Ultimos dez anos e o mais baixo da histéria.

O comércio varejista e 0 mercado financeiro,
ao estabelecerem os juros cobrados nos
financiamentos e nos empréstimos, tomam
como referéncia a taxa basica anual de juros da
economia (Selic), fixada pelo Comité de Politica
Monetéria do Banco Central (Copom). A tentativa
de conter o consumo, visando controlar a inflacéo
foi a principal justificativa apresentada pelas
autoridades monetdrias ao manter a taxa Selic em
11,25%. O ligeiro aumento da inflagdo sinalizado
em agosto de 2007, motivado essencialmente
pelo aumento de precos dos alimentos, foi
um dos fatores que levaram as autoridades
monetarias a interromper as redu¢des dos juros.
Ao adotar tal medida, a preocupacao do Banco
Central residia no fato de a economia brasileira
crescer num ritmo acelerado e que viesse a
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pressionar a inflacdo. Caso houvesse uma grande
expansdo da demanda e as empresas ndo
fossem capazes de produzir o suficiente para
atendé-la, isso motivaria aumentos de precos
e, conseqUientemente, a meta inflacionaria
determinada para o ano ficaria comprometida.
Contudo, a inflagédo do ano passado nao
se constituiu em grande ameaga aos cortes
da taxa Selic, o que ficou evidenciado pelo
IPCA — indicador adotado como referéncia
para se estabelecer as metas inflacionarias, o
qual acumulou, no periodo janeiro-dezembro
de 2007, acréscimo de 4,46%, praticamente
dentro da meta de 4,5% fixada para esse ano.
Comércio varejista afirma sua importancia
na economia — Os dados da Pesquisa Mensal
de Comércio, em 2007, comparados com o
ano de 2006 revelaram que os oito ramos de
atividade que compdem o Volume de Vendas,
a excecdo do segmento de Equipamentos
e materiais para escritorio informatica e
comunicagao, que registrou variagao negativa
de 2,0%, apresentaram contribuicdes positivas.
Os principais destaques couberam aqueles que,
tradicionalmente, tém as vendas impulsionadas
em datas comemorativas, como: Outros artigos
de uso pessoal e doméstico (26,7%); Livros, jornais,
revistas e papelaria (19,4%); Tecidos, vestuario
e calcados (19,4%);, Méveis e eletrodomésticos
(18,3%); e Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (12,6%).
Também registraram variagdes positivas,
porém, menos expressivas: Combustiveis
e lubrificantes (6,1%); Hipermercados,
supermercados, produtos alimenticios,
bebidas e fumo (5,5%). No subgrupo
de Hipermercados e supermercados, a
variacdo foi mais significativa (8,6%).
Nos dois segmentos que ndo contribuem para
a formacéo da taxa geral do varejo, os resultados
foram os seguintes: Veiculos, motocicletas, partes e

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008
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pecas (21,0%) e Material de construcao (5,1%). Esse
ultimo segmento apresentou, nos dois Ultimos
meses do ano, 0s mais expressivos desempenhos
no nivel de atividade, desde janeiro de 2005.
Apresentando variacao de -2,0%, o grupo
de Equipamentos e materiais para escritério
informatica e comunicacao foi o Unico a registrar
desempenho negativo. No contexto varejista
esse ramo tem pouca representatividade,
respondendo por cerca de 2,0% da taxa que
mede o comportamento do comércio. Também
engloba a venda de aparelhos de telefones
celulares, para os quais se constatou, nos Ultimos
anos, consideravel expansdo no ritmo dos
negocios. Ao longo de 2007, as vendas do grupo
oscilaram entre taxas negativas e positivas. O fraco
desempenho apresentado pelo ramo pode ser
explicado pelo fato de os consumidores darem
preferéncia em adquirir tais equipamentos em
lojas, como as de Mdveis e eletrodomésticos e
Hipermercados e supermercados que também
os comercializam. Nos Ultimos anos as vendas

tém-se expandido consideravelmente nessas lojas.

A queda dos precos permitiu a populagao,
principalmente a de mais baixa renda, adquirir
tais equipamentos nessas lojas, em detrimento
de compré-los nas lojas do ramo especifico de
informatica e de aparelhos celulares, que sdo os
estabelecimentos objeto da pesquisa. Dentre
as razdes que justificaram essa queda estdo: o
ddlar mais barato, visto que a industria importa
componentes utilizados na montagem dos
produtos de informatica; a medida do governo
federal que isentou as empresas do ramo de
determinados tributos; a ampliacdo dos prazos
de parcelamento e as constantes promogoes.

Dentre os oito ramos de atividade que
compdem o indicador do varejo, 0 segmento
de Outros artigos de uso pessoal e domésticos
encerrou 2007 apresentando o mais expressivo
crescimento nas vendas (26,7%). No contexto

© | PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO/2007
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varejista, esse ramo é constituido por uma grande
diversidade de lojas, dentre as quais se destacam as
Lojas de Departamento. Os estabelecimentos que
compdem o ramo comercializam uma variedade de
artigos, como: cds, jéias, material ético e fotografico,
artigos desportivos, brinquedos, entre outros. Os
precos desses produtos, em grande parte, sao
compativeis com o poder de compra de parcela
expressiva dos consumidores. Tradicionalmente,
nos periodos de sazonalidade, a comercializagao
desses artigos registra os melhores resultados,

o que ficou confirmado pela taxa apurada

145
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em junho (38,0%). O aumento das vendas em
decorréncia do Dia dos Namorados e do Séo Joédo
explica o bom desempenho desse més. Importa
ressaltar que, a despeito de o ramo enfrentar
a concorréncia de outros estabelecimentos
comerciais, a exemplo dos Hipermercados
e supermercados, onde os consumidores
podem adquirir muitos desses artigos, por
longo periodo o grupo vem registrando
taxas expressivas de aumento nas vendas.

O segundo resultado mais significativo
no Volume de Vendas foi apresentado

Comércio varejista

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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pelo segmento de Livros, jornais, revistas

e papelaria (19,4%). Ao contrario do que
ocorreu ao longo de 2006, quando o ramo

de atividade registrou acentuados recuos

nas vendas, em 2007, dezembro foi o décimo
segundo més consecutivo em que o ramo de
atividade revelou expressivo desempenho. Na
estrutura varejista, esse segmento apresenta
um dos menores pesos, situando-se em
torno de 1,0%. Como as taxas de aumento
das vendas, ao longo do ano, foram bastante
significativas, isso se refletiu mais intensamente

140
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100 4

no comportamento do comércio baiano.

As condic¢bes mais favoraveis de emprego e

renda dos consumidores contribufram para

impulsionar os negdcios do segmento varejista.
A pesquisa revelou também acréscimo de

19,4% no ramo de Tecidos, vestuério e calgados.

Concorreu para a obtengdo dessa taxa o
aumento das vendas, que, tradicionalmente,
se intensifica nos meses em que ha datas
comemorativas, as quais sempre resultaram
em bons negdcios para o ramo de atividade.
Nesse ano, o crescimento mais expressivo

jan fev mar abr maio
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(34,6%) foi apurado pela pesquisa no més

de maio, evidenciando que a comemoragéo
do Dia das Maes impulsionou fortemente as
vendas desses artigos. Esse dado demonstrou
ainda que os objetivos dos lojistas foram
alcancados, ja que, diante do forte apelo
comercial caracteristico da data, as promocoes
realizadas voltaram-se principalmente para

o publico feminino. Além desses fatores, a
recuperacao de rendimento das familias e o
aumento do emprego formal no estado foram
preponderantes para dinamizar o desempenho
do ramo varejista, uma vez que as vendas
desses artigos sao influenciadas pela melhoria

140
1301
120

110

realizam-se por meio do crediario, os prazos

mais longos tém-se constituido em importantes
estratégias para motivar os consumidores,
principalmente aqueles de menor poder aquisitivo,
a adquirir um bem de valor mais elevado.

Nesse ano, os eletrodomésticos e os
eletroeletrénicos tiveram forte influéncia nos
negdcios do comércio. Comportamento que,
em parte, deve-se creditar aos importados,
que ficaram mais baratos em razdo da queda
do délar. Importa destacar que a tecnologia
bastante avancada conseguiu motivar um
grande numero de consumidores a trocar 0s
aparelhos antigos por outros mais modernos.

jan fev mar abr maio jun
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do poder de compra dos consumidores.

No segmento de Mdveis e eletrodomésticos, a
pesquisa apurou expansao de 18,3%. A ampliacdo
do crédito, as condigbes mais favoraveis de
emprego e renda, a estabilidade da inadimpléncia e
as reducdes dos juros contribuiram para impulsionar
as vendas de bens durdveis. Acrescente-se a esses
fatores as intensas campanhas de marketing
empreendidas pelas grandes redes varejistas e a
elasticidade dos prazos de financiamento. Como
cerca de 80% da comercializacdo de bens duraveis

Ha alguns anos tais aparelhos apresentavam
precos inacessfveis para parcela expressiva dos
consumidores, porém a concorréncia entre as
lojas do ramo foi decisiva para reduzir os precos.
Os dados da pesquisa demonstraram que
em 2007, comparativamente ao ano de 2006, as
vendas dos estabelecimentos que atuam no ramo
de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumarias e cosméticos expandiram-se em 12,6%.
Dentre outros fatores, influenciaram tal resultado
a estabilizacdo dos precos dos medicamentos,

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008
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motivada pela queda do dolar,em razdo de a
industria farmacéutica importar determinados
insumos utilizados na fabricacdo de remédios.
Também deve-se considerar que a concorréncia com
0s genéricos, produtos comercializados pelo nome
do principio ativo, contribuiu para coibir aumentos
de precos, o que possibilitou aos consumidores de
menor poder aquisitivo 0 acesso aos medicamentos.
Acrescente-se a isso 0 aumento das vendas no
subgrupo de perfumarias, ja que o ramo de atividade
é composto por lojas que comercializam uma
diversidade de produtos, desde medicamentos a

120 4

110 1

100 1

artigos de higiene, perfumaria, beleza, entre outros.
As vendas de Combustiveis e lubrificantes

tiveram crescimento de 6,1%. Apds apresentar

desempenhos negativos por varios anos seguidos,

em 2007, o ramo de atividade reverteu a tendéncia

de queda nos negdcios. O desempenho favoravel

pode ser atribuido a estabilizacdo de precos

dos combustiveis e a expansdo do consumo,

em razdo do considerdvel aumento da frota de

vefculos em circulacdo, tanto na capital como

no estado. Esse fato se explica pelas maiores

facilidades para se adquirir automaveis novos.
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Ao longo do ano passado, esses produtos,

além de néo sofrerem reajustes, o IPCA apurou,
em determinados meses de 2007, quedas nos
precos, a exemplo do dlcool combustivel. Dentre
0s oito segmentos que compdem o indicador
do varejo, este apresenta peso expressivo,
variando em cerca de 20,0%. Diante disso, o
aumento das vendas do ramo teve forte impacto
positivo na formacédo da taxa que mede o
comportamento do comércio varejista baiano.

Na principal atividade do varejo —
Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo — a pesquisa apurou
variacdo positiva de 5,5%. Trata-se de um ramo que
comercializa essencialmente géneros de primeira

125

115

105 -

foram muito inferiores as observadas no ano
anterior. Pode-se afirmar que a alta dos pregos
de determinados alimentos nos Ultimos meses
do ano concorreu para a perda de félego das
vendas, uma vez que esses representam o maior
percentual das receitas do grupo. Diferentemente
do que ocorre com os bens duraveis, cujas
vendas sdo, em grande parte, por meio do
crediario, esse ramo depende particularmente
da renda dos consumidores e é a atividade
mais representativa do varejo. Razéo pela qual o
desempenho do ramo influencia, sobremaneira,
a formacao da taxa geral do comércio.
Considerando-se apenas o subgrupo de
Hipermercados e supermercados, constata-se
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Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios,
bebidas e fumo / Comércio Varejista - 2007

necessidade e fortemente influenciado pelo
poder de compra da populagdo. O crescimento
das vendas foi propiciado principalmente pela
estabilidade no emprego e pela recuperacéo de
rendimento dos consumidores. Porém deve-se
considerar que a elevada base de comparagao
— ano de 2006 — influenciou fortemente o
desempenho do ramo. Apesar de apresentar
constantes variagdes positivas em 2007, essas

que de janeiro a dezembro, tomando-se como
base o mesmo periodo do ano anterior, as vendas
apresentaram variagdes bem mais expressivas,
encerrando-se 0 ano em 8,6%. Durante todo

0 ano de 2007, o ramo apresentou variagdes
positivas, porém bem abaixo das registradas

em 2006, periodo da base comparativa. Foram
fatores determinantes para a obtencdo dessa
taxa: a diversidade de produtos comercializados

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008
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por esses estabelecimentos; as constantes
promogbes empreendidas pelas principais
redes supermercadistas; e as vendas por

meio do cartdo de crédito das proprias lojas,
principalmente de produtos de maior valor,
como eletrodomésticos. Deve-se considerar que
a entrada no mercado de grande variedade de
produtos importados e comercializados nesses
estabelecimentos a precos mais acessiveis e o
funcionamento de algumas lojas ininterruptamente
por vinte e quatro horas também contribuiram
para impulsionar os negdcios do ramo.

120 -
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Embora ndo compondo o indicador do
Volume de Vendas, mas dada a importancia
no contexto do comércio varejista, a pesquisa
investiga os ramos de Automoveis e motocicletas
e Material de construcdo. Neste Ultimo observou-
se expansao de 5,1%. Tal resultado pode ser
creditado ao aumento das vendas em decorréncia
das constantes promocoes, permitindo as
familias a aquisicdo desses materiais, 0s quais
se destinaram, prioritariamente, as reformas.
Além disso, os incentivos fiscais concedidos
pelo governo federal, deixando mais baratos

e

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Grafico 11
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determinados produtos basicos da industria da
construcao civil, a melhoria do poder aquisitivo
dos consumidores, principalmente da camada
de mais baixa renda, e a ampliagédo dos prazos
de parcelamento das compras conseguiram
dinamizar as vendas de material de construcao.
No segmento de Veiculos, motos, partes e pecas
as vendas apresentaram significativo crescimento
(21,09%). Contribuiram para a obtencdo dessa taxa:
a acirrada concorréncia entre as concessionarias,
intensificando as campanhas promaocionais por meio
de redugdes dos juros cobradas pelas instituicdes
financeiras ligadas a indUstria automotiva; e a
elasticidade dos prazos de parcelamento das vendas

/2007

desses bens. Como a preocupacao do consumidor
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é a prestacao, cujo valor seja compativel com sua
capacidade de pagamento, tais fatores conseguiram
motiva-lo no momento de decidir pela compra

do carro novo. Acrescente-se a isso as liquidagoes

de estoques e o lancamento no mercado de uma
variedade de modelos de automdveis. Como se
trata de um segmento que comercializa bens de
valor elevado, destinados principalmente a parcela
da populacdo de maior poder aquisitivo, grande
parte das vendas é a prazo. Nesse ano, o crédito para
financiamento esteve mais barato, em conseqiéncia
das continuas reducdes da taxa basica de juros, e os
consumidores, mais confiantes na manutencéo de
seus empregos e na melhoria de seus rendimentos, o
que os incentivaram a assumir NovVos COMPromissos.
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SERIE HISTORICA

Tabela 1

Variacao do volume de vendas acumulada no ano, por atividade

Bahia, 2007

Atividades

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados
Tecidos, vestuario e calcados
Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritério,
informédtica e comunicagéo

Livros, jornais, revistas e papelaria

Qutros artigos de uso pessoal e doméstico
Vefculos, motos, partes e pegas

Material de construgao

36

19,7
28,2
15,7
17,6

91

-6,2
20,2
191
13,7

8,7

14,6
20,5

96
23,1

93

-56
15,0
19,3
11,8

33

1,8
174
12,5
19,9

11,0

-1,6
13,8
24,0
129

3.2

2,2

89
14,0
109
169

12,3

-17
16,1
239
189

3.2

3,1

8,2
134
16,1
17,2

1,7

-5.2
177
26,3
191

32

53

8,2
13,2
19,0
18,3

124

19

-5.2
18,0
264
19,7

2,3

6,1

6,5
109
18,7
19,3

19

-4,
172
256
20,1

21

6,6

6,2
10,2
189
18,7

19

-4,2
176
258
208

22

6,8

6,0
9.8
20,1
18,8

124

2,2
18,8
26,6
22,4

3,1

6,3

59
94
209
18,1

124

=5
19,3
26,5
21,8

4,2

6,1

55
8,6
194
18,3

12,6

2,0
194
26,7
21,0

5,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

"Base: Igual més do ano anterior =100

Tabela 2
Variacdo do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2007"

Atividades

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados
Tecidos, vestudrio e calcados
Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria

Equipamentos e material de escritorio,
informética e comunicagdo

Livros, jornais, revistas e papelaria

Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Veiculos, motos, partes e pegas

Material de construgao

36

19,7
28,2
15,7
17,6

91

-6,2
20,2
191
13,7

8,7

10,0
13,8

36
30,7

96

-49
10,6
195

97
27

38

6,8
19
18,0
14,6

14,2

6,3
1.3
332
14,5
31

49

13
50
57
72

16,2

2,0
21,2
234
395

32

6,9

56
10,8
346
18,1

94

-16,1
273
357
19,7

3,0

Meses

jun

16,5

8,1
12,6
28,2
24,5

16,0

-193
24,0
38,0
29,8

4,8

jul

57

-0,1

33
13,6
18,7

94

14,7
159
15,8
13,7
-3,7

10,7

33
55
21,5
253

11,8

2,8
10,6
20,7
223

0,8

11,0

35
51
204
14,2

1,6

-43
218
28,0
26,9

23

79

4,8
58
309
19,3

17.2

18,8
34,1
323
36,2
11,0

2,6

4,5
6,0
28,6
12,7

12,2

55
259
26,0

17,0
15,1

33

2,1
19
12,6
19,0

14,7

-5.7
20,5
27,6
12,2
14,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servicos e Comércio

(" Base: Igual més do ano anterior =100

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008
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Tabela 3
Variacdao nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2007

Atividades

Combustiveis e lubrificantes 8,6 24 52 6,3 73 12,7 49 73 19 2,8 1,0 4]

Hipermercados, supermercados, produtos

alimenticios, bebidas e fumo 20,8 13,0 97 4,2 78 10,8 53 1,5 12,2 12,7 n,7 12,6

Hipermercados e supermercados 29,5 17,0 15,2 83 13,0 15,3 84 131 13,1 13,0 124 11,6
B Tecidos, vestuario e calcados 19,6 6,7 219 88 384 32,1 171 237 230 335 31,0 15,9
2 Moveis e eletrodomésticos 15,7 279 11,6 4,5 160 213 156 22,2 11,6 16,5 8,5 14,8
o) Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos

e de perfumaria 14,5 16,8 209 22,5 14,0 20,0 131 159 141 19,8 13,6 16,0

Equipamentos e material de escritério,

informatica e comunicagéao -158  -164 =77 -173 277 286 -2 124 -154 55 =72 -185

Livros, jornais, revistas e papelaria 22,7 14 12,2 22,0 274 25,5 16,9 1,8 24,2 349 273 194
\ Outros artigos de uso pessoal e doméstico 247 233 370 264 377 401 168 208 289 326 277 304

Veiculos, motos, partes e pegas 12,1 78 13,0 35,7 16,4 26,4 12,1 219 26,7 371 19,2 141

Material de construgao 14,7 35 97 10,2 96 11,6 24 73 92 190 186 173

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio
(1Base: Igual més do ano anterior =100

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Tabela 4
indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2007
Atividades

— abr

18
Combustiveis e lubrificantes 1036 962 1038 1049 1069 1165 1057 1107 11,0 1079 1026 1033
Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo 1197 1100 1068 101,3 1056 1081 999 1033 1035 1048 1045 1021
Hipermercados e supermercados 1282 1138 1119 1050 1108 1126 1033 1055 1051 1058 1060 1019
Tecidos, vestudrio e calgados 1157 1036 1180 1057 1346 1282 1136 1215 1204 1309 1286 1126
Moveis e eletrodomésticos n76 1307 1146 1072 181 1245 187 1253 1142 1193 1127 1190
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos
e de perfumaria 1091 1096 1142 1162 1094 1160 1094 111,8 11,6 1172 1120 1147
Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicagao 93,8 951 1063 98,0 839 80,7 1147 1028 957 1188 1055 94,3
Livros, jornais, revistas e papelaria 1202 1106 11,3 1212 1273 1240 1159 1106 121,8 1341 1259 1205
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1191 1195 1332 1234 1357 1380 1158 1207 1280 1323 1260 1276
Veiculos, motos, partes e pe¢as 13,7 1097 1145 1395 1197 1298 137 1223 1269 1362 1167 11222
Material de construgao 108,7 973 1031 1032 1030 1048 9,3 1008 1023 1110 1151 1143

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio
' Base: Igual més do ano anterior =100
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Tabela 5
indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2007"

Atividades
abr

Combustiveis e lubrificantes 1086 1024 1052 1063 1073 1127 1049 1073 1019 1028 101,0 1041

Hipermercados, supermercados, produtos

alimenticios, bebidas e fumo 1208 1130 1097 1042 1078 1108 1053 11,5 1122 1127 1,7 1126

Hipermercados e supermercados 1295 170 1152 1083 1130 153 1084 11371 1131 1130 1124 1116

Tecidos, vestudrio e calcados 1196 1067 1219 1088 1384 1321 1171 1237 1230 1335 1310 1159 B
Moveis e eletrodomésticos 157 1279 1116 1045 1160 1213 1156 1222 1116 1165 1085 1148 8
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos S
e de perfumaria 145 168 1209 1225 1140 1200 1131 159 1141 1198 1136 1160

Equipamentos e material de escritorio,

informética e comunicagdo 84,2 83,6 92,3 82,7 72,3 714 988 876 846 1055 92,8 81,5

Livros, jornais, revistas e papelaria 122,7 114 1122 1220 1274 1255 1169 11,8 1242 1349 1273 1194

Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 1247 1233 1370 1264 1377 14001 1168 1208 1289 1326 1277 1304 X
Veiculos, motos, partes e pegas 121 1078 13,0 1357 1164 1264 1121 1219 1267 1371 1192 1141

Material de construgéo M47 1035 1097 1102 1096 116 1024 1073 1092 1190 1186 1173

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio
(1 Base: Igual més do ano anterior =100

Tabela 6
indice de volume de vendas no comércio varejista - 2007
indice base fixa (2003=100) (nimero indice)

Brasil e Unidades
da Federacao

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

19
Maranhéo 1707 1514 1783 1680 1912 1836 1872 1907 1844 1918 2003 2893
Piauf 1384 183 1324 1254 1412 134] 1374 1413 1369 1403 1402 1953
Ceard 1472 1294 1412 1355 1513 1446 1486 1537 1459 1595 1591 2157
Rio Grande do Norte 1468 1292 1539 1423 1600 1607 1646 1708 1637 1645 1744 2373
Parafba 1520 1322 1492 1387 1606 1545 1499 1597 1515 1593 1649 2370
Pernambuco 1304  M76 1342 1248 1409 1378 1405 1425 1383 1458 15,8 2072
Alagoas 1836 1603 1768 1660 1871 1709 1712 1800 1768 1895 1925 2741
Sergipe 1563 1347 1519 1398 1620 1541 1484 1580 1457 1533 1587 2189
Bahia 131,2 121,0 136,2 126,44 1383 1397 131,1 141,0 1351 140,3 141,0 1957

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008
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Tabela 7
indice de volume de vendas no comércio varejista - 2007
Variacdo mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades
da Federacao

Maranhao 17,8 16,2 20,6 15,8 12,3 15,7 139 10,1 12,2 1,8 19 149
Piauf -0,3 -0,7 1,6 38 -0,7 -0,6 -4,1 33 2] 64 21 4,9
Ceard 131 15,7 174 14,3 1n7 11,6 11,0 10,6 6,6 10,6 53 51
'é Rio Grande do Norte -0.2 16 91 11 6,7 11,5 8,8 8,0 6,9 11,2 14,3 15,5
Q Paraiba 76 10,1 78 3,6 74 9,6 4,0 6,8 31 7,0 6,7 70
Pernambuco 72 89 10,8 64 12,9 15,1 11,8 10,9 92 10,6 84 73
Alagoas 409 352 289 27,0 26,8 254 219 149 16,5 69 4,0 6,6
Sergipe 4,7 175 19,2 13,0 159 15,8 97 83 24 4,8 51 6,9
Bahia 14,6 9,6 9,5 4,8 1,2 15,3 6,3 11,0 9,2 1,7 8,8 8,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Tabela 8
indice de volume de vendas no comércio varejista - 2007
Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses
20 da Federacao jun jul
Maranhao 17,8 170 18,3 176 16,4 16,3 159 151 14,8 14,4 14,2 14,3
Piauf -03 -0,5 02 11 0,7 0,5 -0,2 -0,6 -0,8 -01 01 0,6
Ceard 131 14,3 153 151 14,3 139 134 131 12,3 121 14 10,6
Rio Grande do Norte -0.2 06 35 29 37 50 56 59 6,1 6,6 73 8.2
Paraiba 76 8,7 84 72 7.2 76 71 71 6,6 6,6 6,6 6,7
Pernambuco 72 8,0 89 83 93 10,3 10,5 10,5 104 104 10,2 99
Alagoas 409 38,2 349 329 31,5 30,5 29,2 272 259 235 21,3 19,2
Sergipe 4,7 10,2 13,2 13,1 13,7 141 134 12,7 1,5 10,8 10,2 98
Bahia 14,6 12,2 11,2 9,6 9,9 10,8 10,2 10,3 10,2 10,3 10,2 10,0

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Tabela 9
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2007
indice base fixa (2003=100) (ntimero indice)

Brasil e Unidades ——

da Federacao jun jul

Maranhao 190,1 1676 1981 1869 2127 2037 2088 2148 2088 2185 2270 3268
Piauf 1538 1303 1452 1374 1552 1469 1520 1569 153, 1572 1572 220,22
Ceard 1623 1422 1562 1498 1679 1602 1650 1716 1637 1786 1781 245,0
Rio Grande do Norte 1616 1413 1671 1547 1735 1749 1800 1865 1818 1837 1947 2695
Parafba 1713 1494 1694 1584 1834 1776 1706 1831 1752 1852 1928 2823 B
Pernambuco 1470 1331 1520 1422 1607 1582 1598 1638 1605 1697 1780 2480 8
Alagoas 2042 1794 1984 1873 2113 1945 1932 2050 2030 2185 2236 3231
Sergipe 1810 1569 1769 1652 1905 1833 1742 1872 1745 1825  189] 2659
Bahia 144,8 1341 151,6 140,8 154,6 1554 146,0 1578 1503 1577 158,55 222,5

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Tabela 10
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2007
Variacdo mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades
da Federacao

21
Maranhao 172 14,5 19,0 13,8 12,0 15,5 13,7 14 144 14,3 139 17,2
Piauf 0.2 -0,7 09 24 -1,0 -0,8 -39 2,0 -02 78 37 71
Ceard 13,0 15,5 17,7 13,8 12,7 131 1,8 12,6 9,0 12,3 6,8 73
Rio Grande do Norte 1.2 03 71 -04 59 14 91 8,8 92 12,9 16,0 19,5
Paraiba 88 ma 9,0 55 84 10,7 53 89 58 1 10,7 1,9
Pernambuco 84 101 11,8 8.2 13,8 16,0 12,8 134 12,8 14,6 12,3 12,5
Alagoas 419 34,8 29,2 273 26,5 25,6 219 171 199 1,0 76 12
Sergipe 6,3 18,7 20,3 15,0 16,3 17,2 10,8 10,8 55 76 73 11,2
Bahia 16,1 121 1,3 6,8 12,7 16,5 8,6 13,6 10,9 13,7 10,9 12,9

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Tabela 11
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2007
Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses

da Federacao jun jul

Maranhao 17,2 159 17,0 16,1 15,2 15,2 15,0 14,5 14,5 14,5 144 14,8
Piauf 0.2 -0,2 0.2 07 03 0,1 -0,5 -0,7 -06 0.2 05 13
Ceard 13,0 14,2 153 15,0 14,5 14,2 139 13,7 131 13,0 124 1n7
'é Rio Grande do Norte 1.2 -0,5 2,1 14 24 39 4,7 52 57 64 73 87
Q Paraiba 88 99 9,6 8,6 8,5 89 84 84 81 84 8,7 91
Pernambuco 84 92 10,1 96 10,5 14 n7 19 12,0 12,3 12,3 12,3
Alagoas 419 384 351 331 31,7 30,6 293 276 26,7 24,7 22,8 21,2
Sergipe 6,3 1n7 14,5 14,6 15,0 154 14,7 14,2 131 12,5 12,0 11,9
Bahia 16,1 14,2 131 1,5 11,8 12,6 12,0 12,2 12,0 12,2 121 12,2

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Tabela 12
Variacdo do volume de vendas acumulada no ano, por atividade
Bahia, 2006
Atividades

— abr

22
Combustiveis e lubrificantes -1439 364 121 286 269 -284 279 294 324 285 221 -1,65
Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo 4,07 1009 10,09 1261 1242 1218 1226 1270 1333 1349 1384 1417
Hipermercados e supermercados 561 1464 1529 1900 1940 1966 20,20 21,05 2209 2229 2272 2334
Tecidos, vestudrio e cal¢ados 827 631 714 418 3,13 142 071 1,38 1,74 1,38 1,81 2,54
Moveis e eletrodomésticos 3408 2331 2697 2436 2590 2383 2203 2016 2065 2008 2059 1875
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos
e de perfumaria 923 781 658 418 380 295 330 335 335 336 350 345
Equipamentos e material de escritério,
informatica e comunicagédo 10195 8925 8230 6857 5849 5416 5079 3922 3068 2739 2444 20,66
Livros, jornais, revistas e papelaria -16,26 2469 -22,83 -21,55 -26,75 -28,07 -2796 -2773 -2793 -2874 -2893 -2927
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1968 13,18 855 1215 1219 1085 11,63 11,71 11,54 11,29 11,86 13,41
Veiculos, motos, partes e pe¢as 569 1403 2289 1741 1997 1954 2141 21,02 2083 2101 21,19 1954
Material de construgao -3,46 3,23 4,31 2,62 3,38 344 4,66 4,61 4,43 4,68 3,65 2,55

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio
' Base: Igual més do ano anterior =100
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Tabela 13
Variacao do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2006

Atividades
abr

Combustiveis e lubrificantes -1439 11,10 399 769 -200 -364 248 -390 -556 0,56 4,16 4,24
Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo 407 1625 1008 1997 1167 1099 1269 1581 1849 1489 1741 1698
Hipermercados e supermercados 561 2394 1646 30,08 2098 2099 2328 2700 3064 2408 2696 2843
Tecidos, vestuario e calcados 8,27 449 871 -406 -038 -376 -3,69 6,06 4,81 -1,73 5,64 592 B
Moveis e eletrodomésticos 3408 1085 3368 16,77 3126 1408 1236 949 2443 1550 2509 826 8
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos o)
e de perfumaria 9,23 6,27 443  -2,60 243 -115 529 3,69 3,31 353 486 293
Equipamentos e material de escritério,
informética e comunicagéo 10195 7613 6992 3584 3351 40,15 2757 709 -14,56 075 -085 -339
Livros, jornais, revistas e papelaria -16,26 -30,60 -1842 -1854 -48,09 -3849 -2705 -2574 -3005 -3769 -31,28 -32,22
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1968 611 058 2383 1232 474 1611 1225 1015 936 1692 22,12 N
Veiculos, motos, partes e pecas 569 2497 3922 198 2972 1734 32,02 1881 1934 22557 2275 5,60
Material de construgao -346 11,99 640 -2,63 6,31 378 12,12 4,30 2,99 692 -508 -753

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio
(" Base: Igual més do ano anterior =100

Tabela 14
Variacdo nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2006

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Atividades
abr —
23
Combustiveis e lubrificantes -8,26 1943 1937 955 1403 11,28 1343 1395 8,13 951 11,80 11,08
Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo 413 14,32 975 1951 11,51 1014 1147 1436 1835 1548 1740 16,224
Hipermercados e supermercados 6,00 2215 16,28 2988 21,09 2019 2208 2547 3058 24,76 2708 2756
Tecidos, vestudrio e calgados 1774 1414 1765 390 743 408 275 1317 11,33 401 1094 1075
Moveis e eletrodomésticos 3684 1376 3788 1905 31,08 1289 10,80 780 22,07 1415 24,02 7,52
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos
e de perfumaria 16,84 13,11 11,88 314 9,48 594 1295 11,22 11,0 11,48 12,69 8,57
Equipamentos e material de escritorio,
informética e comunicagdo 69,37 4968 4491 1991 1532 19,09 961 -1961 -2488 -13,84 -1019 -1404
Livros, jornais, revistas e papelaria -1242 2832 -1487 -1542 -46,13 -3632 -2445 -2333 -2854 -3568 -2915 -2973
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 2594 11,09 539 2864 1738 10,63 2338 2125 1832 1724 2403 2819
Veiculos, motos, partes e pegas 832 2867 41,53 378 3215 1890 3236 1913 1941 2169 2126 532
Material de construgao 320 1815 12,20 1,60 1095 880 1777 971 851 12,65 036 2,05

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio
(1) Base: Igual més do ano anterior =100
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Tabela 15
indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2006

Atividades

Combustiveis e lubrificantes 8561 11,10 10399 9228 9800 9636 9752 9610 9444 10056 10416 104,24

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 10407 11625 11008 11997 111,69 11099 11269 11581 11849 11489 11741 11698

Hipermercados e supermercados 10561 12394 11646 13008 12098 12099 12328 12700 13064 12408 12696 12843
B Tecidos, vestudrio e calgados 10827 10449 10871 9594 9962 9648 9631 10606 10481 9827 10564 10592
2 Moveis e eletrodomésticos 13408 11085 13368 11677 13126 11408 11236 10949 12443 11550 12509 108,26
o) Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos e de perfumaria 10923 106,27 10443 9740 10243 9885 10529 10369 10331 10325 10486 10293

Equipamentos e material de
escritério, informatica e comunicagdo 20195 17613 16992 13584 13351 14015 12757 9291 8544 100,75 9915 96,61

Livros, jornais, revistas e papelaria 83,74 6940 8158 8146 51,91 61,51 7295 74,26 6995 62,31 68,72 67,78
N Qutros artigos de uso pessoal e

domeéstico 11968 106,11 10058 123,88 11232 10474 116,11 11225 1015 10936 11692 12212

Veiculos, motos, partes e pegas 10569 12497 13922 10198 12972 11734 13202 11881 11934 12257 122,75 10560

Material de construgdo 9654 11199 10640 9737 10631 10378 11212 10430 10299 10692 9492 9247

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio
' Base: Igual més do ano anterior =100

Tabela 16
indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2006

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Atividades

N
B

Combustiveis e lubrificantes 91,74 11943 11937 10955 11403 11128 11343 11395 10813 10951 111,80 111,08

Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo 104,13 1432 10975 11952 11151 11014 11147 11436 11835 11548 11740 11624

Hipermercados e supermercados 106,00 12215 11628 12988 12109 12019 12208 12547 13058 12476 12708 12756
Tecidos, vestudrio e calgados 1774 11414 1765 10390 10743 10408 10275 11317 111,33 10401 11094 110,75
Moveis e eletrodomésticos 136,84 11376 13788 11905 131,08 11289 11080 10780 12207 11415 12402 10752
Artigos farmacéuticos, médicos,

ortopédicos e de perfumaria 116,84 11311 111,88 10314 10948 10594 11295 11122 1110 11148 11269 10857
Equipamentos e material de escritério,

informética e comunicagdo 16937 14968 14491 11991 11532 11909 10961 8039 7512 8616 8981 859
Livros, jornais, revistas e papelaria 8758 7168 8513 8458 5387 6368 7555 7667 7146 6432 7085 7027
Outros artigos de uso pessoal e

domeéstico 12594 11,09 10539 12864 11738 11063 12338 121,25 11832 11724 12403 12819
Veiculos, motos, partes e pegas 10832 128867 14153 10378 13215 11890 13236 11913 11941 12169 12126 10532
Material de construgao 103,20 11815 11220 10160 11095 10880 11777 10971 10851 11265 10036 9795

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgao de Servigos e Comércio
(1) Base: Igual més do ano anterior =100

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008




~ SERIE HISTORICA

Tabela 17

indice de volume de vendas no comércio varejista - 2006
indice base fixa (2003=100) (nimero indice)

Brasil e Unidades il

da Federacao maio  jun jul

Maranhéo 14499 130,29 14784 14501 17025 15869 16434 17320 16427 17153 17905 251,76
Piauf 138,87 11911 130,27 120,78 14212 134,88 14333 14608 13972 131,89 13721 186,18
Ceard 13021 111,83 12025 11855 13544 12956 133,80 13900 136,83 144,23 151,04 20531
Rio Grande do Norte 1471212725 14097 140,75 14993 144,05 151,31 15814 153,09 14799 15261 20550
Parafba 141,24 120,08 13850 133,85 14950 14096 144,06 14956 14705 148,83 154,63 221,60 B
Pernambuco 121,70 10795 121,20 11728 12481 11971 12564 12849 12666 131,85 13995 193,10 8
Alagoas 130,30 118,54 13722 130,69 14760 136,26 14039 156,68 151,73 17725 18516 257,26
Sergipe 14928 14,69 12742 12371 13980 133,11 13528 14595 14235 146,24 15093 204,70
Bahia 114,50 110,39 124,32 120,64 124,40 121,11 123,32 127,09 123,70 125,67 129,64 180,00

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Tabela 18
indice de volume de vendas no comércio varejista - 2006
Variacdo mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades
da Federacao

25
Maranhéo 2597 1704 1841 14,08 26,01 1939 1019 1622 1781 2044 1726 1234
Piaui 28,68 1325 1248 719 1743 10,89 1115 10,78 13,61 6,87 6,84  -4,00
Ceard 1829 11,69 8,87 4,64 10,65 543 3,23 548 1000 1200 1375 11,05
Rio Grande do Norte 2774 1256 1241 1293 1553 718 834 11,88 1217 4,92 380 297
Parafba 26,01 10,79 8,99 6,12 968  -0,08 4,62 500 10,05 7,88 891 048
Pernambuco 1213 2,24 293 4,19 4,76 3,81 6,02 6,00 8,79 777 11,31 5,03
Alagoas 6,26 11,76 8,71 11,66 16,75 8,75 951 1657 2319 3370 3945 2902
Sergipe 3915 -1,80 0,56 0,77 453  -033 6,31 832 11,39 331 463 -1,80
Bahia 513 12,55 11,70 10,17 10,05 5,98 774 8,09 10,89 922 13,62 10,82

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Tabela 19
indice de volume de vendas no comércio varejista - 2006
Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)

Brasil e Unidades Meses

da Federacao jun jul

Maranhao 2597 2158 2045 1876 2035 20,18 1852 1819 1814 1839 1828 1749
Piauf 2868 2107 1804 1527 1574 1488 1429 1380 1378 1306 1245 1035
Ceard 1829 1514 1298 1080 10,77 9,80 8,75 8,29 8,49 8,87 936 9,57
'é Rio Grande do Norte 2774 2022 1745 1628 1612 1450 1353 1330 1317 1227 14 9,58
Q Parafba 2601 1853 1504 1267 12,00 973 8,94 8,39 8,59 8,51 8,55 748
Pernambuco 1213 725 572 533 521 4,97 513 524 564 587 6,40 6,23
Alagoas 6,26 8,81 8,78 949 103 1063 1046 11,30 1262 1487 1724 1873
Sergipe 3915 1781 11,58 8,77 7,84 6,37 6,36 6,62 716 593 579 4,83
Bahia 513 865 972 983 988 920 898 886 9,09 910 9,52 9,67

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

Tabela 20
indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2006
indice base fixa (2003=100) (ntimero indice)

Brasil e Unidades Meses

- da Federacao jun jul ago

26
Maranhao 162,23 14642 166,53 16430 18995 17647 183,65 19286 18246 191,18 19923 27881
Piauf 15348 131,18 14396 13417 156,74 14811 15814 160,13 15335 14581 151,56 20564
Ceard 143,60 123,15 132,78 131,62 14896 141,68 14751 15240 150,23 15909 166,86 22835
Rio Grande do Norte 163,59 140,82 15595 15539 163,83 15702 16498 17146 16654 162,74 16786 22556
Paraiba 15737 13447 15543 150,18 16914 160,39 162,00 168,05 16555 166,72 17422 252,26
Pernambuco 13566 120,82 136,01 13144 141,20 13633 141,64 14441 14237 14809 15858 22048
Alagoas 14396 133,11 153,55 14719 16698 154,83 15850 17500 16935 196,87 20779 290,60
Sergipe 17030 132,16 14706 143,66 163,78 15640 15724 16905 16536 16967 17629 23914
Bahia 124,70 119,59 136,29 131,79 137,17 133,46 134,53 138,90 135,48 138,75 142,88 197,12

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Tabela 21

indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2006
Variacdo mensal (base: igual més do ano anterior)

Brasil e Unidades
da Federacao

Maranhéao

Piauf

Ceard

Rio Grande do Norte
Paraiba
Pernambuco
Alagoas

Sergipe

Bahia

30,36
31,30
20,59
30,39
30,37
16,58

9,89
44,97

7,58

21,74
15,80
14,17
15,81
15,46
6,80
17,96
333
14,93

21,48
14,33
10,32
13,44
13,75
749
14,03
5,61
16,53

17,23
8,99
6,22

13,50
935
7,39

16,50
519

14,76

2723
1792
10,63
14,71
13,55

844
21,68
10,13

14,32

21,53
1210
5,86
7,68
3,16
712
12,94
3,71
9,66

12,52
12,61
4,38
8,77
7,08
8,61
13,40
9,69
11,43

17,58
11,55
577
11,21
749
8,24
1942
11,42
12,42

18,30
14,19
10,27
10,83
12,51
1095
25,81
14,25
14,41

1748
752
1441
341
10,02
12,65
41,28
6,57
15,92

~ SERIE HISTORICA

12,53
-3,79
11,87
-3,16
1,78
6,12
30,34
on
12,41

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 22

indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2006
Variacao acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior)

Brasil e Unidades
da Federacao

Maranhédo

Piauf

Ceara

Rio Grande do Norte
Paraiba
Pernambuco
Alagoas

Sergipe

Bahia

30,36
31,30
20,59
30,39
30,37
16,58

9,89
4497

7,58

26,12
23,67
17,54
23,22
23,05
1,76
13,63
23,27
11,06

24,46
20,37
15,03
19,72
19,65
10,24
13,77
16,87
12,96

2252
17,44
12,72
18,09
16,88

9,51
14,46
13,81

13,42

23,57
17,55
12,25
17,36
16,13
9,28
16,00
13,00
13,61

23,21
16,58
11,10
15,62
13,66
891
15,46
11,29
12,91

2143
1595
10,02
14,54
12,63
8,87
1515
11,05
12,69

20,88
15,34
942
14,08
11,91
8,78
15,74
11,10
12,66

20,57
15,20
9,52
13,69
11,98
9,03
16,87
11,46
12,85

20,48
14,39
981
12,61
11,67
9,03
18,83
10,02
12,76

20,17
13,72
10,27
11,66
11,51
940
21,04
9,66
13,06

19,16
11,45
10,47
977
10,19
8,97
22,25
8,42
12,98

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Pesq. Mens. Com., Salvador, v.9, 2008

/2007

PMC: DESEMPENHO ANUAL DO COMERCIO BAIANO

N
N




\

an

-—

UMED

MAIS DE 25 MILVOL

-

Ci_ﬂ'
to Personalizado

(B
(1]
=
.
- =

rvos do Estado

~ &

MELHOR ILU

T
|
4

jores ace

s de periodicos e relatorios tec

do em planejamento e economia

ializa

especia

VOVAS ESTANTES

Layout mais fun

Um dos ma

A biblioteca Roémulo de Almeida estd com um novo layout. As estantes foram trocadas, o espaco ganhou um
desenho funcional e uma iluminacdo adequada. Agora vocé pode fazer pesquisa num ambiente mais
agradavel e pratico. Lembramos ainda que a maior parte dos nossos titulos sao edicbes de grandes
instituicdes nacionais e internacionais, como o BNB, IPEA, BNDES, IBGE, ONU e Comunidade Européia. No
nosso site, www.sei.ba.gov.br, vocé pode fazer pesquisas bibliograficas do nosso acervo, bem como, o
download das publicacdes da SEl. Desde 1989 a Romulo de Almeida vem se firmando como um espaco para
pesquisadores e estudiosos da area de economia e planejamento. Nosso horario de funcionamento é das 9h

as 17h30, das segundas as sextas-feiras, na Av. Luiz Viana Filho, 435 — 4% avenida, térreo. Visite-nos.

@SEI www.sei.ba.gov.br Qﬁgﬁ;&
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