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APRESENTACAO

No intuito de atender o seu objetivo de produzir e divulgar informages sobre a conjuntura
econdémica do estado, em 2001 a Superintendéncia de Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia-SEl,
autarquia vinculada a Secretaria de Plangjamento-SEPLAN, estabeleceu uma parceria com o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE, para andlise e divulgagdo dos dados do comércio vargjista
do estado da Bahia, apurados pela Pesquisa Mensal de Comeércio, realizada, em ambito nacional, por
esse 0rgéo.

Essa é uma pesqguisa de carédter conjuntural que visa, prioritariamente, produzir indicadores que
permitam acompanhar o comportamento do Comércio Vargjista e de seus principais segmentos nas 27
Unidades da Federacdo, investigando a receita bruta de revenda nas empresas formalmente
congtituidas. A PMC é um instrumento de extrema importancia para os diversos agentes econdémicos,
visto que se prople a auxilialos nos seus processos de tomadas de decisdes, uma vez que capta no
curto prazo as ateragdes na conjuntura econdmica nacional, sejam elas promovidas pelas autoridades
monetérias ou decorrentes das especificidades do vargjo. Neste sentido, com base nas informagdes
fornecidas pelas empresas selecionadas a pesguisa produz mensalmente indicadores do consumo
nacional, os quais retratam o comportamento da atividade econbmica, em relagdo a periodos
anteriores.

O comércio vargjista se constitui no segmento mais dindmico da economia por refletir de
maneira imediata as ateracOes na politica macroecondmica. Tal afirmativa pode ser constatada nesta
publicagdo, a qual faz uma andise do comportamento dos oito ramos de atividade que compdem o
Volume de Vendas do varejo baiano, nos meses de janeiro a dezembro de 2006, em comparagdo com 0
mesmo periodo do ano anterior. Também, a publicacdo apresenta a metodologia adotada pelo IBGE e
as séries historicas referentes aos anos de 2005 e 2006. Nesse ano, os dados da pesquisa revelaram que
0 comércio baiano apresentou o desempenho de maior expressividade dos Ultimos trés anos, quando o
setor comegou aregistrar sucessivos resultados positivos.

Até 2004 a pesquisa se restringia a apenas cinco segmentos vargjistas. Porém, desde janeiro de
2005, a PMC vem apurando dados para dez ramos de atividade, tendo como periodo de referéncia a
média do ano de 2004. Desse total, oito segmentos comp&em o indicador do Volume de Vendas, os
quais tém as receitas provenientes predominantemente da atividade vargjista. Dois deles: Veiculos,
motocicletas, partes e pecas e Materia de Construcdo ndo integram a taxa global que mede o
comportamento do setor, em raz&o de 0s mesmos abrangerem o comeércio vargjista e o atacadista, mas
dada aimportancia desses ramos no contexto varegjista, a pesquisa os investiga.

Em 2007, a SEI em parceria com o IBGE dara continuidade a analise dos indicadores
conjunturais relativos ao comportamento do comércio baiano, cujo levantamento dos dados abrange
Salvador e aproximadamente 60 municipios do estado, selecionados levando-se em consideracéo a
importancia destes na estrutura vargjista e, também o fato de esses serem responsaveis por parte
expressiva das transagOes comerciais que se efetuam no estado da Bahia.



NOTASMETODOLOGICAS

A Pesguisa Mensal de Comeércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio varejista e de seus principais segmentos.

Desde janeiro de 2004, o Sistema de indices do Comércio Varegjista, em relaco a série

divulgada até dezembro de 2003, vem apresentando os seguintes aprimoramentos.

Expande a abrangéncia dos indicadores, passando aincluir o comércio de material de construgao.

Passa a divulgar o indice do Comércio Vargista Ampliado, que agrega, aos indices do vargo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e pegas” e “Materia de construcéo”.

Desagrega as edtatisticas classificadas anteriormente como “Demais artigos de uso pessoa e domestico”
nas seguintes atividades: “Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”,
“Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo”, “Livros, jornas, revistas e
papdaria’ e “Outros artigos de uso pessod e domeéstico™.

Ampliaaamostra de 5.000 empresas informantes para 9.000 empresas.

Na série completa dos indices (série encadeada): os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 2003 tém
por periodo de base 0 ano de 2000: Os indices de janeiro de 2004 em diante tém por periodo de base o
ano 2003.

A s&rie encadeada desde janeiro de 2000, tem como periodo de referéncia, Unico, a média mensal dos
indices de 2003=100.

| —~CARACTERISTICASDA PESQUISA

e Ambito — No estégio atual da PMC sdo investigadas empresas comerciais que possuam 20 ou
mai's pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, predominantemente da atividade comercia
vargjista e estar sediada no territorio nacional e, em particular, para as Unidades da Federacdo
da Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapa e Tocantins), sdo
consideradas apenas aguel as que estdo sediadas nos municipios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), esta indicada no Quadro | abaixo.



Deste total, oito segmentos tém receitas geradas predominantemente na atividade vargjista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Materia de construcéo), abarcam varejo e atacado.

Descrigdo da Atividade Cddigo CNAE
Combustiveis elubrificantes 5050
Super mer cados, hiper mer cados, 5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
produtos 5223, 5224 e 5229
alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vestuario e calcados 5231, 5232 e 5233
M oveis e eletr odomesticos 5242 e 5243
Artigos far macéuticos, médicos,

Ortopédicos, de perfumariae 5241
cosméticos

Equipamentos e materiais para

escritorio, 5245

I nfor méatica e de comunicacdo

Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Outros artigos de uso pessoal e 5215 e 5249
doméstico

Veiculos, motocicletas, partes e pecas 5010, 5030 e 5041
Material de construcdo 5153 e 5244

Unidade de Investigacdo — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma
ou razdo social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informagdo da PMC.

Variavel Investigada — E areceita bruta de revenda, Tota e por Unidade da Federacéo, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. N&o estdo incluidas as receitas financeiras e ndo-operacionais.

Amostra— Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 e dentro do &mbito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca de 9000 empresas distribuidas nas 27
Unidades da Federagéo.

Il — CONSTRUGAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume — A partir da receita bruta de revenda investigada sdo construidos
indicadores para duas variaveis. Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas. Esta Ultima
resulta da deflagdo dos valores nominais correntes por indices de precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacdo, construidos a partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da Construcéo Civil -



SINAPI. Na construgdo dos indices de pregos das UFs ndo cobertas pelo IPCA, foram usados
os relativos de pregos da area geografica mais apropriada.

e Divulgacao dos resultados — Os indices nomina e de volume de vendas sdo divulgados dentro do
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Vargjista - Indice-sintese dos grupos de atividades relacionados
abaixo, cujas receitas provém preponderantemente da atividade do varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federagéo.

. Combustiveis e lubrificantes;
. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;
. Tecidos, vestuério e calcados;
. Moveis e eletrodomesticos,
. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos,
. Equipamentos e material paraescritério, informética e comunicagéo;
. Livros, jornais, revistas e papelaria;
. Outros artigos de uso pessoa e doméstico

2- Indices de Comércio Vargjista por atividade - Para 0s segmentos do vargjo, relacionados
acima, sfo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federacdo selecionadas.
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, S&o Paulo, Parang,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Digtrito Federd. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, anda, resultados para Supermercados e hipermercados, que
corresponde a um detalhamento da atividade de “Supermercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas efumo”.

3 - Indices de Comércio Vargista Ampliado - Indice-sintese dos grupos de atividades que
compdem 0 vargo e mais 0s segmentos de Veiculos e motocicletas, partes e pegas e de
Material de construcdo. Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacéo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividade - Para todas as atividades relacionadas
no item 1 dém de Veiculos e motos, partes e pecas e de Material de construgdo sdo
calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades da Federacao citadas no item 2.

e Tiposdeindices- Séo divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com amédia mensal obtida no ano de 2003.



INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos em igual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos dltimos 12 meses com os de igua periodo
imediatamente anterior.

11 —ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se iniciou em janeiro de 2004 (base 2003 = 100). A sé&rie encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este procedimento n&o altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série historica de indices de volume com periodo de base
mével. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura de ponderacdo mais atualizada, pois
incorpora as mudancas nos pregos relativos.

|V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéo ser aterados na divulgacdo do més subsequente, em virtude de
retificagdes nos dados priméarios por parte dos informantes da pesquisa.

2. As atividades PMC ndo contempladas no gjuste sazonal (“Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméicos”, “Equipamentos e materiais para escritorio,
informética e comunicacdo”, “Livros, jornais, revistas e papelaria’ e “Outros artigos de uso
pessoal e doméstico™) serdo publicadas quando as suas séries completarem 60 meses.

NOTA IMPORTANTE
Estasinformacdes foram extraidas do site do IBGE

SITESPARA CONSULTA:

SE|: www.sei.ba.gov.br consulta sobre PM C/Bahia, |BGE: ‘www.ibge.gov.br consulta sobre
PM C/Brasl



http://www.sei.ba.gov.br
http://www.ibge.gov.br
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COMERCIO BAIANO MANTEM CRESCIMENTO DASVENDAS

Em 2006, o comércio vargjista do estado da Bahia apresentou expansdo de 9,67% no Volume
de Vendas. Esse foi 0 terceiro ano consecutivo em que 0 setor registrou desempenho positivo, cuja
taxa situou-se bem acima da observada em 2005, periodo da base comparativa, quando as vendas
expandiram-se em 7,06% e foi a mais expressiva dos Ultimos trés anos. Ta resultado confirmou as
expectativas de analistas de mercado e representantes do setor, 0s quais previram no inicio desse ano
crescimento superior ao de 2005. Progndsticos que alicercavam na ligeira queda do desemprego, na
recuperacdo gradual de rendimento dos consumidores e nas constantes reducfes da taxa basica de
juros. O desempenho do ano passado foi superior ao observado para o comércio vargjista do Pais que,
no mesmo periodo, acumulou variacdo de 6,16%.

Apesar dos fatores recessivos enfrentados pela economia brasileira em 2006, o comércio foi um dos
setores da aividade econdmica a registrar desempenho auspicioso, preponderantemente no segmento de
Hipermercados e supermercados, o qua durante todo o ano foi o principal responsével pelo dinamismo das
vendas. O bom desempenho do segmento foi proporcionado pela queda da inflagdo, pela desvaorizagéo
cambia, favorecendo a importacdo de grande variedade de produtos e sobretudo pelo regjuste do sd&io
minimo, refletindo na melhoria do poder de compra dos consumidores.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas — Bahia
Comércio Varejista 2005/2006
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Fonte: IBGE/SEI

No cenério econdmico o ano de 2006 foi marcado por uma politica macroecondmica recessiva.
Os dados demonstraram que varios fatores foram responsaveis pelo desaquecimento da economia
brasileira, cujo crescimento de 2,9% do Produto Interno Bruto - PIB situou-se aquém do previsto no
inicio do ano. Entre outros fatores, os juros atos contribuiram para a desaceleracéo, ja que esses
desestimulam o consumo, reduzem os investimentos das empresas e, consequentemente a geracéo de
emprego. Em que pesem as sucessivas redugdes graduais da taxa basica anual de juros, na avaliacéo de
analistas econdmicos, em 2006 o Banco Central foi muito cauteloso na conducdo da politica
monetaria.

O comércio vargiista e 0 mercado financeiro ao estabelecerem 0s juros cobrados nos
financiamentos e nos empréstimos tomam como referéncia a taxa basica anual de juros da economia
(Sdlic), fixada pelo Comité de Politica Monetéria do Banco Central (Copom). Durante 0 ano, ataxafoi
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reduzida em 4 pontos percentuais, pois em janeiro de 2006 estava em 17,25% e, com as sucessivas
guedas em dezembro atingiu 13,25%, o mais baixo patamar dos Ultimos dez anos. Para 2007, as
expectativas sdo de que os juros deverdo continuar caindo, o que contribuira para o aquecimento da
economia brasileira neste ano. A tentativa de conter o consumo e, dai o controle da inflacdo foi a
principal justificativa apresentada pel as autoridades monetérias ao decretar as redugdes dos juros.

Porém, em 2006 ainflagdo ndo sinalizou ameaca a queda dos juros, o que ficou evidenciado
pelo indice de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA) - indicador adotado para se estabel ecer as metas
inflacionérias - 0 qual acumulou, no periodo janeiro-dezembro, acréscimo de 3,14%, portanto abaixo
da meta de 4,5% fixada para esse ano. Tal comportamento permitiria quedas mais acentuadas da taxa
Selic. A despeito das sucessivas reducgdes, no crédito direto ao consumidor 0s juros praticados no pais
ainda continuam elevados. Prética que segundo os lojistas se deve, principamente, aos riscos da
inadimpléncia.

Foram determinantes para a expansdo do comércio varejista em 2006: as maiores facilidades
de acesso ao crédito, a queda da inflagdo, a criagdo de novos postos de trabalho, principalmente em
municipios do estado e a recuperagdo gradativa dos rendimentos dos trabalhadores. Esses fatores
contribuiram para deixar os consumidores, sobretudo agqueles das classes de baixa renda mais confiantes ao
comprometer parte de seus rendimentos mensais no pagamento da prestacéo de um bem, cuja compra vinha
sendo adiada héa tempos. Acrescente-se aisso, o fato de os lojistas dos diversos segmentos apostarem, ao
longo do ano, nas promogdes. Tal iniciativa tem se constituido num instrumento de extrema
importancia para estimular os consumidores.

Em 2006, os principais destagques das vendas couberam aos ramos de Hipermercados,
supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo, Equipamentos e materiais para escritorio
informatica e comunicagdo e Moveis e eletrodomésticos. Embora esses dois Ultimos ndo sgam os
mais representativos do vargjo, N0 ano esses ramos apresentaram taxas significativas de incremento
nos negocios, principamente no primeiro semestre. Os resultados favoréveis nos segmentos de bens
duréveis foram fortemente impul sionados pelo aumento das vendas a prazo. Como o crédito e arenda
exercem acentuada influéncia no comportamento do varejo, a maior disponibilidade de crédito foi
fundamental para expandir os negdcios nesses ramos.

A taxa de 20,66% observada para 0 grupo de Equipamentos e materiais para escritorio informatica e
comunicagéo constituiu-se na mais relevante dentre os oito ramos de atividade que compdem o indicador do
vargjo. Naestrutura do comércio esse tem pouca representatividade, respondendo por cercade 1,50% da taxa
gue mede o comportamento do setor e engloba a venda de aparelhos de telefones cdlulares, para os quais se
congtatou, nos Ultimos anos, consideravel expansdo no ritmo dos negocios. Nesse ano, até julho, esse foi o
ramo de atividade que registrou os principais destaques do vargio baiano. Porém, desde 0 segundo semestre,
0s dados observados para 0 segmento comegaram a indicar resultados desfavoravels. Apesar disso, 0 bom
desempenho registrado no ano pode ser explicado, principamente pelo elevado aumento nas vendas dos
equipamentos de informética, em razéo sobretudo da acentuada demanda reprimida e da reducéo dos pregos
desses equipamentos, ja que a desvalorizacdo cambia beneficiou a importacdo de componentes utilizados
pelasindustrias. Além disso, amedida de incentivo fiscal do governo federal, isentando as empresas do ramo
do pagamento de impostos como, PIS e Cofins nas vendas de maquinas de configuragdes mais modestas,
possibilitou a uma parcela expressiva dos consumidores a adquirir tais equipamentos.



Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Equip. de informatica e comunicag&o / Comércio varejista - 2006
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——— Comércio Varejista —— Equip. de informéatica e comunicagéo

Fonte: IBGE/SEI

Desde os primeiros meses de 2006 que a pesquisa vem constatando variagdes significativas no
ramo de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, o que levou-o a
encerrar o ano com incremento de 14,17%. Por se tratar de um ramo que comercializa essencialmente
géneros de primeira necessidade e fortemente influenciado pelo poder de compra da populagéo, o
crescimento das vendas foi propiciado principa mente pela estabilidade no emprego e pela recuperagéo
gradual do rendimento dos consumidores. Importa destacar que inversamente ao que ocorre com 0
segmento de bens duraveis, cujas vendas sdo fortemente atreladas ao crediario, esse € particularmente
sensivel ao poder de compra da populacdo. Nesse ano, a queda ou estabilizagdo dos pregos dos
produtos basicos e o regjuste do salario minimo, em percentua muito acima do indice oficial da
inflacdo, geraram elevacdo da massa salarial dos trabal hadores, essencialmente os de mais baixa renda,
0 que refletiu no aumento do consumo de alimentos.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo /
Comércio varejista - 2006
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——— Comércio Varejista Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Fonte: IBGE/SEI
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Considerando-se apenas 0 subgrupo de Hipermercados e supermercados constata-se que de
janeiro a dezembro, tomando-se como base 0 mesmo periodo do ano anterior, as vendas apresentaram
variagdo bem mais expressiva (23,34%). Concorreram para a obtencéo dessa taxa: a diversidade de
produtos comercializados por esses estabelecimentos, as constantes promogdes empreendidas pelas
principais redes supermercadistas e as vendas por meio do cartdo de crédito das préprias lojas,
principal mente de produtos de maior valor, como eletrodomésticos. Apesar de o ramo registrar durante
todo o ano relevantes taxas de expansdo nas vendas, as datas comemorativas, como: Pascoa, Semana
Santa, Dia dos Pais, Dia da Crianca e Festas de Fim de Ano sempre geraram bons negdcios para esses
estabelecimentos. Ademais, deve-se considerar que a entrada no mercado de grande variedade de
produtos importados, encontrados nessas |ojas a precos mais baixos se comparados aos nacionais e o
funcionamento de algumas lojas ininterruptamente por vinte e quatro horas contribuiram para
impulsionar os negocios. Vae salientar que as promogdes além de reduzir os precos de determinados
produtos, principalmente daqueles que compdem a cesta basica vém sendo de fundamental
importancia para manter ainflagdo sob controle.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Hipermercados e supermercados / Comeércio Varejista - 2006
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——— Comércio Varejista Hipermercados e supermercados

Fonte: IBGE/SEI

ApOs registrar nos dois anos anteriores significativas variagdes positivas, em 2006 o segmento de
Moveis e eletrodomeésticos apresentou desaceleracdo no nivel de atividade, o que reduziu para 18,75%
a taxa acumulada nesse ano. Resultado que indica uma tendéncia a estabilizagdo da demanda por esses
bens. Como cerca de 80,0% da comercializagdo de bens duraveis sdo via crediario, além da maior
concessao do crédito, as campanhas de marketing e a elasticidade dos prazos de financiamento das
compras foram decisivas para impulsionar os negécios. Também, a concorréncia entre as grandes
redes vargjistas e a queda do ddlar contribuiram para baixar os pregos dos eletroeletronicos,
principalmente daqueles de valores mais elevados. Importa destacar que o lancamento no mercado de
aparelhos mais sofisticados, cujas industrias utilizam na fabricagdo tecnologia bastante avancada
conseguiu motivar um grande nimero de consumidores a trocar os aparelhos mais antigos por outros
mais modernos. Importa destacar que ha alguns anos tais aparelhos apresentavam precos inacessiveis
para parcela expressiva dos consumidores, porém a concorréncia entre as lojas do ramo foi responsavel
pel as acentuadas redugdes nos pregos desses bens.

11



Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Moweis e eletrodomésticos / Comércio varejista - 2006
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——— Comércio varejista Moéveis e eletrodomésticos

Fonte: IBGE/SEI

O segmento de Outros artigos de uso pessoal e domésticos encerrou 2006 apresentando
crescimento de 13,41% nas vendas. Trata-se de um grupo composto por uma variedade de lojas, dentre
as guais se destacam as Lojas de Departamento. Tais estabelecimentos comercializam diversos
produtos, como: cds, joias, materia otico e fotografico, artigos desportivos, brinquedos, etc. Importa
ressatar que apesar de 0 ramo enfrentar a concorréncia de outros estabelecimentos comerciais, a
exemplo dos Hipermercados e supermercados, onde muitos consumidores preferem adquirir alguns
desses artigos, por longo periodo o grupo vem registrando expressivos aumentos nas vendas. A taxa
mais significativa 23,88% foi observada em abril, o que pode ser explicado pelo acréscimo das vendas
de chocolate em forma de Ovos de Pascoa em consequiéncia da comemoragdo da Pascoa.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Outros artigos de uso pessoal e doméstico / Comércio Varejista -
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—— Comércio Varejista —— Outros Artigos de Uso Pessoal e Doméstico

Fonte: IBGE/SEI

A pesguisa observou acréscimo de 2,54% no ramo de Tecidos, vestuério e calcados. Apesar de
modesta, concorreram para a obtencdo dessa taxa: 0 aumento das vendas que tradiciona mente se intensifica
nos meses em que ha datas comemorativas, dentre essas destacam-se: as Festas de Fim de Ano, as quais
sempre resultaram em bons negdcios para o ramo de atividade. Merece ressdtar que no periodo de 30 de
marco a 9 de abril de 2006, os lgjistas da capita baiana e de dguns municipios, como: Lauro de Freitas,
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Camacari e Smdes Filho redizaram a Liquida Salvador, envolvendo os diversos segmentos vargistas e
principamente as lojas que comercidizam esses artigos. Nesse ano, o evento foi realizado pela sexta vez e,
diante do resultado de 8,71% apurado em margo, pode-se afirmar que a promogao atingiu oS objetivos dos
empresarios, visto que essafoi a variagdo positiva de maior relevancia gpurada no ano. Vale ressaltar que a
desvalorizacdo cambid foi responsavel pelas maiores facilidades paraimportar esses artigos, os quais foram
largamente comercidizados, tendo em vista apresentarem pregos mais acessiveis para os consumidores. Tal
comportamento refletiu negativamente nas indUstrias téxtels e de vestu&rio, as quais enfrentaram Sérias
dificuldades decorrentes da abertura comercial.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Tecidos, vestuério e calgcados / Comércio varejista - 2006
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——— Comércio varejista

Tecidos, vestuario e calgcados

Fonte: IBGE/SEI

Os dados da pesquisa demonstraram que em 2006 comparativamente ao ano de 2005 as vendas
dos estabelecimentos que atuam no ramo de Artigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos, de
perfumarias e cosméticos expandiram-se em 3,45%. Dentre outros fatores, influenciaram tal resultado:
a estabilizacdo dos precos dos medicamentos, motivada pela queda do délar, em razéo de a indlstria
farmacéutica importar determinados insumos utilizados na fabricacdo de remédios. Também, deve-se
considerar que a concorréncia com os “genéricos”, produtos comercializados pelo nome do principio
ativo, contribuiu para coibir aumentos de pregos, o que possibilitou aos consumidores de menor poder
aquisitivo o acesso aos medicamentos. Acrescente-se a isso 0 aumento das vendas no subgrupo de
perfumarias, ja que o ramo de atividade € composto por lojas que comercializam uma diversidade de
produtos, que vao desde medicamentos a artigos de higiene, de perfumaria, de beleza etc.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Artigos Farmacéuticos / Comércio Varejista - 2006
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——— Comércio Varejista —— Artigos Farmacéuticos
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Fonte: IBGE/SEI

Embora ndo compondo o indicador do vargjo, mas dada a sua importancia no comércio, a
pesquisa investiga o segmento de Veiculos, motos, partes e pegas, cujas vendas apresentaram, em
2006, significativo acréscimo (19,54%). Contribuiram para a obtencdo dessa taxa a acirrada
concorréncia entre as concessionérias, oferecendo vantagens na aquisicdo do carro novo, as menores
taxas de juros cobradas pel as institui¢des financeiras ligadas a industria automotiva e a el asticidade dos
prazos de parcelamento. Como a preocupacdo dos consumidores € com a prestacdo cujo valor sga
compativel com a capacidade de pagamento destes, tais fatores conseguiram motivéa-los no momento
de decidir pela compra do carro novo. Acrescente-se a isso, as liquidagdes de estoques e 0 langamento
no mercado de novos modelos. Trata-se da comercializagdo de bens destinados preferencialmente a
camada da populacdo de poder aquisitivo mais elevado, cujas vendas em cerca de 75% sdo
financiadas, principamente no segmento dos chamados “carros populares”, os quais constituem
parcela consideravel das receitas auferidas pelas revendedoras.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Veiculos, motos, partes e pecas / Comércio varejista - 2006
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——— Comércio Varejista Veiculos, motos, partes e pegas

Fonte: IBGE/SEI

Dentre os oito segmentos que compdem o Volume de Vendas, o de Livros, jornais, revistas e
papelaria foi 0 que apresentou a mais acentuada retracdo no ritmo dos negdcios. De janeiro a dezembro de
2006 comparado com o0 mesmo periodo do ano anterior, as vendas do segmento revelaram queda de 29,27%.
Durante os 12 meses do ano, 0 segmento registrou, mensalmente, variagbes negativas de grande
expressividade. Na estrutura varejista, esse € considerado 0 segmento de menor peso, situando-se em torno de
0,50%. Apesar disso, as intensas quedas nas vendas, observadas em 2006, impediram desempenho mais
auspicioso do comércio baiano. Pode-se afirmar que as maiores facilidades de consultas por meio da midia
eletrénicafoi um dos fatores que concorreram para o fraco desempenho do ramo.
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Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Liwos, jornais, revistas e papelaria / Comércio Varejista - 2006
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——— Comércio Varejista

Livros, jornais, revistas e papelaria

Fonte: IBGE/SEI

Como ocorrera nos dois anos anteriores, em 2006 0 segmento de Combustiveis e lubrificantes manteve
0 desaquecimento das vendas. Nesse ano, gpos apresentar por varios meses seguidos desempenhos negativos,
no ultimo trimestre do ano voltou a registrar variagOes positivas, porém as taxas obtidas nesse periodo n&o
conseguiram impedir que 0 mesmo encerrasse 0 ano acumulando retracdo de 1,65%. Resultado que o coloca
como o segundo ramo de atividade mais aingido pelo desaquecimento dos negocios. Dentre os oito
segmentos que compdem o indicador do vargo, esse gpresenta 0 segundo peso mais significativo, variando
em cercade 30,0%. Diante disso, aretracdo nas vendas teve forte impacto negativo naformacdo dataxa que
mede 0 comportamento do comércio vargista baiano. As promogdes e as vendas por meio do cartéo de
crédito e cheques pré-datados ndo foram suficientes parareverter atendéncia de queda nas receitas brutas dos
revendedores. Os regjustes de pregos dos combustiveis foram decisivos para retrair 0 consumo.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Combustiveis e Lubrificantes / Comércio Varejista - 2006
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——— Comércio Varejista Combustiveis e Lubrificantes
Fonte: IBGE/SEI
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Variacdo do volume de vendas acumulada no ano, por atividade

SériesHistoricas

Bahia, 2006"”
ARIEECES jan fev mar abr maio junMeseSqu ago set out nov dez

Comeércio Varejista 5,13 8,65 9,72 9,83 9,88 9,20 8,98 8,86 9,09 9,10 9,562 9,67
Combustiveis e lubrificantes -14,39 -3,64 -1,21 -2,86 -2,69 -2,84 -2,79 -2,94 -3,24 -2,85 -2,21 -1,65
Hipermercados, supermercados, produtos 407 10,09 10,09 1261 1242 1218 12,26 12,70 13,33 1349 13,84 14,17
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 5,61 14,64 15,29 19,00 19,40 19,66 20,20 21,05 22,09 22,29 22,72 23,34
Tecidos, vestuario e calgados 8,27 6,31 7,14 4,18 3,13 1,42 0,71 1,38 1,74 1,38 1,81 2,54
Moveis e eletrodomésticos 34,08 2331 26,97 2436 2590 23,83 22,03 20,16 20,65 20,08 20,59 18,75
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 9,23 7,81 6,58 4,18 3,80 2,95 3,30 3,35 3,35 3,36 3,50 3,45
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacao 101,95 89,25 82,30 68,57 58,49 54,16 50,79 39,22 30,68 27,39 24,44 20,66
Livros, jornais, revistas e papelaria -16,26 -24,69 -22,83 -21,55 -26,75 -28,07 -27,96 -27,73 -27,93 -28,74 -28,93 -29,27
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 19,68 13,18 855 12,15 12,19 10,85 11,63 11,71 1154 11,29 11,86 1341
Veiculos, motos, partes e pecas 569 14,03 22,89 17,41 19,97 1954 2141 21,02 20,83 21,01 21,19 19,54
Material de Construgcéo -3,46 3,23 4,31 2,62 3,38 3,44 4,66 4,61 4,43 4,68 3,65 2,55

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio
@ Base: Igual més do ano anterior =100
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Variagao do volume de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2006"
ARG jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 513 12,55 11,70 10,17 10,05 5,98 7,74 8,09 10,89 9,22 13,62 10,82
Combustiveis e lubrificantes -14,39 11,10 3,99 -7,69 -2,00 -3,64  -2,48 -3,90 -5,56 0,56 4,16 4,24
Hipermercados, supermercados, produtos 407 16,25 10,08 1997 1169 10,99 12,69 1581 1849 1489 17,41 16,98
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 5,61 2394 16,46 30,08 20,98 20,99 2328 27,00 30,64 24,08 26,96 28,43
Tecidos, vestuario e calgcados 8,27 4,49 8,71 -4,06 -0,38 -3,76 -3,69 6,06 4,81 -1,73 5,64 5,92
Moveis e eletrodomésticos 34,08 10,85 33,68 16,77 31,26 14,08 12,36 9,49 24,43 1550 25,09 8,26
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 9,23 6,27 4,43 -2,60 2,43 -1,15 5,29 3,69 3,31 3,53 4,86 2,93
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicagéo 101,95 76,13 69,92 3584 3351 40,15 27,557 -7,09 -14,56 0,75 -0,85 -3,39
Livros, jornais, revistas e papelaria -16,26 -30,60 -18,42 -18,54 -48,09 -38,49 -27,05 -25,74 -30,05 -37,69 -31,28 -32,22
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 19,68 6,11 0,58 23,88 12,32 4,74 16,11 12,25 10,15 9,36 16,92 22,12
Veiculos, motos, partes e pegas 5,69 24,97 39,22 1,98 29,72 17,34 32,02 18,81 19,34 22,57 22,75 5,60
Material de Construcéo -3,46 11,99 6,40 -2,63 6,31 3,78 12,12 4,30 2,99 6,92 -5,08 -7,53

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servicos e Comércio

@ Base: Igual més do ano anterior =100
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Variagao nominal de vendas no comércio varejista, por atividade
Bahia, 2006"

ARG jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 7,58 14,93 16,53 14,76 14,32 9,66 11,43 12,42 14,41 11,97 15,92 12,41
Combustiveis e lubrificantes -8,26 19,43 19,37 9,55 14,03 11,28 13,43 13,95 8,13 9,51 11,80 11,08
Hipermercados, supermercados, produtos 413 14,32 9,75 1951 1151 10,14 1147 1436 1835 1548 17,40 16,24
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 6,00 22,15 16,28 29,88 21,09 20,19 22,08 2547 30,58 24,76 27,08 27,56
Tecidos, vestuario e calgcados 17,74 14,14 17,65 3,90 7,43 4,08 2,75 13,17 11,33 4,01 10,94 10,75
Moveis e eletrodomésticos 36,84 13,76 37,88 19,05 31,08 12,89 10,80 7,80 22,07 14,15 24,02 7,52
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 16,84 13,11 11,88 3,14 9,48 594 1295 11,22 11,10 11,48 12,69 8,57
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacao 69,37 49,68 4491 1991 15,32 19,09 9,61 -19,61 -24,88 -13,84 -10,19 -14,04
Livros, jornais, revistas e papelaria -12,42 -28,32 -14,87 -15/42 -46,13 -36,32 -24,45 -23,33 -2854 -35,68 -29,15 -29,73
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 2594 11,09 539 28,64 17,38 10,63 23,38 21,25 1832 17,24 24,03 28,19
Veiculos, motos, partes e pegas 8,32 28,67 41,53 3,78 32,15 18,90 32,36 19,13 19,41 21,69 21,26 5,32
Material de Construcéo 3,20 18,15 12,20 1,60 10,95 8,80 17,77 9,71 8,51 12,65 0,36 -2,05

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagédo de Servigos e Comércio
@ Base: Igual més do ano anterior =100
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indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2006"
ARG jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 105,13 112,55 111,70 110,17 110,05 105,98 107,74 108,09 110,89 109,22 113,62 110,82
Combustiveis e lubrificantes 85,61 111,10 103,99 92,31 98,00 96,36 97,52 96,10 94,44 100,56 104,16 104,24
Hipermercados, supermercados, produtos 104,07 116,25 110,08 119,97 111,69 110,99 112,69 11581 118,49 114,89 117,41 116,98
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 105,61 123,94 116,46 130,08 120,98 120,99 123,28 127,00 130,64 124,08 126,96 128,43
Tecidos, vestuario e calgcados 108,27 104,49 108,71 9594 99,62 96,48 96,31 106,06 104,81 98,27 105,64 105,92
Moéveis e eletrodomésticos 134,08 110,85 133,68 116,77 131,26 114,08 112,36 109,49 124,43 115,50 125,09 108,26
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 109,23 106,27 104,43 97,40 102,43 98,85 105,29 103,69 103,31 103,53 104,86 102,93
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicagéo 201,95 176,13 169,92 13584 133,51 140,15 127,57 92,91 8544 100,75 99,15 96,61
Livros, jornais, revistas e papelaria 83,74 69,40 81,58 81,46 51,91 61,51 72,95 74,26 69,95 62,31 68,72 67,78
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 119,68 106,11 100,58 123,88 112,32 104,74 116,11 112,25 110,15 109,36 116,92 122,12
Veiculos, motos, partes e pegas 105,69 124,97 139,22 101,98 129,72 117,34 132,02 118,81 119,34 122,57 122,75 105,60
Material de Construcéo 96,54 111,99 106,40 97,37 106,31 103,78 112,12 104,30 102,99 106,92 94,92 9247

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio.

(l)Base:IguaI més do ano anterior=100
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indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2006"
ARG jan fev mar abr maio junMeseS jul ago set out nov dez

Comeércio Varejista 107,58 114,93 116,53 114,76 114,32 109,66 111,43 11242 114,41 111,97 115,92 112,41
Combustiveis e lubrificantes 91,74 119,43 119,37 109,55 114,03 111,28 113,43 113,95 108,13 109,51 111,80 111,08
Hipermercados, supermercados, produtos 104,13 114,32 109,75 119,52 111,51 110,14 111,47 114,36 11835 11548 117,40 116,24
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 106,00 122,15 116,28 129,88 121,09 120,19 122,08 125,47 130,58 124,76 127,08 127,56
Tecidos, vestuario e calcados 117,74 114,14 117,65 103,90 107,43 104,08 102,75 113,17 111,33 104,01 110,94 110,75
Mdveis e eletrodomésticos 136,84 113,76 137,88 119,05 131,08 112,89 110,80 107,80 122,07 114,15 124,02 107,52
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 116,84 113,11 111,88 103,14 109,48 105,94 112,95 111,22 111,10 111,48 112,69 108,57
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacdo 169,37 149,68 144,91 119,91 115,32 119,09 109,61 80,39 75,12 86,16 89,81 85,96
Livros, jornais, revistas e papelaria 87,58 71,68 85,13 8458 5387 6368 7555 76,67 71,46 64,32 70,85 70,27
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 125,94 111,09 105,39 128,64 117,38 110,63 123,38 121,25 118,32 117,24 124,03 128,19
Veiculos, motos, partes e pegas 108,32 1288,67 141,53 103,78 132,15 118,90 132,36 119,13 119,41 121,69 121,26 105,32
Material de Construcdo 103,20 118,15 112,20 101,60 110,95 108,80 117,77 109,71 108,51 112,65 100,36 97,95

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio

@ Base: Igual més do ano anterior=100
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Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2006
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (ntimero indice)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 112,02 102,68 114,67 115,79 120,59 114,49 117,19 120,91 120,20 123,48 12529 171,76
Maranh&o 144,99 130,29 147,84 145,01 170,25 158,69 164,34 173,20 164,27 171,53 179,05 251,76
Piaui 138,87 119,11 130,27 120,78 142,12 134,88 143,33 146,08 139,72 131,89 137,21 186,18
Ceara 130,21 111,83 120,25 118,55 135,44 129,56 133,80 139,00 136,83 144,23 151,04 205,31
Rio Grande do Norte 147,12 127,25 140,97 140,75 149,93 144,05 151,31 158,14 153,09 147,99 152,61 205,50
Paraiba 141,24 120,08 138,50 133,85 149,50 140,96 144,06 149,56 147,05 148,83 154,63 221,60
Pernambuco 121,70 107,95 121,20 117,28 124,81 119,71 125,64 128,49 126,66 131,85 139,95 193,10
Alagoas 130,30 118,54 137,22 130,69 147,60 136,26 140,39 156,68 151,73 177,25 185,16 257,26
Sergipe 149,28 114,69 127,42 123,71 139,80 133,11 135,28 145,95 142,35 146,24 150,93 204,70
Bahia 114,50 110,39 124,32 120,64 124,40 121,11 123,32 127,09 123,70 125,67 129,64 180,00

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2006
Tipos de indice = Variacdo mensal (base:igual més do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 6,53 5,74 2,98 7,46 7,40 3,97 2,25 6,29 9,98 6,94 8,97 5,64
Maranh&o 25,97 17,04 18,41 14,08 26,01 19,39 10,19 16,22 17,81 20,44 17,26 12,34
Piaui 28,68 13,25 12,48 719 17,43 10,89 11,15 10,78 13,61 6,87 6,84 -4,00
Ceara 18,29 11,69 8,87 4,64 10,65 5,43 3,23 548 10,00 12,00 13,75 11,05
Rio Grande do Norte 27,74 1256 12,41 12,93 15,53 7,18 8,34 11,88 12,17 4,92 3,80 -2,97
Paraiba 26,01 10,79 8,99 6,12 9,68 -0,08 4,62 5,00 10,05 7,88 8,91 0,48
Pernambuco 12,13 2,24 2,93 4,19 4,76 3,81 6,02 6,00 8,79 7,77 11,31 5,03
Alagoas 6,26 11,76 8,71 11,66 16,75 8,75 951 16,57 23,19 33,70 39,45 29,02
Sergipe 39,15 -1,80 0,56 0,77 4,53 -0,33 6,31 8,32 11,39 -3,31 4,63 -1,80
Bahia 5,13 12,55 11,70 10,17 10,05 5,98 7,74 8,09 10,89 9,22 13,62 10,82

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2006

Tipos de indice = Variagao acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 6,53 6,16 5,03 5,65 6,02 5,67 515 5,30 5,82 5,94 6,23 6,16
Maranhéo 2597 2158 2045 18,76 20,35 20,18 1852 18,19 18,14 18,39 18,28 17,49
Piaui 28,68 21,07 18,04 15,27 15,74 1488 14,29 13,80 13,78 13,06 12,45 10,35
Ceara 18,29 15,14 1298 10,80 10,77 9,80 8,75 8,29 8,49 8,87 9,36 9,57
Rio Grande do Norte 27,74 20,22 17,45 16,28 16,12 1450 13,53 13,30 13,17 12,27 11,41 9,58
Paraiba 26,01 1853 1504 12,67 12,00 9,73 8,94 8,39 8,59 8,51 8,55 7,48
Pernambuco 12,13 7,25 5,72 5,33 521 4,97 5,13 5,24 5,64 5,87 6,40 6,23
Alagoas 6,26 8,81 8,78 949 11,03 10,63 1046 11,30 12,62 14,87 17,24 18,73
Sergipe 39,15 17,81 11,58 8,77 7,84 6,37 6,36 6,62 7,16 5,93 5,79 4,83
Bahia 5,13 8,65 9,72 9,83 9,88 9,20 8,98 8,86 9,09 9,10 9,52 9,67
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2006
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (nimero indice)
Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 123,86 113,26 126,98 127,95 133,29 125,38 128,45 132,35 131,19 13500 137,85 189,37
Maranhéo 162,23 146,42 166,53 164,30 189,95 176,47 183,65 192,86 182,46 191,18 199,23 278,81
Piaui 153,48 131,18 143,96 134,17 156,74 148,11 158,14 160,13 153,35 145,81 151,56 205,64
Ceard 143,60 123,15 132,78 131,62 148,96 141,68 147,51 152,40 150,23 159,09 166,86 228,35
Rio Grande do Norte 163,59 140,82 155,95 155,39 163,83 157,02 164,98 171,46 166,54 162,74 167,86 225,56
Paraiba 157,37 134,47 155,43 150,18 169,14 160,39 162,00 168,05 16555 166,72 174,22 252,26
Pernambuco 135,66 120,82 136,01 131,44 141,20 136,33 141,64 144,41 142,37 148,09 15858 220,48
Alagoas 143,96 133,11 153,55 147,19 166,98 154,83 158,50 175,00 169,35 196,87 207,79 290,60
Sergipe 170,30 132,16 147,06 143,66 163,78 156,40 157,24 169,05 165,36 169,67 176,29 239,14
Bahia 124,70 119,59 136,29 131,79 137,17 133,46 134,53 138,90 13548 138,75 142,88 197,12

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2006
Tipos de indice = Variacdo mensal (base:igual més do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 9,48 8,37 5,64 8,91 8,32 4,67 3,30 7,49 10,75 6,92 9,01 5,50
Maranhéo 30,36 21,74 2148 17,23 27,23 2153 1252 1758 18,30 19,73 17,48 12,53
Piaui 31,30 15,80 14,33 8,99 17,92 12,10 12,61 11,55 14,19 7,41 7,52 -3,79
Ceara 20,59 14,17 10,32 6,22 10,63 5,86 4,38 577 10,27 12,16 14,41 11,87
Rio Grande do Norte 30,39 15,81 13,44 13,50 14,71 7,68 8,77 11,21 10,83 3,82 3,41 -3,16
Paraiba 30,37 15,46 13,75 9,35 13,55 3,16 7,08 749 12,551 9,09 10,02 1,78
Pernambuco 16,58 6,80 7,49 7,39 8,44 7,12 8,61 8,24 10,95 9,05 12,65 6,12
Alagoas 989 1796 14,03 16,50 21,68 12,94 1340 19,42 2581 3495 4128 30,34
Sergipe 44,97 3,33 5,61 519 10,13 3,71 9,69 11,42 14,25 -0,65 6,57 0,11
Bahia 7,58 14,93 16,53 14,76 14,32 9,66 11,43 12,42 14,41 11,97 15,92 12,41
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2006
Tipos de indice = Variagdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (percentual)
Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 9,48 8,94 7,77 8,06 8,12 7,53 6,89 6,96 7,39 7,34 7,50 7,26
Maranh&o 30,36 26,12 24,46 22,52 23,57 23,21 21,43 20,88 20,57 20,48 20,17 19,16
Piaui 31,30 23,67 20,37 17,44 17,55 16,58 15,95 15,34 15,20 14,39 13,72 11,45
Ceara 20,59 1754 15,03 12,72 12,25 11,10 10,02 9,42 9,52 9,81 10,27 10,47
Rio Grande do Norte 30,39 23,22 19,72 18,09 17,36 15,62 1454 14,08 13,69 12,61 11,66 9,77
Paraiba 30,37 23,05 1965 16,88 16,13 1366 12,63 1191 11,98 11,67 11,51 10,19
Pernambuco 16,58 11,76 10,24 9,51 9,28 8,91 8,87 8,78 9,03 9,03 9,40 8,97
Alagoas 9,89 13,63 13,77 14,46 16,00 15,46 15,15 15,74 16,87 18,83 21,04 22,25
Sergipe 4497 23,27 16,87 13,81 13,00 11,29 11,05 11,10 11,46 10,02 9,66 8,42
Bahia 7,58 11,06 12,96 13,42 13,61 12,91 12,69 12,66 12,85 12,76 13,06 12,98

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Variagéo do volume de vendas acumulada no ano, por atividade
Bahia, 2005"

AIRERES jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 12,59 9,50 8,53 8,13 7,38 7,27 7,37 8,00 8,20 7,68 7,28 7,06
Combustiveis e lubrificantes 7,44 -5,31 -10,61 11,20 13,03 -14,29 -14,04 -12,99 -12,26 12,71 -13,01 -13,31
Hipermercados, supermercados, produtos 943 9,88 11,85 11,05 10,25 1021 996 952 885 796 758 7,02
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 10,53 10,12 10,63 9,16 8,30 7,96 7,49 6,89 6,56 6,16 6,06 5,82
Tecidos, vestuario e calgados 841 11,27 12,45 1524 1564 16,60 17,51 1855 18,29 17,69 17,51 16,91
Moveis e eletrodomésticos 4559 46,75 42,74 43,06 4235 42,16 42,60 4493 46,68 4587 43,04 39,66
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 9,24 6,46 477 6,77 7,87 9,01 8,83 10,11 10,51 10,92 11,25 11,68
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicagéo 13,79 36,24 30,02 30,62 46,78 53,82 49,39 54,98 64,87 64,99 66,25 71,44
Livros, jornais, revistas e papelaria -8,17 6,75 2,51 -2,73 -5,03 -3,38 -3,40 -2,66 -1,95 -0,06 1,12 2,96
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,70 8,03 10,84 7,43 7,14 8,44 8,78 9,26 9,77 10,69 11,30 11,60
Veiculos, motos, partes e pegas 29,97 17,74 13,04 14,56 12,26 11,04 9,41 10,61 9,42 9,37 9,52 9,65
Material de Construcao 6,78 2,27 -0,12 -1,09 -2,32 -3,50 -5,07 -5,30 -5,89 -6,28 -6,10 -6,07

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio
@ Base: Igual més do ano anterior =100
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Variacdo do volume de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005"
SUTIEERES jan fev mar abr maio junMesesjul ago set out nov dez

Comeércio Varejista 12,59 6,26 6,76 6,98 4,62 6,75 7,97 12,31 9,84 3,32 3,52 5,48
Combustiveis e lubrificantes 7,44 -1857 -20,17 -12,89 -19,63 -20,21 -12,60 -5,58 -6,20 -16,46 -15,94 -16,25
Hipermercados, supermercados, produtos 943 1033 1550 877 721 1001 859 649 366 059 380 262
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 10,53 9,69 11,57 4,98 5,02 6,28 4,87 2,86 3,87 2,79 5,12 3,83
Tecidos, vestuario e calgcados 8,41 14,06 13,83 24,75 16,99 19,65 23,44 26,34 16,09 12,69 15,83 14,26
Méveis e eletrodomésticos 4559 48,12 3592 44,00 39,91 41,27 4502 59,80 61,55 39,70 22,23 23,14
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 9,24 3,58 196 12,82 12,03 14,87 783 18,80 13,64 14,54 14,6 15,95
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacao 13,79 71,16 20,24 32,06 111,73 87,19 27,12 82,3 148,97 66,03 77,87 113,94
Livros, jornais, revistas e papelaria -8,17 20,46 -6,31 -13,16 -13,4 12,00 -3,55 4,17 6,12 26,94 18,43 22,7
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,70 9,51 16,06 -2,40 6,04 14,83 10,76 12,47 13,98 1852 17,07 13,29
Veiculos, motos, partes e pegas 29,97 4,81 5,29 19,07 4,31 5,25 1,04 18,10 0,88 8,98 10,83 10,78
Material de Construcéo 6,78 -3,08 -4,44 -4,01 -6,8 -9,46 -13,66 -6,74 -10,11 -9,58 -4,59 -5,76

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio
@ Base: Igual més do ano anterior =100
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Variagdo nominal de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005"
AIBERES jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 19,67 13,14 11,74 1249 1190 12,69 10,24 14,08 12,58 7,55 6,89 7,67
Combustiveis e lubrificantes 31,56 0,12 -453 217 -254 777 1,79 -2,72 131 -6,09 -8,75 -14,55
Hipermercados, supermercados, produtos 668 914 1276 697 7,36 1054 785 589 266 092 4,69 349
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 7,55 8,46 8,88 3,14 5,00 6,87 4,32 2,38 2,97 3,18 6,19 4,98
Tecidos, vestuario e calgados 19,03 24,31 2437 3568 2697 29,80 34,47 36,49 24,72 21,14 2543 24,10
Moveis e eletrodomésticos 49,77 53,35 39,03 49,11 46,62 46,68 4844 63,30 64,75 43,03 2499 26,64
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 11,03 8,75 6,24 1882 1753 20,14 1154 2253 17,73 18,98 20,09 2331
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacio 1161 71,42 18,71 2485 9597 72,37 13,44 59,84 119,58 46,14 48,1 85,95
Livros, jornais, revistas e papelaria 2,48 36,56 3,72 -322 -361 2390 6,52 10,64 11,31 3352 23,09 26,59
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,99 19,27 25,34 6,07 1483 2269 17,94 18,8 19,31 23,98 22,35 18,26
Veiculos, motos, partes e pecas 4465 1599 15,03 30,97 12,99 14,39 8,14 25,12 576 13,42 13,8 12,24
Material de Construcéo 26,67 11,7 9,96 10,14 6,82 3,36 -166 4,16 -044 -179 2,15 0,39

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servigos e Comércio

@ Base: Igual més do ano anterior =100



indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005"
AUHIEEDLES jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comeércio Varejista 112,59 106,26 106,76 106,98 104,62 106,75 107,97 112,31 109,84 103,32 103,52 105,48
Combustiveis e lubrificantes 107,44 81,43 7983 87,11 80,37 79,79 87,40 9442 93,80 83,54 84,06 83,75
Hipermercados, supermercados, produtos 109,43 110,33 115,50 108,77 107,21 110,01 108,59 106,49 103,66 100,59 103,80 102,62
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 110,53 109,69 111,57 104,98 105,02 106,28 104,87 102,86 103,87 102,79 105,12 103,83
Tecidos, vestuério e calcados 108,41 114,06 113,83 124,75 116,99 119,65 123,44 126,34 116,09 112,69 115,83 114,26
Méveis e eletrodomésticos 145,59 148,12 135,92 144,00 139,91 141,27 145,02 159,80 161,55 139,70 122,23 123,14
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 109,24 103,58 101,96 112,82 112,03 114,87 107,83 118,80 113,64 11454 114,6 115,95
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicagéo 113,79 171,16 120,24 132,06 111,73 187,19 127,12 182,3 148,97 166,03 177,87 113,94
Livros, jornais, revistas e papelaria 91,83 120,46 93,69 86,84 86,6 112,00 96,67 104,17 106,12 126,94 118,43 122,7
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 106,70 109,51 116,73 97,60 106,04 114,83 110,76 112,47 113,98 118,74 117,07 113,29
Veiculos, motos, partes e pecas 129,97 104,81 105,29 119,07 104,31 105,25 101,04 118,10 100,88 108,98 110,83 110,78
Material de Construgdo 106,78 96,92 9556 95,99 93,2 90,54 86,34 9326 89,89 90,42 9541 94,24

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

“’Base:lgual més do ano anterior=100
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indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005""
AR jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comeércio Varejista 119,67 113,14 111,74 112,49 11190 112,69 110,24 114,08 112,58 107,55 106,89 107,67
Combustiveis e lubrificantes 131,56 100,12 9547 102,17 9755 92,23 9221 97,28 101,31 9391 9125 8545
Hipermercados, supermercados, produtos 106,68 109,14 112,76 106,97 107,36 110,54 107,85 10589 102,66 100,92 104,69 103,49
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 107,55 108,46 108,88 103,14 105,00 106,87 104,32 102,38 102,97 103,18 106,19 104,98
Tecidos, vestuario e calcados 119,03 124,31 124,37 135,68 126,97 129,80 134,47 136,67 124,72 121,14 125,43 124,10
Moveis e eletrodomésticos 149,77 153,35 139,03 149,11 146,62 146,68 148,44 163,30 164,75 143,03 124,99 126,64
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 111,03 108,75 106,24 118,82 117,53 120,14 111,54 122,53 117,73 118,98 120,09 123,31
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacédo 111,61 171,42 118,71 124,89 19597 172,37 113,44 159,84 219,58 146,14 148,1 185,95
Livros, jornais, revistas e papelaria 102,48 136,56 103,72 96,78 96,39 123,90 106,52 110,64 111,31 133,52 123,09 126,59
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 113,99 119,27 125,34 106,07 114,83 122,69 117,94 118,8 119,31 123,98 122,35 118,26
Veiculos, motos, partes e pegas 144,65 115,99 115,03 130,97 112,99 114,39 108,14 125,12 105,76 113,42 113,8 112,24
Material de Construgdo 126,67 111,7 109,96 110,14 106,82 103,36 98,34 104,16 99,56 98,21 102,15 100,39

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigcos e Comércio

@ Base: Igual més do ano anterior=100
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Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (ntmero indice)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 105,15 97,10 111,36 107,75 112,29 110,12 114,61 113,75 109,29 115,46 114,98 162,59
Maranhao 115,10 111,32 124,86 127,12 135,11 132,92 149,15 149,02 139,44 142,42 152,69 224,10
Piaui 107,92 105,17 115,82 112,68 121,02 121,63 128,95 131,87 122,98 123,41 128,43 193,94
Ceara 110,08 100,13 110,45 113,30 122,40 122,89 129,62 131,78 124,39 128,78 132,78 184,88
Rio Grande do Norte 115,17 113,05 125,40 124,63 129,77 134,40 139,66 141,35 136,48 141,05 147,03 211,80
Paraiba 112,09 108,38 127,07 126,13 136,31 141,08 137,69 142,44 133,62 137,96 141,98 220,55
Pernambuco 108,54 105,59 117,75 112,56 119,24 115,31 11851 121,21 116,43 122,35 125,74 183,85
Alagoas 122,62 106,07 126,22 117,04 126,42 12530 128,20 134,40 123,17 132,58 132,78 199,40
Sergipe 107,28 116,79 126,72 122,76 133,75 133,56 127,25 134,73 127,80 151,24 144,25 208,45
Bahia 108,91 98,08 111,30 109,51 113,04 114,28 114,46 117,58 111,55 115,06 114,10 162,42

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = Variagdo mensal (base:igual més do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 6,24 2,51 7,72 3,42 2,67 5,32 4,49 6,81 5,35 3,72 4,93 4,94
Maranhao 13,28 21,04 21,33 2242 17,85 18,34 18,53 30,46 27,49 23,03 34,74 2543
Piaui 505 13,22 13,92 19,06 18,72 2492 20,33 34,93 27,84 22,41 27,64 34,10
Ceara 9,93 9,92 12,73 14,02 16,24 2150 1575 23,41 22,88 17,73 19,66 10,82
Rio Grande do Norte 18,77 22,09 19,94 19,19 18,67 26,60 21,10 23,72 25,00 23,61 30,23 29,94
Paraiba 1250 20,61 26,23 29,26 26,62 36,67 3255 3867 38,01 2861 26,70 26,38
Pernambuco 13,36 16,05 18,36 1592 13,36 11,88 1293 17,18 18,79 13,81 10,68 9,52
Alagoas 23,47 1761 2154 1324 1294 17,43 18,77 2251 20,47 11,85 766 11,12
Sergipe 282 2250 2558 24,43 2534 28,25 22,73 29,84 30,36 4580 38,12 38,13
Bahia 12,59 6,26 6,76 6,98 4,62 6,75 797 12,31 9,84 3,32 3,62 5,48

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio



Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2005

Tipos de indice = Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 6,24 4,42 5,57 5,01 4,51 4,64 4,62 4,90 4,95 4,82 4,83 4,84
Maranhao 13,28 16,96 18,48 19,50 19,13 18,99 18,91 20,44 21,23 21,42 22,67 23,03
Piaui 5,05 8,93 10,64 12,67 13,92 15,73 16,44 18,71 19,69 19,97 20,67 22,24
Ceara 9,93 9,92 10,88 11,68 12,63 14,14 14,40 15,58 16,38 16,53 16,84 16,06
Rio Grande do Norte 18,77 20,39 20,23 19,96 19,68 20,88 20,91 21,29 21,72 21,92 22,71 23,59
Paraiba 12,50 16,34 19,77 22,16 23,13 25,47 26,51 28,06 29,13 29,08 28,84 28,51
Pernambuco 13,36 14,67 15,95 15,94 15,39 14,77 14,50 14,84 15,28 15,12 14,67 14,00
Alagoas 23,47 20,68 20,99 18,97 17,64 17,61 17,78 18,40 18,63 17,87 16,80 16,05
Sergipe 2,82 12,21 16,70 18,61 20,03 21,43 21,62 22,66 23,49 25,76 26,91 28,24
Bahia 12,59 9,50 8,53 8,13 7,38 7,27 7,37 8,00 8,20 7,68 7,28 7,06
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (nGmero indice)
Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 113,14 104,52 120,20 117,48 123,05 119,79 124,35 123,13 118,46 126,27 126,46 179,50
Maranhao 124,45 120,27 137,08 140,15 149,29 145,20 163,21 164,02 154,23 159,67 169,59 247,76
Piaui 116,89 113,29 125,91 123,11 132,92 132,12 140,43 143,55 134,30 135,75 140,96 213,73
Ceara 119,08 107,87 120,36 123,92 134,65 133,84 141,32 144,08 136,24 141,84 145,84 204,12
Rio Grande do Norte 125,46 121,59 137,47 136,91 142,82 145,82 151,68 154,18 150,26 156,75 162,33 232,92
Paraiba 120,71 116,46 136,64 137,34 148,96 155,48 151,29 156,34 147,15 152,83 158,35 247,86
Pernambuco 116,37 113,13 126,53 122,39 130,20 127,26 130,41 133,41 128,31 135,80 140,77 207,76
Alagoas 131,00 112,84 134,65 126,34 137,23 137,09 139,77 146,54 134,60 145,88 147,08 222,97
Sergipe 117,47 127,90 139,25 136,57 148,71 150,80 143,34 151,73 144,73 170,79 165,42 238,87
Bahia 115,91 104,05 116,96 114,84 119,99 121,70 120,73 123,55 118,42 123,91 123,26 175,35

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = Variacdo mensal (base:igual més do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 12,96 9,00 15,28 11,83 10,73 11,37 9,31 10,31 9,02 7,79 8,84 8,13
Maranh&o 20,30 27,25 29,74 3191 26,63 2493 2557 36,86 34,62 3052 39,93 29,58
Piaui 11,20 18,35 20,23 26,15 25,85 30,14 2582 39,38 32,88 27,25 31,33 37,56
Ceara 16,47 15,15 1945 21,29 2359 27,27 2156 28,32 28,29 22,79 23,30 13,88
Rio Grande do Norte 27,14 27,84 28,22 28,24 2698 3249 27,34 28,28 31,42 2990 34,05 32,23
Paraiba 1954 27,62 32,44 38,00 3518 4590 40,39 4533 4435 3523 3357 32,75
Pernambuco 1951 21,93 2381 23,17 20,61 19,22 1951 2295 2451 20,00 17,06 15,551
Alagoas 29,59 2269 26,14 19,41 19,28 24,17 2452 27,44 2538 17,20 13,10 16,42
Sergipe 11,29 32,63 3530 36,36 36,56 40,94 3360 3885 3889 5506 47,69 4585
Bahia 19,67 13,14 11,74 12,49 11,90 12,69 10,24 14,08 12,58 7,55 6,89 7,67
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = Variagcdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (percentual)
Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 1296 11,02 1247 12,30 1196 11,86 1147 11,32 11,06 10,70 10,52 10,23
Maranh&o 20,30 23,62 25,75 27,35 27,19 26,78 26,58 27,96 28,71 28,91 29,98 29,92
Piaui 11,0 1456 16,50 1884 20,29 2193 2253 24,63 2553 25,71 26,24 27,60
Ceara 16,47 15,84 17,06 18,15 19,32 20,68 20,82 21,82 2255 2257 22,65 21,49
Rio Grande do Norte 27,14 27,48 27,75 27,88 27,68 2852 28,34 28,33 28,69 28,82 29,34 29,70
Paraiba 1954 23,38 26,54 2943 30,69 33,33 3439 3581 3675 3658 36,28 35,79
Pernambuco 1951 20,69 21,78 22,14 21,81 21,35 21,07 21,32 21,67 21,49 21,03 20,29
Alagoas 29,59 26,30 26,25 24,46 23,32 23,47 23,63 24,14 24,28 23,47 22,36 21,56
Sergipe 11,29 21,48 26,15 2867 30,34 32,17 32,38 33,23 3385 36,07 37,19 38,26
Bahia 19,67 16,49 14,79 14,20 13,71 1353 13,03 13,17 13,10 12,49 1194 11,41

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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