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APRESENTACAO

A Superintendéncia de Estudos Econémicos e Sociais da BahiaSEI, autarquia vinculada a
Secretaria de Plangjamento-SEPLAN, no intuito de atender ao seu objetivo de produzir e divulgar
informagdes sobre a conjuntura econdmica do estado, estabeleceu, em 2001, uma parceira com 0
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-|BGE, paraandlise e divulgagdo dos dados referentes aos
indicadores do comércio vargjista do estado da Bahia, apurados pela Pesquisa Mensal de Comeércio,
realizada, em &mbito nacional, por esse 0rgéo.

Trata-se de uma pesquisa de carater conjuntural que tem como objetivo produzir indicadores
que permitam acompanhar o desempenho do Comeércio Varejista e de seus principais segmentos nas 27
Unidades da Federacdo, investigando a receita bruta de revenda nas empresas formamente
constituidas. A PMC é um instrumento de extrema importancia para os diversos agentes econdmicos,
visto que se propde a auxilialos nos seus processos de tomadas de decisdes, uma vez que capta no
curto prazo as ateragbes na conjuntura econdémica nacional, sejam elas promovidas pelas autoridades
monetarias ou decorrentes das especificidades do varejo. Neste sentido, com base nas informagdes
fornecidas pelas empresas selecionadas a pesguisa produz mensamente indicadores do consumo
nacional, os quais retratam o0 comportamento da atividade econdmica, em relagdo a periodos
anteriores.

Considerado 0 segmento mais dindmico da economia, 0 Comércio Vargjista, seguramente, € 0
gue reflete de maneira mais imediata as ateragGes na politica macroecondmica. Ta afirmativa pode
ser comprovada nesta publicacdo, a qual faz uma andlise do desempenho dos ramos de atividade que
compdem o Volume de Vendas, nos meses de janeiro a dezembro de 2005, em comparacdo com o
mesmo periodo do ano anterior. Além disso, a publicagdo apresenta a metodologia utilizada pela
pesquisa e as séries histdricas referentes aos anos de 2004 e 2005. Nesses dois Ultimos anos, os dados
demonstraram que, apds um longo periodo de acentuadas retracBes nas vendas, o setor iniciou um
processo de retomada do nivel de atividade econdmica, cujo desempenho foi bastante favoravel nesses
periodos.

Até 2004 a pesguisa era restrita a apenas cinco segmentos vargjistas, porém, desde janeiro de
2005, a PMC vem divulgando dados para dez ramos de atividade, tendo como periodo de referénciaa
meédia do ano de 2004. Desse total, oito segmentos compdem o indicador do Volume de Vendas, os
guais tém as receitas provenientes predominantemente da atividade vargjista. Dois deles. Veiculos,
motocicletas, partes e pecas e Material de Construgdo ndo integram a taxa global que mede o
comportamento do setor, em razéo de 0s mesmos abrangerem o comércio vargjista e o atacadista, mas
dada aimporténcia desses no contexto varejista, a pesquisa os investiga.

Como vinha fazendo desde 2001, a SEI, em parceria com o IBGE, neste ano, dara continuidade a
andise dos indicadores conjunturais relativos a0 comportamento do comércio baiano, cujo
levantamento dos dados abrange Salvador e aproximadamente 60 municipios do estado, os quais foram
selecionados levando-se em consideragdo a importancia destes na estrutura vargjista e, também pelo
fato de esses serem responsaveis por parte expressiva das transagOes comerciais que se efetuam no
estado da Bahia.



NOTASMETODOLOGICAS

A Pesguisa Mensal de Comeércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que permitam
acompanhar a evolucéo conjuntural do comeércio vargjista e de seus principais segmentos.

Desde janeiro de 2004, o Sistema de indices do Comércio Vargjista, em relagdo a série

divulgada até dezembro de 2003, vem apresentando 0s seguintes aprimoramentos:

e Expande a abrangéncia dos indicadores, passando aincluir o comércio de material de construgao.

e Passa a divulgar o indice do Comércio Vargista Ampliado, que agrega, aos indices do vargo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e pegas” e “Materia de construgéo”.

e Desagrega as estatisticas classificadas anteriormente como “Demais artigos de uso pessoa e doméstico”
nas seguintes atividades. “Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”,
“Equipamentos e materiais para escritdrio, informética e comunicagdo”, “Livros, jornais, revisas e
papearia’ e “Outros artigos de uso pessod e domeéstico”.

e Ampliaaamostrade 5.000 empresas informantes para 9.000 empresas.

e Nasérie completados indices (série encadeada): os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 2003 tém
por periodo de base 0 ano de 2000- Os indices de janeiro de 2004 em diante tém por periodo de base 0
ano 2003.

e A ie encadeada desde janeiro de 2000, tem como periodo de referéncia, Unico, a média mensa dos
indices de 2003=100.

| —-CARACTERISTICASDA PESQUISA

e Ambito — No estdgio atual da PMC sdo investigadas empresas comerciais que possuam 20 ou
mai's pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, predominantemente da atividade comercial
vargjista e estar sediada no territério nacional e, em particular, para as Unidades da Federag@o
da Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapa e Tocantins), sdo
consideradas apenas aguel as que estdo sediadas nos municipios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificagdo Naciona de Atividades Econémicas (CNAE), esta indicada no Quadro | abaixo.
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Deste total, oito segmentos tém receitas geradas predominantemente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Materia de construgéo), abarcam varejo e atacado.

Descricdo da Atividade Cddigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 5050
Super mer cados, hiper mer cados, 5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
produtos 5223, 5224 e 5229
alimenticios, bebidas e fumo
Tecidos, vestuério e calcados 5231, 5232 e 5233
M dveis e eletr odomeésticos 5242 e 5243
Artigos far macéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e 5241
cosméticos
Equipamentos e materiais para
escritorio, 5245
I nfor matica e de comunicacdo
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Outros artigos de uso pessoal e 5215 e 5249
doméstico
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 5010, 5030 e 5041
Material de construcdo 5153 e 5244

Unidade de Investigacdo — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma
ou razéo social, inscrita no Cadastro Naciona de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacéo da PMC.

Variével Investigada — E areceita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federag3o, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. N&o estdo incluidas as receitas financeiras e ndo-operacionais.

Amostra - Com base na Pesgquisa Anual de Comércio 2002 e dentro do ambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca de 9000 empresas distribuidas nas 27
Unidades da Federag&o.

Il — CONSTRUGAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume — A partir da receita bruta de revenda investigada séo construidos
indicadores para duas varidvels. Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas. Esta Ultima
resulta da deflagdo dos valores nominais correntes por indices de pregos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacdo, construidos a partir dos relativos de
pregos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e indices da Construgdo Civil -
SINAPI. Na construcdo dos indices de pregos das UFs ndo cobertas pelo IPCA, foram usados
os relativos de pregos da area geografica mais apropriada.



e Divulgacdo dos resultados — Os indices nominal e de volume de vendas sdo divulgados dentro do
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varegjista - Indice-sintese dos grupos de atividades relacionados
abaixo, cujas receitas provém preponderantemente da atividade do vargjo. Divulgados
parao Brasil e suas 27 Unidades da Federaco.

. Combustiveis e lubrificantes;
. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;
. Tecidos, vestuério e calcados;
. Moveis e eletrodomeésticos,
. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos,
. Equipamentos e material para escritorio, informética e comunicagéo;
. Livros, jornais, revistas e papelaria;
. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2- indices de Comércio Vargjista por atividade - Para os segmentos do vargjo, relacionados
acima, sio divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federacdo selecionadas:
Cearg, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parang,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Didtrito Federd. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulgase, anda, resultados para Supermercados e hipermercados, que
corresponde a um detalhamento da atividade de “Supermercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas efumo”.

3 - Indices de Comércio Vargista Ampliado - indice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o vargo e mais 0s segmentos de Veiculos e motocicletas, partes e pegas e de
Material de construgdo. Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da Federac&o.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividade - Para todas as atividades relacionadas
no item 1 dém de Veiculos e motos, partes e pecas e de Material de construcdo s&o
calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades da Federacao citadas no item 2.

e Tiposdeindices- Sdo divulgados quatro tipos de indices :
INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com amédia mensal obtida no ano de 2003.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos em igual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses com os de igual periodo
imediatamente anterior.

I1l —ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se iniciou em janeiro de 2004 (base 2003 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este procedimento n&o altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses ja publicadas.

A sé&rie encadeada é, pois, uma série historica de indices de volume com periodo de base
movel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura de ponderacdo mais atualizada, pois
incorpora as mudangas Nos precos relativos.

|V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poder&o ser aterados na divulgacdo do més subseqiiente, em virtude de
retificacOes nos dados primarios por parte dos informantes da pesquisa.

2. As atividades PMC néo contempladas no gjuste sazonal (“Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escritorio,
informatica e comunicacdo”, “Livros, jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigos de uso
pessoal e doméstico™) serdo publicadas quando as suas séries completarem 60 meses.

NOTA IMPORTANTE
Estasinformagdes foram extraidas do sitedo IBGE

SITESPARA CONSULTA:

SE|: www.sei.ba.gov.br consulta sobre PM C/Bahia, |BGE: ‘www.ibge.gov.br consulta sobre
PM C/Brasil



http://www.sei.ba.gov.br
http://www.ibge.gov.br
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COMERCIO VAREJISTA BAIANO MANTEM CRESCIMENTO

2005 foi 0 segundo ano consecutivo em que o comércio vargista do estado da Bahia
apresentou expansdo no Volume de Vendas (7,06%). Tal resultado contrariou as expectativas de
andlistas de mercado e representantes do setor, 0s quais previram no inicio desse ano crescimento
muito inferior ao de 2004. Essas previsdes fundamentavam nos constantes aumentos da taxa basica de
juros e no confronto com uma base elevada, ano de 2004, quando 0 setor apresentou crescimento
expressivo (8,21%). A taxa obtida no ano passado situou-se acima da observada para 0 comércio
vargjistado Pais que, no mesmo periodo, acumulou variacéo de 4,84%.

Apesar dos fatores extremamente recessivos enfrentados pela economia brasileira no ano passado, 0
comércio foi um dos setores da atividade econdmicaa registrar desempenho auspicioso, preponderantemente
no segmento de bens durdvels, o qua sustentou durante todo o ano o dinamismo das vendas. Esse
comportamento confirmou que a demanda reprimida existente por esses bens atingia niveis de consideraveis
proporgdes, fato constatado, também, no &mbito do comeércio vargjistado Pais.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas — Bahia
Comércio Varejista 2005/2004
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Fonte: IBGE/SEI

O ano de 2005 foi marcado no cendrio politico pela séria crise que o pais passou a conviver
desde o primeiro semestre e, na politica macroecondmica por um processo extremamente recessivo,
ditado pelos constantes aumentos da taxa de juros (Selic). Os resultados demonstraram que tais fatores
foram responsévei s pel o desaguecimento da economia brasileira, cujo crescimento de 2,3% do Produto
Interno Bruto - PIB situou-se aguém do previsto no inicio do ano. Na avaiacdo de analistas de
mercado, a cautela do Banco Central na conducdo da politica monetaria, dificultou o crescimento
econdmico do pais, visto que juros altos sdo preponderantes parainibir 0 consumo, pois torna o crédito
mais caro, impedindo os investimentos na industria, e, consequentemente a geragdo de emprego. O
maior impacto dos aumentos dos juros foi evidenciado no setor produtivo que, segundo o IBGE
registrou expansdo de 3,1%, o que indica forte desaceleracéo se considerar que em 2004 o crescimento
daindustria brasileira atingiu 8,3%.

Ao estabel ecerem os juros cobrados nos financiamentos e nos empreéstimos, o comércio vargjista
e 0 mercado financeiro, tomam como referéncia a taxa basica de juros da economia, fixada pelo
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Comité de Politica Monetaria do Banco Central (Copom). Em janeiro de 2005, a taxa situava-se em
18,25%, com as constantes elevagdes, em maio atingiu 19,75%, percentual mantido até agosto. Em
setembro de 2005, as autoridades monetarias iniciaram 0 processo de redugBes gradativas da taxa
Sdlic, passando-a, naquele més, para 19,50% e encerrando o ano em 18,00%. As expectativas para
2006 sdo de que os juros venham a cair com mais intensidade nos préximos meses, 0 que devera
contribuir para o aguecimento da economia brasileira neste ano.

As autoridades monetarias a0 promover 0s aumentos na taxa basica anua de juros (Selic) tém
como principal preocupacdo manter a inflacdo sob controle, que € o objetivo do sistema de meta
inflaciondria. Em 2005, a mesma foi fixada em 5,1%. Contudo, o indice de Precos ao Consumidor
Amplo (IPCA), adotado como referéncia para estabelecer a meta acumulou no ano acréscimo de
5,69%. Na avaliagdo de andlistas de mercado, as incertezas residiram na eficicia que os juros altos
teriam para conter a inflagdo, pois parte significativa dessa taxa foi proveniente dos aumentos de
precos administrados, como: combustives e tarifas publicas. Apesar disso, ainflacgo baixa contribuiu
parareduzir a perda do poder de compra de parcela expressiva da popul agéo.

Foram determinantes para a expansao do comércio varegjista em 2005: as maiores facilidades de
acesso ao crédito, a queda do desemprego, embora num ritmo lento e a recuperagdo gradativa dos
rendimentos dos trabal hadores. Esses fatores contribuiram para deixar os consumidores, sobretudo agueles
das classes de baixarenda mais confiantes ao desembolsar parte de seus rendimentos mensais no pagamento
da prestacdo de um bem, cuja compra vinha sendo adiada hé tempos. Acrescente-se a isso, o fato de os
lojistas dos diversos segmentos virem, ao longo do ano, apostando nas promogoes, iniciativa que tém
se constituido num instrumento de extrema importancia para estimular os consumidores.

Os principais destaques das vendas em 2005 foram observados nos ramos de Equipamentos e
materiais para escritério informéatica e comunicacdo e Moveis e eletrodomésticos. Embora ndo sejam
0S mais representativos do vargo, durante todo 0 ano esses apresentaram taxas significativas de
incremento nos negdcios, principalmente no primeiro semestre. Tais desempenhos foram fortemente
impulsionados pela expansdo das vendas a prazo. Como o crédito e a renda exercem acentuada
influncia no comportamento do varejo, a maior disponibilidade de crédito foi fundamental para
expandir os negdcios nesses ramos. Por outro lado, nos segmentos de bens ndo-duraveis, a exemplo
de Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo as vendas se deram num
ritmo mais lento.

A taxade 71,44% observada para o grupo de Equipamentos e materiais para escritorio informética e
comunicagao constituiu-se na mais relevante dentre os oito ramos de &tividade que compdem o indicador do
vargjo. Naestrutura do comércio esse tem pouca representatividade, respondendo por cercade 1,50% dataxa
gue mede o comportamento do setor e engloba a venda de aparelhos de telefones celulares, para os quais se
constatou considerdvel expansdo no ritmo dos negécios. O desempenho no ano pode ser explicado,
principalmente pelo devado acréscimo nas vendas dos equipamentos de informética, em razéo sobretudo da
acentuada demanda reprimida e da reducdo dos pregos desses equipamentos, ja que a desval orizagéo cambial
beneficiou a importagdo de componentes utilizados pelas indigtrias. Diante disso, os |gjistas reduziram os
juros, ampliaram os prazos de financiamento e redlizaram promogdes, principamente dos aparelhos de
configuracdo basica, conseguindo-se, assm, incentivar os consumidores. Tais procedimentos contribuiram
sobremaneira para aumentar as vendas dos equi pamentos de informética, montados nas indUstrias do Polo de
Informatica de II1héus.



Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Equip. de informatica e comunicag¢do / Comércio varejista - 2005
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Apés registrar por varios meses consecutivos expressivas taxas de incremento no Volume de
Vendas, 0 segmento de Mdveis e eletrodomésticos apresentou nos dois Ultimos meses do ano
desaceleracdo no ritmo dos negdcios, 0 que reduziu para 39,66% a taxa acumulada do segmento em
2005. Como cerca de 80,0% da comerciaizacdo de bens durdveis sdo via crediario, dém da maior
concessdo do crédito, as campanhas de marketing e a elasticidade dos prazos de financiamento das
compras foram decisivas para dinamizar os negocios. Ademais, a concorréncia entre as grandes redes
vargjistas e a queda do dolar tém sido de fundamental importancia para baixar os precos dos
eletroeletronicos, principamente dagueles de valores mais elevados. Além disso, o langcamento no
mercado de aparelhos mais sofisticados, cujas industrias utilizam na fabricacdo tecnologia bastante
avangada conseguiu incentivar um grande nimero de consumidores atrocar os aparelhos mais antigos
por outros mais modernos. Nos Ultimos anos, esses bens apresentavam pregos inacessivels para grande
parte dos consumidores, porém, principa mente no ano passado, a concorréncia entre as grandes lojas
foi responsavel pela acentuada redugdo nos pregos desses aparelhos, permitindo a grande parte dos
consumidores adquiri-los.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Moweis e eletrodomeésticos / Comércio varejista - 2005
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A pesquisa observou acréscimo de 16,91% no ramo de Tecidos, vestuério e calgados. Concorreram
para obtencdo desse resultado, 0 aumento das vendas que tradiciona mente se intensifica nos meses em que
h& datas comemorativas, dentre essas destacam-se: as festas de fim de ano, as quais sempre resultaram em
bons negacios para o ramo de atividade. Além disso, 0 més de maio confirmou as expectativas dos lojistas de
que a comercializacdo desses artigos, em razéo do Dia das Mées atinge niveis elevados. Merece ressaltar que
ao longo dos primeiros meses de 2005, os lojistas da capital baiana e de alguns municipios, como: Lauro de
Freitas, Camacari e Smdes Filho redizaram vérias liquidagbes, dentre essas. a Liquida Salvador,
envolvendo os diversos segmentos vargistas e principamente as lojas que comercializam esses artigos.
Diante do expressvo resultado (24,75%) apurado em abril, pode-se afirmar que a promogéo, nesse ano,
atingiu os objetivos dos empresérios. Trata-se de um segmento particularmente sensivel a0 aumento da
demanda, hga vista grande parte dos artigos comercidlizados peas lojas do ramo gpresentar precos
compativeis com o poder de compra de parcela expressiva da populago. Desde 0 ano de 2004 que esse
segmento vemn se beneficiando das condigdes mais favoréveis da renda red do trabahador e do aumento do
emprego.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Tecidos, vestuario e calgados / Comércio varejista - 2005
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——— Comércio varejista

Tecidos, vestuério e calgados

Fonte; IBGE/SEI

As vendas de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarias e cosméticos
expandiram-se em 11,68%. Dentre outros fatores, influenciaram tal desempenho: a estabilizagéo dos
precos dos medicamentos, motivada pela queda do ddlar, em razdo de a industria farmacéutica
importar determinados componentes utilizados na fabricacdo de remédios. Também, deve-se
considerar que a concorréncia com os genéricos, produtos comercializados pelo nome do principio
ativo, contribuiu para coibir aumentos de pregos, o que possibilitou os consumidores de menor poder
aquisitivo o0 acesso aos medicamentos. Acrescente-se a isso 0 aumento das vendas no subgrupo de
perfumarias, ja que o ramo de atividade é composto por lojas que comercializam uma diversidade de
produtos, que vao desde medicamentos a artigos de higiene, de perfumaria, de beleza, etc.
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Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Artigos Farmacéuticos / Comércio Varejista - 2005
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—— Comércio Varejista

Artigos Farmacéuticos
Fonte: IBGE/SEI

O segmento de Outros artigos de uso pessoal e domésticos encerrou 2005 apresentando
incremento de 11,60% nas vendas. Trata-se de um grupo composto por uma variedade de lojas, as
quais comercializam diversos produtos, destacando-se: cds, joias, material 6tico e fotogréfico, artigos
desportivos, brinquedos, etc. Importa ressaltar que apesar de o ramo enfrentar a concorréncia de
outros estabelecimentos comerciais, a exemplo dos Hipermercados e supermercados, onde muitos
consumidores preferem adquirir alguns desses artigos, por longo periodo o grupo vem registrando
expressivos aumentos nas vendas. No ano em andlise, a taxa mais significativa 18,74% foi observada
em outubro, o que pode ser explicado pelo acréscimo das vendas de brinquedos em conseqgiiéncia da
comemoragao do Dia da Crianca.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Outros artigos de uso pessoal e doméstico / Comércio Varejista -
2005
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——— Comércio Varejista —— Outros Artigos de Uso Pessoal e Doméstico

Fonte: IBGE/SEI

Constituindo-se na principa atividade do comércio vargjista, 0 grupo de Hipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, registrou variagdo de 7,02%. Essa taxa
permaneceu praticamente estavel se comparada com a de 7,13% apurada em 2004. Nesse ano, a
pesquisa constatou desempenhos mais expressivos do ramo no segundo semestre. Em 2005 a situacdo
se inverteu, 0s maiores incrementos nas vendas foram observados no primeiro semestre. Para
representantes supermercadistas tais resultados poderiam ter sido bem mais auspiciosos se 0s
empréstimos consignados ndo tivessem expandido tanto, pois os descontos em folha de pagamento
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reduz o salério dos trabal hadores para compras de itens, como alimentos. A predominancia do grupo é
a comerciaizacdo de géneros de primeira necessidade, cujas vendas sdo impulsionadas quando se
verifica aumento do poder aquisitivo de parcela significativa dos consumidores. Dentre as grandes
redes vargjistas que integram o segmento destaca-se a Cesta do Povo, aqual tem um grande niUmero
de lojas instaladas em varios municipios baianos e voltadas para atender principa mente a populagdo
de baixarenda, umavez comercializa essencialmente alimentos.

Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas
e fumo / Comércio varejista - 2005
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——— Comércio Varejista

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo

Fonte: IBGE/SEI

Em 2005, a pesquisa apurou variagdo de 5,82% no Volume de Vendas do subgrupo de
Hipermercados e supermercados. Desempenho que pode ser explicado pelo acréscimo da demanda
em periodos, como: Pascoa, Semana Santa, Dia da Crianga e Festas de Fim de Ano, etc. Além disso,
o funcionamento de algumas lojas ininterruptamente por vinte e quatro horas, a diversidade de
produtos comercializados por esses estabel ecimentos e as constantes promogdes tém contribuido para
impulsionar o ritmo dos negécios. Vale salientar que as promogdes além de reduzir os precos de
determinados produtos, principalmente dos que compdem a cesta basica, tém sido de fundamental
importancia para manter ainflagdo sob controle. Inversamente ao que ocorre com o segmento de bens
durdvels, em que as vendas sd0 basicamente a prazo, o de bens de consumo ndo-duraveis apresenta
elevada liquidez por comercializar seus produtos basicamente a vista. Também o parcelamento das
compras de produtos de maior valor, como eletrodomésticos, no cartdo de crédito dos proprios
estabelecimentos, pode ser considerado um instrumento de grande importancia para dinamizar as
vendas.
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Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Hipermercados e supermercados / Comércio Varejista - 2005
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——— Comércio Varejista

Hipermercados e supermercados

Fonte: IBGE/SEI

Ainda no segmento de bens duraveis, as vendas de Automdvels, motos, partes e pecas
apresentaram significativo acréscimo (9,65%). Contribuiram para a obtencdo dessa taxa a acirrada
concorréncia entre as concessionérias, oferecendo vantagens na aquisicdo do carro novo, as menores
taxas de juros cobradas pelas institui¢des financeiras ligadas a indUstria automotiva e a elasticidade
dos prazos de parcelamento. Como a preocupacdo dos consumidores € com a prestagdo cujo vaor sga
compativel com a capacidade de pagamento, esses fatores conseguiram motivélos no momento de
decidir pela compra do carro novo. Acrescente-se aisso, as liquidagdes de estoques e 0 langamento no
mercado de novos modelos. Trata-se da comercializagdo de bens destinados preferencialmente a
camada da populagdo de poder aguisitivo mais elevado, cujas vendas em cerca de 75% sdo
financiadas, principalmente no segmento dos chamados “carros populares”, 0s quas constituem
parcela consideravel das receitas auferidas pelas revendedoras. Segundo a Associacdo Naciona de
Fabricantes de Veiculos Automotores (ANFAVEA), a comercializagdo de veiculos possibilitou a
indUstria automobilistica encerrar o ano atingindo recordes histéricos na producéo. Porém, deve-se
considerar que o bom desempenho foi impulsionado, em grande parte, pelo aumento das vendas no
mercado externo.

No ambito da indUstria automotiva, nos primeiros meses de 2005 a produgdo de automdveis atingiu
um dos mel hores desempenho desde 1997, ano em que se registrou recorde histérico. Importa destacar que a
montadora instalada na Regido Metropolitana de Sdvador - RMS, aingiu em 2005 niveis considerdvels de
unidades produzidas, o que foi de fundamental importancia para a indistria baiana apresentar desempenho
favoravel.
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Pesquisa Mensal de Comércio
Indicador do Volume de Vendas - Bahia
Veiculos, motos, partes e pecas / Comércio varejista - 2005
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——— Comércio Varejista

Veiculos, motos, partes e pecas

Fonte: IBGE/SEI

Dentre os oito segmentos que compdem o Volume de Vendas, o de Combustiveis e lubrificantes foi o
Unico a encerrar 0 ano acumulando recuo (13,31%). Como ocorrera em 2004, esse continuou, em 2005,
sendo o ramo de atividade mais atingido pelo desaquecimento das vendas. A Unica variagéo positiva apurada
no ano se deu em janeiro (7,43%). Nesse ano, dezembro foi 0 décimo primeiro més consecutivo em que o
segmento manteve a tendéncia de queda. No contexto vargista esse goresenta 0 segundo peso mais
significativo, situando-se em torno de 20,0%. Diante disso, a retragdo nas vendas teve forte impacto negativo
na formacdo da taxa que mede o comportamento do comércio vargiista baiano. A concorréncia entre 0s
revendedores, fazendo promogdes e vendas aravés do cartéo de crédito e cheques pré-datados ndo foram
suficientes para reverter atendéncia de queda nas receitas brutas dos revendedores. Os regjustes de precos dos
combustiveis foram considerados fatores determinantes para retrair 0 consumo no ano.
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——— Comércio Varejista

Fonte: IBGE/SEI

Combustiveis e Lubrificantes
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SériesHistoricas

Variacdo do volume de vendas acumulada no ano, por atividade

Bahia, 2005
AIIEERES jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 12,59 9,50 8,53 8,13 7,38 7,27 7,37 8,00 8,20 7,68 7,28 7,06
Combustiveis e lubrificantes 7,44 -5,31 -10,61 11,20 13,03 -14,29 -14,04 -12,99 -12,26 12,71 -13,01 -13,31
Hipermercados, supermercados, produtos 943 988 11,85 11,05 1025 1021 996 952 88 7,96 758 7,02
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 10,53 10,12 10,63 9,16 8,30 7,96 7,49 6,89 6,56 6,16 6,06 5,82
Tecidos, vestuario e calgados 8,41 11,27 12,15 15,24 15,64 16,60 17,51 18,55 18,29 17,69 17,51 16,91
Moveis e eletrodomésticos 4559 46,75 42,74 43,06 4235 42,16 42,60 4493 46,68 4587 43,04 39,66
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 9,24 6,46 4,77 6,77 7,87 9,01 8,83 10,11 10,51 10,92 11,25 11,68
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacao 13,79 36,24 30,02 30,62 46,78 53,82 4939 5498 64,87 6499 66,25 71,44
Livros, jornais, revistas e papelaria -8,17 6,75 2,51 -2,73 -5,03 -3,38 -3,40 -2,66 -1,95 -0,06 1,12 2,96
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,70 8,03 10,84 7,43 7,14 8,44 8,78 9,26 9,77 10,69 11,30 11,60
Veiculos, motos, partes e pecas 29,97 17,74 13,04 1456 12,26 11,04 9,41 10,61 9,42 9,37 9,52 9,65
Material de Construcao 6,78 2,27 -0,12 -1,09 -2,32 -3,50 -5,07 -5,30 -5,89 -6,28 -6,10 -6,07

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servigcos e Comércio
@ Base: Igual més do ano anterior =100



Variagdo do volume de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005
ARERES jan fev mar abr maio junMeseSqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 12,59 6,26 6,76 6,98 4,62 6,75 797 1231 9,84 3,32 3,52 5,48
Combustiveis e lubrificantes 7,44 -1857 -20,17 -12,89 -19,63 -20,21 -1260 -558 -6,20 -16,46 -1594 -16,25
Hipermercados, supermercados, produtos 943 1033 1550 877 721 1001 859 649 3,66 059 3,80 262
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 10,53 9,69 11,57 4,98 5,02 6,28 4,87 2,86 3,87 2,79 5,12 3,83
Tecidos, vestuario e calcados 8,41 14,06 13,83 24,75 16,99 1965 23,44 26,34 16,09 12,69 1583 14,26
Méveis e eletrodomésticos 4559 48,12 3592 44,00 3991 41,27 4502 59,80 6155 39,70 22,23 23,14
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 9,24 3,58 1,96 12,82 12,03 14,87 783 18,80 13,64 14,54 14,6 15,95
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicagdo 13,79 71,16 20,24 32,06 111,73 87,19 27,12 82,3 148,97 66,03 77,87 113,94
Livros, jornais, revistas e papelaria -8,17 20,46 -6,31 -13,16 -134 12,00 -3,55 4,17 6,12 26,94 18,43 22,7
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,70 951 16,06 -2,40 6,04 1483 10,76 12,47 13,98 18,52 17,07 13,29
Veiculos, motos, partes e pecas 29,97 4,81 529 19,07 4,31 5,25 1,04 18,10 0,88 8,98 10,83 10,78
Material de Construgdo 6,78 -3,08 -444 -401 -68 -946 -1366 -6,74 -10,11 -958 -459 -576

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagédo de Servigos e Comércio
@ Base: Igual més do ano anterior =100
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Variagdo nominal de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005"
AR jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 19,67 13,14 11,74 12,49 1190 12,69 10,24 14,08 12,58 7,55 6,89 7,67
Combustiveis e lubrificantes 31,56 0,12 -4,53 217 254 -7777 -7,719 -2,72 1,31 -6,09 -8,75 -14,55
Hipermercados, supermercados, produtos 668 914 1276 697 7,36 1054 785 589 266 092 469 349
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 7,55 8,46 8,88 3,14 5,00 6,87 4,32 2,38 2,97 3,18 6,19 4,98
Tecidos, vestuario e calcados 19,03 24,31 24,37 3568 26,97 29,80 34,47 36,49 24,72 21,14 2543 24,10
Moveis e eletrodomésticos 49,77 53,35 39,03 49,11 46,62 46,68 48,44 63,30 64,75 43,03 24,99 26,64
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 11,03 8,75 6,24 18,82 1753 20,14 1154 2253 17,73 18,98 20,09 2331
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicacéo 11,61 71,42 18,71 24,85 9597 72,37 13,44 59,84 11958 46,14 48,1 85,95
Livros, jornais, revistas e papelaria 2,48 36,56 3,72 -3,22 -361 2390 6,52 10,64 11,31 33,52 23,09 26,59
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,99 19,27 25,34 6,07 14,83 22,69 17,94 18,8 19,31 2398 22,35 18,26
Veiculos, motos, partes e pecas 44,65 1599 15,03 30,97 12,99 14,39 8,14 25,12 576 13,42 13,8 12,24
Material de Construcao 26,67 11,7 9,96 10,14 6,82 3,36 -1,66 416 -044 -179 2,15 0,39

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

@ Base: Igual més do ano anterior =100
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indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005""
HRIEEEEE jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comércio Varejista 112,59 106,26 106,76 106,98 104,62 106,75 107,97 112,31 109,84 103,32 103,52 105,48
Combustiveis e lubrificantes 107,44 8143 7983 87,11 80,37 79,79 8740 9442 93,80 8354 84,06 83,75
Hipermercados, supermercados, produtos 109,43 110,33 11550 108,77 107,21 110,01 108,59 106,49 103,66 100,59 103,80 102,62
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 110,53 109,69 111,57 104,98 105,02 106,28 104,87 102,86 103,87 102,79 105,12 103,83
Tecidos, vestuério e calcados 108,41 114,06 113,83 124,75 116,99 119,65 123,44 126,34 116,09 112,69 115,83 114,26
Méveis e eletrodomésticos 145,59 148,12 135,92 144,00 139,91 141,27 145,02 159,80 161,55 139,70 122,23 123,14
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 109,24 103,58 101,96 112,82 112,03 114,87 107,83 118,80 113,64 11454 114,6 115,95
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunica¢éo 113,79 171,16 120,24 132,06 111,73 187,19 127,12 182,3 148,97 166,03 177,87 113,94
Livros, jornais, revistas e papelaria 91,83 120,46 93,69 86,84 86,6 112,00 96,67 104,17 106,12 126,94 118,43 1227
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 106,70 109,51 116,73 97,60 106,04 114,83 110,76 112,47 113,98 118,74 117,07 113,29
Veiculos, motos, partes e pecgas 129,97 104,81 105,29 119,07 104,31 105,25 101,04 118,10 100,88 108,98 110,83 110,78
Material de Construcédo 106,78 96,92 9556 95,99 93,2 90,54 86,34 93,26 89,80 90,42 9541 94,24

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio.

mBase:IguaI més do ano anterior=100
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indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividade

Bahia, 2005
AUERES jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comeércio Varejista 119,67 113,24 111,74 112,49 111,90 112,69 110,24 114,08 112,58 107,55 106,89 107,67
Combustiveis e lubrificantes 131,56 100,12 9547 102,17 97,55 92,23 92,21 97,28 101,31 9391 91,25 8545
Hipermercados, supermercados, produtos 106,68 109,14 112,76 106,97 107,36 110,54 107,85 105,89 102,66 100,92 104,69 103,49
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 107,55 108,46 108,88 103,14 105,00 106,87 104,32 102,38 102,97 103,18 106,19 104,98
Tecidos, vestuario e calgcados 119,03 124,31 124,37 135,68 126,97 129,80 134,47 136,67 124,72 121,14 125,43 124,10
Moveis e eletrodomésticos 149,77 153,35 139,03 149,11 146,62 146,68 148,44 163,30 164,75 143,03 124,99 126,64
Artigos farm., med, ortopédico e de perfumaria 111,03 108,75 106,24 118,82 117,53 120,14 111,54 122,53 117,73 118,98 120,09 123,31
Equipamentos e mat. esc, infor. e comunicagéo 111,61 171,42 118,71 124,89 19597 172,37 113,44 159,84 219,58 146,14 148,1 185,95
Livros, jornais, revistas e papelaria 102,48 136,56 103,72 96,78 96,39 123,90 106,52 110,64 111,31 133,52 123,09 126,59
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 113,99 119,27 125,34 106,07 114,83 122,69 117,94 118,8 119,31 123,98 122,35 118,26
Veiculos, motos, partes e pecas 144,65 115,99 115,03 130,97 112,99 114,39 108,14 125,12 105,76 113,42 113,8 112,24
Material de Construcéo 126,67 111,7 109,96 110,14 106,82 103,36 98,34 104,16 99,56 98,21 102,15 100,39

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Servigos e Comércio

@ Base: Igual més do ano anterior=100
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Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (nimero indice)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 105,15 97,10 111,36 107,75 112,29 110,12 114,61 113,75 109,29 11546 114,98 162,59
Maranhao 115,10 111,32 124,86 127,12 135,11 132,92 149,15 149,02 139,44 142,42 152,69 224,10
Piaui 107,92 105,17 115,82 112,68 121,02 121,63 128,95 131,87 122,98 123,41 128,43 193,94
Cearéd 110,08 100,13 110,45 113,30 122,40 122,89 129,62 131,78 124,39 128,78 132,78 184,88
Rio Grande do Norte 115,17 113,05 125,40 124,63 129,77 134,40 139,66 141,35 136,48 141,05 147,03 211,80
Paraiba 112,09 108,38 127,07 126,13 136,31 141,08 137,69 142,44 133,62 137,96 141,98 220,55
Pernambuco 108,54 105,59 117,75 112,56 119,14 115,31 118,51 121,21 116,43 122,35 125,74 183,85
Alagoas 122,62 106,07 126,22 117,04 126,42 125,30 128,20 134,40 123,17 132,58 132,78 199,40
Sergipe 107,28 116,79 126,72 122,76 133,75 133,56 127,25 134,73 127,80 151,24 144,25 208,45
Bahia 108,91 98,08 111,30 109,51 113,04 114,28 114,46 117,58 111,55 115,06 114,10 162,42

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio

Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = Variacdo mensal (base:igual més do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 6,24 2,51 7,72 3,42 2,67 5,32 4,49 6,81 5,35 3,72 4,93 4,94
Maranhao 1328 21,04 21,33 22,42 17,85 18,34 1853 30,46 27,49 23,03 34,74 2543
Piaui 5,05 13,22 13,92 19,06 18,72 24,92 20,33 34,93 27,84 22,41 27,64 34,10
Ceara 9,93 9,92 12,73 14,02 16,14 21,50 15,75 23,41 22,88 17,73 19,66 10,82
Rio Grande do Norte 18,77 22,09 19,94 19,19 18,67 26,60 21,10 23,72 25,00 23,61 30,23 29,94
Paraiba 12,50 20,61 26,23 29,26 26,62 36,67 3255 3867 3801 2861 26,70 26,38
Pernambuco 13,36 16,05 1836 1592 13,36 11,88 12,93 17,18 18,79 13,81 10,68 9,52
Alagoas 23,47 17,61 21,54 13,24 12,94 17,43 18,77 22,51 20,47 11,85 7,66 11,12
Sergipe 2,82 22,50 25,58 24,43 25,34 28,25 22,73 29,84 30,36 45,80 38,12 38,13
Bahia 12,59 6,26 6,76 6,98 4,62 6,75 7,97 12,31 9,84 3,32 3,52 5,48

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio



Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2005

Tipos de indice = Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéao jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 6,24 4,42 5,57 5,01 4,51 4,64 4,62 4,90 4,95 4,82 4,83 4,84
Maranhéao 13,28 16,96 18,48 19,50 19,13 18,99 18,91 20,44 21,23 21,42 22,67 23,03
Piaui 5,05 8,93 10,64 12,67 13,92 15,73 16,44 18,71 19,69 19,97 20,67 22,24
Cearéa 9,93 9,92 10,88 11,68 12,63 14,14 14,40 15,58 16,38 16,53 16,84 16,06
Rio Grande do Norte 18,77 20,39 20,23 19,96 19,68 20,88 20,91 21,29 21,72 21,92 22,71 23,59
Paraiba 12,50 16,34 19,77 22,16 23,13 25,47 26,51 28,06 29,13 29,08 28,84 28,51
Pernambuco 13,36 14,67 15,95 15,94 15,39 14,77 14,50 14,84 15,28 15,12 14,67 14,00
Alagoas 23,47 20,68 20,99 18,97 17,64 17,61 17,78 18,40 18,63 17,87 16,80 16,05
Sergipe 2,82 12,21 16,70 18,61 20,03 21,43 21,62 22,66 23,49 25,76 26,91 28,24
Bahia 12,59 9,50 8,53 8,13 7,38 7,27 7,37 8,00 8,20 7,68 7,28 7,06
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (nimero indice)
Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 113,14 104,52 120,20 117,48 123,05 119,79 124,35 123,13 118,46 126,27 126,46 179,50
Maranh&o 124,45 120,27 137,08 140,15 149,29 145,20 163,21 164,02 154,23 159,67 169,59 247,76
Piaui 116,89 113,29 125,91 123,11 132,92 132,12 140,43 143,55 134,30 135,75 140,96 213,73
Ceara 119,08 107,87 120,36 123,92 134,65 133,84 141,32 144,08 136,24 141,84 145,84 204,12
Rio Grande do Norte 125,46 121,59 137,47 136,91 142,82 145,82 151,68 154,18 150,26 156,75 162,33 232,92
Paraiba 120,71 116,46 136,64 137,34 148,96 155,48 151,29 156,34 147,15 152,83 158,35 247,86
Pernambuco 116,37 113,13 126,53 122,39 130,20 127,26 130,41 133,41 128,31 135,80 140,77 207,76
Alagoas 131,00 112,84 134,65 126,34 137,23 137,09 139,77 146,54 134,60 145,88 147,08 222,97
Sergipe 117,47 127,90 139,25 136,57 148,71 150,80 143,34 151,73 144,73 170,79 165,42 238,87
Bahia 115,91 104,05 116,96 114,84 119,99 121,70 120,73 123,55 118,42 123,91 123,26 175,35

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = Variagdo mensal (base:igual més do ano anterior) (percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federagéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 12,96 9,00 15,28 11,83 10,73 11,37 9,31 10,31 9,02 7,79 8,84 8,13
Maranh&o 20,30 27,25 29,74 3191 26,63 2493 2557 3686 34,62 30,52 39,93 29,58
Piaui 11,20 18,35 20,23 26,15 2585 30,14 2582 39,38 3288 2725 31,33 37,56
Ceard 16,47 15,15 1945 21,29 2359 27,27 2156 28,32 28,29 22,79 23,30 13,88
Rio Grande do Norte 27,14 27,84 28,22 28,24 26,98 32,49 27,34 28,28 31,42 29,90 34,05 32,23
Paraiba 1954 2762 32,44 38,00 3518 4590 40,39 4533 44,35 3523 3357 32,75
Pernambuco 1951 2193 2381 23,17 20,61 19,22 1951 2295 2451 20,00 17,06 1551
Alagoas 29,59 22,69 26,14 19,41 19,28 24,17 2452 27,44 25,38 17,20 13,10 16,42
Sergipe 11,29 3263 3530 3636 3656 40,94 3360 3885 3889 5506 47,69 4585
Bahia 19,67 13,14 11,74 12,49 1190 12,69 10,24 14,08 12,58 7,55 6,89 7,67
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice de receita nominal de vendas no comércio varejista - 2005
Tipos de indice = Variagdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (percentual)
Brasil e Unidade da Meses
Federagéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 12,96 11,02 12,47 12,30 1196 1186 11,47 11,32 11,06 10,70 10,52 10,23
Maranh&o 20,30 2362 25,75 27,35 27,19 26,78 26,58 27,96 28,71 28,91 29,98 29,92
Piaui 11,10 1456 16,50 18,84 20,29 21,93 2253 2463 2553 2571 26,24 27,60
Ceard 16,47 15,84 17,06 18,15 19,32 20,68 20,82 21,82 2255 22,57 2265 21,49
Rio Grande do Norte 27,14 27,48 27,75 27,88 27,68 28,52 2834 28,33 28,69 28,82 29,34 29,70
Paraiba 1954 23,38 2654 2943 30,69 33,33 3439 3581 36,75 36,58 36,28 35,79
Pernambuco 1951 20,69 21,78 22,14 21,81 21,35 21,07 21,32 21,67 21,49 21,03 20,29
Alagoas 29,59 26,30 26,25 2446 23,32 23,47 23,63 24,14 24,28 23,47 22,36 21,56
Sergipe 11,29 21,48 26,15 28,67 30,34 32,17 32,38 33,23 3385 36,07 37,19 38,26
Bahia 19,67 16,49 14,79 1420 13,71 13,53 13,03 13,17 13,20 12,49 11,94 11,41

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio



Variagdo do volume de vendas acumulada no ano, por atividade

Bahia, 2004
ALLELE jan fev mar abr maio junmesesjul ago set out nov dez

Comércio Varejista 0,37 0,72 4,78 5,10 577 6,95 7,23 7,15 7,14 7,37 7,75 8,21
Combustiveis e lubrificantes -541 -28 -049 -081 -086 043 -058 -08 -132 -128 -0,68 -0,29
Hipermercados, supermercados, produtos 367 269 106 145 244 38 547 59 673 722 725 7,09
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 0,13 0,30 4,65 4,30 4,58 5,97 7,40 7,81 8,36 8,60 8,41 8,55
Tecidos, vestuario e calcados 0,24 -228 -0,08 -081 3,59 5,39 5,07 3,70 350 328 348 4,96
Mdveis e eletrodomésticos 31,16 29,64 37,13 3582 3655 39,08 3952 3988 37,62 3840 40,39 42,75
Veiculos, motos, partes e pe¢as 16,55 16,93 26,52 2397 2525 27,23 2547 25,15 2480 23,19 23,10 23,69

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

@ Base: Igual més do ano anterior =100
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Varia¢do do volume de vendas no comércio varejista, por atividades

Bahia, 2004
AIERISE jan fev mar abr maio junMesesqu ago set out nov dez

Comeércio varejista 0,37 1,09 13,05 6,02 8,34 12,84 8,90 6,56 7,11 9,30 11,40 11,82
Combustiveis e lubrificantes -541  -0,05 408 -1,72 -1,06 6,98 -6,15 -269 -504 -0,98 5,55 3,71
Hipermercados, supermercados, produtos 367 166 881 258 635 1169 1537 940 1313 1148 7,53 582
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 0,13 0,48 13,53 3,34 563 1343 16,19 10,65 1296 10,69 6,46 9,71
Tecidos, vestuario e calcados 0,24 -461 440 -299 2196 1147 3,05 550 1,77 1,54 525 12,07
Moveis e eletrodomeésticos 31,16 27,90 52,03 32,12 39,13 5230 4197 42,19 21,06 44,64 5696 55,553
Veiculos, motos, partes e pegas 16,55 17,33 46,31 16,98 29,88 3748 17,11 23,18 22,38 10,75 22,27 28,96

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servigos e Comércio.

@ Base: Igual més do ano anterior =100



Varia¢cdo nominal de vendas no comércio varejista, por atividades

Bahia, 2004”
Atividades _ _ _ Meses_
jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Comércio varejista -0,98 -0,88 9,69 2,10 400 12,07 12,05 10,34 959 1241 15,16 18,34
Combustiveis e lubrificantes -22,09 -16,10 -1155 -16,36 -14,53 1,12 0,59 5,10 0,11 7,19 1554 22,18
Hipermercados, supermercados, produtos 79 221 1132 312 422 879 1350 800 1152 911 497 4,28
alimenticios, bebidas e fumo
Hipermercados e supermercados 6,08 423 16,07 3,77 409 10,85 14,96 9,96 11,44 8,58 4,12 7,47
Tecidos, vestuario e calcados 10,59 3,99 13,73 6,33 34,29 2197 11,97 335 11,52 11,02 1480 21,79
Mé6veis e eletrodomésticos 38,82 32,37 56,53 3561 41,78 57,39 46,08 46,24 2453 4797 60,81 58,90
21,79 2366 57,61 2503 4053 46,89 29,10 34,15 37,01 26,12 40,92 51,78

Veiculos, motos, partes e pegas

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio.

@ Base: Igual més do ano anterior =100
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indice do volume de vendas no comércio varejista, por atividades

Bahia, 2004
ATEERIEE jan fev mar abr maio junMeseSqu ago set out nov dez

Comércio varejista 100,37 101,09 113,05 106,02 108,34 112,84 108,90 106,56 107,11 109,30 111,40 111,82
Combustiveis e lubrificantes 9459 99,95 104,08 98,28 98,94 106,98 93,85 97,31 9496 99,02 105,55 103,71
Hipermercados, supermercados, produtos g6 33 9834 108,81 102,58 106,35 111,69 11537 109,40 113,13 111,48 107,53 105,82
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 100,13 100,48 113,53 103,34 105,63 11343 116,19 110,65 112,96 110,69 106,46 109,71
Tecidos, vestuario e calcados 100,24 95,39 104,40 97,01 121,96 111,47 103,05 94,50 101,77 101,54 105,25 112,07
Moveis e eletrodomésticos 131,16 127,90 152,03 132,12 139,13 152,30 141,97 142,19 121,06 144,64 156,96 155,53
Veiculos, motos, partes e pegas 116,55 117,33 146,31 116,98 129,88 137,48 117,11 123,18 122,38 110,75 122,27 128,96

Fonte:IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio.

mBase:IguaI més do ano anterior=100
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indice nominal de vendas no comércio varejista, por atividades

Bahia, 2004
Atz jan fev mar abr maio junMesesjul ago set out nov dez

Comércio varejista 99,02 99,12 109,69 102,10 104,00 112,07 112,05 110,34 109,59 112,41 115,16 118,34
Combustiveis e lubrificantes 7791 8390 8845 8367 8547 101,12 100,59 105,10 100,11 107,19 11554 122,18
Hipermercados, supermercados, produtos 19 70 10221 111,32 103,12 104,22 108,79 113,50 108,00 111,52 109,11 104,97 104,28
alimenticios, bebidas e fumo

Hipermercados e supermercados 106,08 104,23 116,07 103,77 104,09 110,85 114,96 109,96 111,44 108,58 104,12 107,47
Tecidos, vestuario e cal¢ados 110,59 103,99 113,73 106,33 134,29 121,97 111,97 103,35 111,52 111,02 114,80 121,79
Moveis e eletrodomésticos 138,82 132,37 156,53 135,61 141,78 157,39 146,08 146,24 124,53 147,97 160,81 158,90
Veiculos, motos, partes e pe¢as 121,79 123,66 157,61 12503 14053 146,89 129,10 134,15 137,01 126,12 140,92 151,78

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio.

@ Base: Igual més do ano anterior=100
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Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2004
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (Numero Indice)

Brasil e Unidade da Meses
Federacao jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 98,97 94,73 103,38 104,19 109,37 104,56 109,69 106,50 103,74 111,32 109,58 154,93
Maranhd&o 101,61 91,97 102,91 103,84 114,65 112,32 125,83 114,23 109,37 115,76 113,32 178,66
Piaui 102,73 92,89 101,67 94,64 101,93 97,37 107,16 97,73 96,20 100,82 100,62 144,62
Ceara 100,14 91,09 97,97 99,37 105,39 101,14 111,99 106,79 101,23 109,38 110,96 166,83
Rio Grande do Norte 96,97 92,60 104,55 104,56 109,35 106,16 115,33 114,25 109,19 114,11 11290 163,00
Paraiba 99,64 89,86 100,66 97,58 107,65 103,23 103,88 102,72 96,82 107,27 112,06 174,51
Pernambuco 95,75 90,99 99,49 97,10 105,10 103,07 104,94 103,44 98,01 107,50 113,60 167,87
Alagoas 99,31 90,19 103,85 103,35 111,93 106,70 107,94 109,71 102,24 11854 123,34 179,44
Sergipe 104,34 95,34 100,91 98,66 106,71 104,14 103,68 103,77 98,04 103,73 104,44 150,91
Bahia 96,73 92,30 104,25 102,36 108,05 107,05 106,01 104,69 101,56 111,37 110,22 153,98
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2004
Tipos de indice = Variacdo mensal (base: igual ao mesmo més do ano anterior) (Percentual)
Brasil e Unidade da Meses
Federagéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 5,98 502 11,00 10,15 10,83 12,86 12,04 6,95 9,25 8,39 6,23 11,42
Maranhé&o 9,09 12,02 26,27 19,02 21,84 2368 19,66 10,53 10,86 11,16 8,14 15,26
Piaui -16,23 -11,26 19,95 12,61 10,52 10,44 9,85 1,32 -1,27 4,78 7,80 1,49
Ceara 2,79 459 15,62 9,95 8,29 10,61 10,14 5,08 8,08 6,49 7,04 12,52
Rio Grande do Norte -0,25 205 17,28 16,33 1541 1342 14,13 13,05 16,16 12,95 10,39 12,22
Paraiba -0,18 -2,06 12,43 1,69 10,40 7,58 8,75 9,51 520 12,13 11,35 14,94
Pernambuco -9,49 -4,05 11,46 563 12,37 10,46 11,26 5,57 6,12 8,30 11,11 15,60
Alagoas 3,68 -495 20,24 13,79 1956 18,83 19,52 17,40 9,35 13,26 14,26 12,99
Sergipe 4,08 0,86 12,66 435 12,71 13,46 7,60 5,59 6,28 3,89 0,09 5,12
Bahia 0,37 1,09 13,05 6,02 8,34 12,84 8,90 6,56 7,11 9,30 11,40 11,82

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio



Variavel = indice de volume de vendas no comércio varejista - 2004

Tipos de indice = Variacdo acumulada no ano (base: igual peiodo do ano anterior) (Percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéao jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 5,98 5,51 7,36 8,07 8,65 9,34 9,74 9,38 9,36 9,26 8,96 9,25
Maranh&o 9,09 10,47 15,48 16,38 17,56 18,61 18,78 17,62 16,83 16,20 15,39 15,37
Piaui -16,23  -13,94 -4,74 -1,06 1,13 2,55 3,61 3,32 2,81 3,00 3,43 3,20
Ceara 2,79 3,64 7,41 8,05 8,10 8,52 8,77 8,27 8,25 8,06 7,96 8,52
Rio Grande do Norte -0,25 0,86 6,14 8,64 10,03 10,60 11,14 11,40 11,92 12,03 11,87 11,91
Paraiba -0,18 -1,08 3,22 2,83 4,39 4,93 5,47 5,97 5,89 6,52 6,98 7,99
Pernambuco -9,49 -6,92 -1,26 0,40 2,76 4,02 5,05 5,12 5,23 5,55 6,09 7,24
Alagoas 3,68 -0,62 5,86 7,82 10,20 11,60 12,72 13,31 12,87 12,91 13,05 13,04
Sergipe 4,08 2,52 5,71 5,37 6,84 7,91 7,87 7,57 7,43 7,06 6,37 6,22
Bahia 0,37 0,72 4,78 5,10 577 6,95 7,23 7,15 7,14 7,37 7,75 8,21
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice nominal de vendas no comércio varejista - 2004
Tipos de indice = indice base fixa (2003=100) (NGmero indice)
Brasil e Unidade da Meses
Federacéao jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 100,16 95,89 104,36 105,05 111,13 107,56 113,76 111,62 108,66 117,15 116,19 166,00
Maranh&o 103,45 94,51 105,66 106,25 117,90 116,22 129,97 119,84 114,57 122,33 121,19 191,21
Piaui 105,21 95,72 104,73 97,59 105,62 101,52 111,61 102,99 101,07 106,68 107,33 155,38
Ceara 102,24 93,68 100,76 102,17 108,95 105,16 116,26 112,28 106,19 11551 118,28 179,24
Rio Grande do Norte 98,68 95,11 107,21 106,76 112,47 110,06 119,11 120,19 114,34 120,67 121,10 176,14
Paraiba 100,98 91,25 103,17 99,52 110,20 106,57 107,77 107,58 101,94 113,01 11855 186,71
Pernambuco 97,37 92,78 102,20 99,36 107,95 106,74 109,12 108,551 103,05 113,16 120,25 179,86
Alagoas 101,09 91,97 106,75 105,80 115,05 110,41 112,24 114,99 107,35 124,47 130,04 191,53
Sergipe 105,55 96,43 102,92 100,15 108,90 106,99 107,29 109,27 104,20 110,14 112,00 163,78
Bahia 96,86 91,97 104,67 102,09 107,23 107,99 109,52 108,30 105,19 115,21 115,31 162,86

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio



Variavel = indice nominal de vendas no comércio varejista - 2004
Tipos de indice = Variagdo mensal (base:igual més do ano anterior) (Percentual)

Brasil e Unidade da Meses
Federacéao jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez
Brasil 10,33 7,61 11,28 9,44 11,11 15,68 16,60 12,58 13,94 13,32 11,96 18,74
Maranhao 13,84 15,52 28,80 19,76 22,24 26,98 24,83 16,73 15,20 16,12 13,84 23,29
Piaui -13,47 -9,18 22,26 13,97 13,12 14,73 15,34 7,23 2,88 10,28 13,94 9,10
Ceara 7,42 7,32 17,76 11,10 9,95 14,14 15,10 11,11 12,71 11,64 13,14 20,09
Rio Grande do Norte 3,14 3,95 18,12 15,48 16,11 16,66 19,21 20,97 21,97 19,41 18,39 22,29
Paraiba 3,46 0,90 13,02 2,91 10,03 10,56 12,36 14,79 10,19 17,56 16,31 21,36
Pernambuco -6,12 -0,74 12,28 6,23 11,96 13,70 15,33 11,01 10,91 13,62 16,50 22,19
Alagoas 8,39 -0,39 22,10 15,25 20,74 21,92 23,03 23,08 13,72 17,67 18,32 18,90
Sergipe 7,06 2,84 11,96 3,81 10,75 14,80 11,27 11,43 11,83 10,20 7,03 13,85
Bahia -0,98 -0,88 9,69 2,10 4,00 12,07 12,05 10,34 9,59 12,41 15,16 18,34
Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
Variavel = indice nominal de vendas no comércio varejista - 2004
Tipos de indice = Variacdo acumulada no ano (base: igual periodo do ano anterior) (Percentual)
Brasil e Unidade da Meses
Federacéo jan fev mar abr maio jun jul ago set out nov dez

Brasil 10,33 8,98 9,77 9,68 9,99 10,93 11,77 11,87 12,10 12,23 12,21 12,97
Maranhao 13,84 14,64 19,20 19,35 19,98 21,19 21,78 21,08 20,38 19,91 19,29 19,81
Piaui -13,47 -11,48 -2,24 1,25 3,50 5,22 6,66 6,73 6,30 6,70 7,34 7,55
Ceara 7,42 7,37 10,69 10,79 10,61 11,20 11,81 11,71 11,82 11,80 11,93 12,95
Rio Grande do Norte 3,14 3,53 8,30 10,09 11,34 12,23 13,27 14,28 15,12 15,58 15,85 16,62
Paraiba 3,46 2,23 5,75 5,02 6,08 6,83 7,63 8,51 8,69 9,59 10,24 11,66
Pernambuco -6,12 -3,57 1,44 2,61 4,50 6,01 7,33 7,80 8,14 8,71 9,47 11,02
Alagoas 8,39 4,02 9,81 11,18 13,16 14,60 15,80 16,72 16,38 16,53 16,72 17,01
Sergipe 7,06 5,00 7,25 6,38 7,28 8,50 8,90 9,22 9,51 9,58 9,33 9,87
Bahia -0,98 -0,93 2,61 2,48 2,80 4,32 5,43 6,05 6,43 7,06 7,81 9,00

Fonte: IBGE - Pesquisa Mensal de Comércio
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