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NOTAS METODOLOGICAS DA PMC/JANEIRO DE 2004

A Pesquisa Mensal de Comércio (PMC) tem como objetivo produzir indicadores que permitam acompanhar a
evolucao conjuntural do comércio varejista e de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de indices do Comércio Varejista, em relacdo a série divulgada até
dezembro de 2003, apresenta os seguintes aprimoramentos:

a. Expande a abrangéncia dos indicadores, passando a incluir o comércio de material de construcao.

b. Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Ampliado, que agrega, aos indices do varejo, as
atividades Veiculos, motocicletas, partes e pecas e Material de construgéo.

c. Desagrega as estatisticas classificadas anteriormente como Demais artigos de uso pessoal e doméstico
nas seguintes atividades: Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos,
Equipamentos e materiais para escritorio, informdtica e comunicagéo, Livros, jornais, revistas e papelaria e
Outros artigos de uso pessoal e doméstico.

d. Amplia a amostra de 5.000 empresas informantes para 9.000 empresas.

e. Na série completa dos indices (série encadeada): os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 2003 tém por
periodo de base o0 ano de 2000. Os indices de janeiro de 2004 em diante tém por periodo de base o ano 2003.

f. A série encadeada desde janeiro de 2000 tem como periodo de referéncia, Unico, a média mensal dos
indices de 2003=100.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

Ambito - No estagio atual da PMC séo investigadas empresas comerciais que possuam 20 ou mais pessoas
ocupadas, cuja receita bruta provenha, predominantemente da atividade comercial varejista e estar sediada
no territorio nacional e, em particular, para as Unidades da Federacdo da Regido Norte (Ronddnia, Roraima,
Acre, Amazonas, Para, Amapa e Tocantins), sao consideradas apenas aquelas que estao sediadas nos
municipios das capitais.

Abrangéncia - A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondéncia com a Classificacdo Nacional
de Atividades Econémicas (CNAE), estd indicada no Quadro abaixo. Deste total, oito segmentos tém receitas
geradas predominantemente na atividade varejista e dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Material de
construg¢do), abarcam varejo e atacado.

Descricao da Atividade Cddigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos, alimenticios, bebidas e fumo 5211,5212,5213,5214, 5221,

5222,5223,5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calgados 5231,5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 5241
Equipamentos e materiais para escritério, informatica e de comunicagao 5245
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e 5249
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 5010, 5030 e 5041
Material de construgao 5153 e 5244

Unidade de investigacdo — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma ou razéo
social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade basica de informacao da PMC.

Variavel investigada - E a receita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federacéo, definida no ambito da
empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias, ndo deduzidos os impostos
incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos incondicionais. Ndo estao incluidas as
receitas financeiras e nao-operacionais.
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Amostra - Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2001 e dentro do ambito e da abrangéncia previamente
definidas, foram selecionadas cerca de 9.000 empresas distribuidas nas 27 Unidades da Federacéao.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume - A partir da receita bruta de revenda investigada sdo construidos indicadores
para duas varidveis: Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas. Esta ultima resulta da deflacdo dos valores
nominais correntes por indices de precos especificos para cada grupo de atividade, e para cada Unidade da
Federacao, construidos a partir dos relativos de precos do IPCA. Na construcao dos indices de precos das UFs
nao cobertas pelo IPCA, foram usados os relativos de precos da drea geografica mais apropriada.

Divulgacao dos resultados - Os indices nominal e de volume de vendas séo divulgados dentro do seguinte
guadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejista - indice-sintese dos grupos de atividades relacionados abaixo, cujas
receitas provém preponderantemente da atividade do varejo. Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da
Federacéao.

« Combustiveis e lubrificantes;

« Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;

+ Vestuario, calcados e tecidos;

+ Mobveis e eletrodomésticos;

+ Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos;
« Equipamentos e material para escritério, informatica e comunicacao;

« Livros, jornais, revistas e papelaria;

+ Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2 - indices de Comércio Varejista por atividade - Para os segmentos do varejo, relacionados acima, s&o
divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federagao selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia,
Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sao Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e
Distrito Federal. Neste nivel de abrangéncia geografica divulga-se, ainda, resultados para Supermercados e
hipermercados, que corresponde a um detalhamento da atividade de Supermercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo.

3 - indices de Comércio Varejista Ampliado - indice-sintese dos grupos de atividades que compdem o
varejo e mais os segmentos de Veiculos e motocicletas, partes e pecas e de Material de construg¢éo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacao.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividade - Para todas as atividades relacionadas no item 1
além de Veiculos e motos, partes e pecas e de Material de construg¢éo sao calculados indices para o Brasil e as 12
Unidades da Federacgao citadas no item 2.

Tipos de indices - Sao divulgados quatro tipos de indices:

« indice de base fixa: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta de Revenda do més
com a média mensal obtida no ano de 2003;

« indice mensal: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de Revenda do més com os
obtidos em igual més do ano anterior;

« indice acumulado no ano: Compara os indices acumulados nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda de janeiro até o més do indice com os de igual periodo do ano anterior;

« indice acumulado de 12 meses: Compara os indices acumulados nominais e de volume da Receita
Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses com os de igual periodo imediatamente anterior.
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Il — ENCADEAMENTO

0 IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerrou em dezembro de 2003 (base 2000=100) com
a série que se inicia em janeiro de 2004 (base 2003=100). A série encadeada tem como referéncia a média
mensal de 2003=100. Este procedimento nao altera as séries dos indices mensal, acumulado no ano e
acumulado de 12 meses ja publicadas.

A série encadeada é, pois, uma série histérica de indices de volume com periodo de base mével. Esta
mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura de ponderacao mais atualizada, pois incorpora as
mudancas nos precos relativos.

IV — OBSERVACOES

1 - Para a Pesquisa Mensal de Comércio do Estado da Bahia, o IBGE passou a divulgar o INDICE MES/MES
ANTERIOR apenas para o indicador geral do Comércio Varejista.

2 - Os indices do més poderao ser alterados na divulgacdo do més subsequente, em virtude de retificacdes
nos dados primarios por parte dos informantes da pesquisa.
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